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Focussull'inclusione al Salone dello Studente di Torino

di Sabrina Miglio
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Inclusione al centro

del Salone di Torine

i SABRINA MIGLIO

Fucuz su perssnalizeazions della didaiti-
ca @ incluzione, ma anche formagzione &
prientamento, al Balene delle Studente di
Torino, in programma il 22 @ 23 attobre
2025 (Lingotto Fiere)

DN percorsi tra accessibilita, talen-
to e innevazione gl parlers con Elesnora
Faina, vicedirettrice Unione Industriali
Torino, Francesea Martinengo, esperia
di modn adattiva & comunicaziane Diversi-
ty, Equity and Inclusion, Giovanni Fer.
rero, direttors della Consulta per le perso-
mein difficelta DDV ETS, Marco Lucide-
ra, co-fondatore del progette “ZeroBulli”,

éa James, Heod of Diversity, Equity &
Inclusion di Generali Itakia, & Carlotta
Balerno, sssessora comunale all Tatruzio-
ne, Giovani, Periferie, Rigenerazone ur-
bana,

_ Indire-Erasmued anrh presanta con die
incontry, & cura one Consegna
(22 atiobre, 11.50 & 25 ottobre 11.55) sul
Sarvies Learning per 'innovazione e 1n-
clusione, un approceio edueative innovati-
va in grade di integrare I'apprendimento
curFiealare con Pimpegno civieo.

Le proposte di Erasmus+, la moda, ln
sorittura, In finarzn, il lavars etica, lo pra-
fessioni sanitarie completane la proposta

el Balone dove miglisia di studenti pie-
memtesi aveanno l'spportunith di conosce-
re ulive 100 tra univer=itd, s Acode
scunle di altn speczlizzazione, nmen
enth di for maziane,

1 P Bt
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ILREPORTAGE

| futuro & in uno stand. In queste ore circa 20

mila ragazzi di quarta e quinta superiore sono
al Lingotto percercare di schiarirsi le idee al Sa-
lone gellc» Studente e capire cosa fare dopo la
maturita. - pAane so-41

Al'salone 20 mila studenti
siorientanodopolascuola
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LA STAMPA

ILREPORTAGE

Al Salone 20 mila studenti
siorientanodopolascuola

| future € in uno stand. In queste ore circa 20

mila ragazzi di quarta e quinta superiore sono
al Lingotto per cercare dischiarirsile ideeal Sa-
lone dello Studente e capire cosa fare dopo la
maturita. - PAGINE 40-41

L'ISTRUZIONE

l.a scuola
del

ELISABETTAGUERRA

ALBERGHIERO
DICHIVASSO

Hostudiato

all'alberghiero
mamipiacelamoda
Ormail'immagine
étroppoimportante

Gli alunni piemontesi
guardanc oltre
lamaturita
Traleopzioni
pit gettonate
icorsipostdiploma
dialtaformazione

Ventimila ragazzi al Salone dello Studente al Lingotto
scelgono tra percorsi accademici, tecnici e lavorativi
Cresce |'offerta su intelligenza artificiale e aerospazio

ILREPORTAGE

CHIARA COMAI

o sicuro mi iscrivo

quay. «Secondo me
( invece &@meglio pun-

tare tutto su Mila-
nox. Il futuro & in uno stand.
In queste ore circa 20 mila
ragazzidiquartaequinta su-
periore sono venuti al Lin-
gotto per cercare di schiarir-
sileidee al Salone dello Stu-
dente e capire cosa fare do-
polamaturita. Uneventoiti-
nerante in diverse cittad'Ita-
lia organizzato da Campus,
arrivatoaTorinoieriechefi-
no a stasera consentira a mi-
gliaiadiallievieallievedica-
pire le offerte per il “post di-
ploma” e scegliere cosa fare

dellalorovita.

Tra universita, scuoledial-
ta specializzazione, Its Aca-
demy, enti di formazione,
aziende eassociazioni, i gio-
vanisi muovono a gruppetti
curiosando tra gli oltre cen-
to stand. In Piemonte sono
165 mila glistudenti che fre-
quentano le superiori, di cui
33 mila quest’anno soster-
ranno la maturita. Esitrova-
no quindi a decidere in qua-
le percorso inserirsi; se acca-
demico, tecnico o lavorati-
vo. Qualcuno gironzola fa-
cendosi trasportare da chi
conduce gli stand e dai gad-
getin esposizione. Altriinve-
ce vanno dritti al punto. Co-
me Elisabetta Guerra, 18an-
ni, coda di cavallo e giacca
di pelle: «A me interessa la
moda, sono appassionata da

sempre. E poi,algiornod’og-
gi I'immagine & un fattore
importante, quindi mi sem-
bra di poter trovare facil-
mente lavoron. Lei, che sista
diplomandoinunistitutoal-
berghierodi Chivasso, se po-
tesse cambierebbe tutto. «Se
potessi tomare indietro non
lo rifarei e inseguirei i miei
sogni». Etempodiscelte edi
valutazioni ponderate. Elisa-
betta non & 'unica a voler
stravolgere la propria vita.

| L]

e |
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Vittoria Aloia, 18 anni, dal
liceolinguistico sognadidi-
ventare interior designer.
«Mi  sono appassionata
quando ho visto un architet-
to cambiare casa mia, mi
ispira fin da piccola - rac-
conta—Non escludo dianda-
re all'estero, cosi potrei met-
tere a frutto la conoscenza
delle lingue che ho impara-
toal liceon.
Cen’¢pertuttiigustietut-
tiitipi. Cisono le Universita
statali di tutta Italia — ma
non UniTo e Politecnico,
che organizzano ognuno
per conto suo un salone ad
hoc, rispettivamente a feb-
braio e a marzo - ma anche
giochi, escape room e collo-
qui individuali. Ma ¢ nella
zona “Its Academy” che si
concentra la maggior parte
dell’attenzione dei giovani,
attrattida tassidi occupazio-
ne vertiginosi, che arrivano
anche al 98%. Gli “Its” —I'a-

cronimo sta per Istituti tec-
nologicisuperiori—sono cor-
si post diploma di alta forma-
zione. Percorsi formativi di
due anni ad alta specializza-
zionesuun determinato am-
bito che risponde alla do-
manda provenientedal mon-
do del lavoro. La ricetta ha
tre ingredienti: frequenza
obbligatoria, almeno la me-
ta dei docenti provenienti
da aziende, stage in Italia o
all'estero. Al termine del
quale molti ragazzi vengo-

no subito assunti, nell'inte-

resse loro e dell’azienda che Simt?necin_dnem,glel o
li ha formati. Matteo Vitto- bt
netto, 26 anni, dietro allo m"s::f:;:mc
stand dell’Its “Tam" dedica- delmarketing e della

to al tessile e alla moda, ne &
I'esempio vivente: «Ho una
triennale e una specializza-
zione, ma a un anno dalla
laurea avevo inviato centi-
naiadi curriculum e non tro-
vavoancoralavoro. Mié sta-
to offerto un tirocinio di sei
mesi retribuito 600 euro a
Scandicci, dove perd gli affit-
ti costano almeno 800 euro.
Non era fattibile». E cosi, ha

postodifare un corso: oraso-
noinsegnanten.

Chi si iscrive agli Its non
paga-¢tutto finanziato dal-
laRegione—-madevesupera-

re un test e un colloquio mo-
tivazionale. lrosn‘ sonolimi-
tatissimi anche perché I'of-
fertaviene costruita sulla ba-
sedelladomanda provenien-
te dal mondo del lavoro.
Quelli pili gettonati sono i
corsisullamedicina a distan-
za, cioé per manutentoriche
con l'intelligenza artificiale
eisoftware possono sistema-
re i macchinari anche da re-
moto, O quelli dedicati
all’aerospazio, come lo stu-
diodei nanosatelliti per por-
tare lemerciinorbita-«celi
chiedono leaziendes confer-
mano gli espositori—oanco-
ra il turismo 4.0 dove si stu-
diano i fondamenti dell’Ai
per poter cosl attrarre visita-
tori in Piemonte. E cosi, tra
sogni, desideriesorpresec’e
da perdersi tra i padiglioni
del Lingotto, Perché trovare
il proprio posto nel mondo
non éungioco daragazzi.—

3 8 UCUTCETVATA

COSA FARO DA GRANDE

*Voeolio fa Lot

deciso di continuare a Stu-  “papassionerestal’arte”  *Sardinteriordesign” “Studierd economia”
diare due anni iscrivendosi  DavidePochettino, Annika Calabrd, Gabriele Di Matteo, del
all'lts “Tam”, che ha sede a  is<rittoal Primoliceo torinese, nel futuro CurieVittorinidi
Biella. «Li mi sono accorto  SfisticodiTorino, pensa SHCHetRpeas ; SUAS AL

che si poteva approfondire  artistico,lamiapassione piacelidea che unoy £ ia, per

la modellistica 3D eho pro-  dasempres b di imprendi
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GABRIELEDIMATTEQ VITTORIAALOIA
TECMCOECONOMICO LICEOLINGUISTICO
DIGRUGLIASCO MONCALIERI

Dopodue lauree Vorreidiventare
nontrovavolavoro interior designer
Ho sceltol'lts ehostudiatolingue

eadessoloracconto  All'esteropotrei
aipit piccoli metterleafrutto
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DOPO UN PRIMO SEMESTRE RECORD IL CEO BUSI VEDE PROGRESSI ANCHE NEL TERZO TRIMESTRE

Directa sim aumenta i clienti

Interesse puntato soprattutto su prodoiti accessibili al retail
come Eif e piani di accumulo per diversificare a costi bassi
La societa preparaun’Academy perl'educazione finanziaria

DI VALERIA SANTORO
MF-NEWSWIRES

ir'f]qn Sim si attende m_:i
chiusura positiva per i
2025, Dopo un prime se-
mestre da record, segni-
1o dul forte dinamismo dei fisti-
ni ¢ da un incremento delle ope-
razioni, Ja crescita della chente-
la continua 2 sostenese i risultati
anchenel terzo trimestre. Linte-
resse sioconcent sopruttuito
sui prodogti pit efficienti ¢ oc-
cessibili per 1l pubblico retal,
come edf e piani di accumalo,
sempee pill :pfrcu;ul e lalo-
10 capacith di diversaficare il
portatoghio ¢ mantenere cost
contenati. A rafforzare Ia triet-
toria positiva - contribuiscono
linnovazione tecnologica, I'su-
tomazione dei processi come il
digital onboarding h24 ¢ il po-
tenziamento dell'assistenza qua-
lificata, elementi chiave per con-
solidare compeditivita e fiducin
In vista del finale danno, Direc-
ta puna & mantenere [a solidith
raggiunta e a cogliere ulterion
mxargini di sviluppo salla base
clienti, in un contesto che si av-
Via VErso una maggiore imitono-
mia e consapevolezza dell'inve-
stitore retail, E' quanto spicgato
a MF-Neveywires dall'ad di Di-
recta Sim, Andrea Busi, annrﬁl-
ne dellinsugurazione del Salo-

mero di esepuiti. Por guanto ri-
guarch landamento della secon-
da paste dell'anno contlamo &

proseguire nel trend di crescita,
anche se intravediamo un consa-
lidamento delle posizion sttua-
li per ?mln riguarda costi ¢ ri-
cavie, Tenendo g('tlln dei fattori
che

my gratuita offerta al pubblico
indistinto da parie di Directa,
Questo progetio permettera sia
ai clienti attuali s1a n chi ancora
non & cliente di accedere &
un'ampia serte di corss formati-
vi, modulati per livelli di compe-
tenza e incentrati su vari aspetti
Mll‘m»mi‘mmla e della finan-
zap

i stagi y z
fe vedono la seconds parte
dell'anno come meno proficun -
in virti dei fenomeni che duran-
te e vacanze estive ¢ natalizie
portano 2 un calo delle ativit
i trading @ conseguente rifles-
5o 5ui ricavi dellazienda ¢ sulla
baseclienti - ¢i aspettiamo quin-
di una certa stabalitd dell'anda-
MENO SCONOMCo Senz perd
escludere opportuniti di cresci-
ta lato cheiti e continvalade de-

f_lrmsd i

‘operativith su Etf ¢ Pac oha
avudo una crescita di quasi il
100%; rispetto allo stesso perio-
do dello scorso anno, con un in-
cremento sigiificativo sia nelle
transazioni sia nel comrovalore
delle masse amministrites. Gli

straments pid ricluesti si confer-
mano gh Eif aventi con sotto-
stante gl indsci mondiald, inpar-
ticolare il Msci,

Busiha pol splegato che Direc-
ta conta di rafforzare il proprio
posizionamento “innanzitutto

ne dello Studente di Tarine, or- puntando s quelle el sono le
fﬂml!ﬂ“‘dﬁcml“* Mtivit core che ¢ hanno con-
risultat del py ha delistinto da trent’anni a gue-

SPIegAtO, #SOI0 maturatl in un

contesto fortemente favorevole,
caratterizzato da due clementi
chiove: la crescia dei listin ¢
aumento della volatilitis. En-
trambi guesti fattort shanno coo-
tribaito a far crescere il numero
delle operazioni dei clienti ¢ nd
attirarne di nuovi, ateatti dalla

23 di investiments fruttife-
n e di buoni sisultatie. Directs
«hi colto questa onda fivorevo-
le comtinnando a investire an-
che net primi set mesi dell’anno,

sta parte, ovvero gli investimen-
thonline per la clientela autono-
ma e consapevole”. 1| rafforza-
mento nspetio alla concorrenza
“avverril attraverso il continuo
migliormento delle piattafor-
me, con un'offerta indinzzat al-
Ta clieptela italiana anche attra-
verso il potenziamento di unser-
vizio chenti gestito ¢ pessone
competenti ¢ costantemenie for-
mate, capaci di fornire supparto
fempestivo ¢ Ftsmu!mao.
che mppresents fin dagh albon
un fiore all'ocehicllo ed vma ca-
radteristica uic nel panarami

2| e p esi-
stendi e rendendole di pii agevo-
e utilizzo per una clientels sem-
pre pid diffuss. Questo, unito 2
una comunicazione efficace, ha
favorito la diffusione dell'opera-
livita sui mercati italiani ¢ ame-
ricani che da sempre riscuctono
grande interesse fra la chientela,
oltre alke attivith sugli EXf ¢ sui
¢. grazic ai propri socordi con

i & possibile operare grati-
Laumente U una vasta gamma di

strumenti finanziari, Inoltre so-
no skatt avvial alcunt processi
di automazionee digitalizzazio-
ne che hanno consentito, dall’]
Tughio, l'aperturn del conto da
partedei clienti inmanieracom-
pletamente alomaizzata, 24
are al giomo ¢ anche durimte i

oy festivi, grazie al lancio

el propeio digital onboarding.
serzo timestre ol proseguito
sul trend positivo fatto segnare
dal primo semestre, con uni cre-
scita ulteriore di clienti e del nu-

. A questi
st aggiungono nuovi serviza di
digitalizzazione volti all'attimiz-
zazione dei processi interni, al
finedi gestire al meghio il nume-
ra crescende di chiendl, e ativith
di nmkqingl mirale per aumen-
tare La visibilitk di Disecta e dei
suai prodotts nel mondo degli in-
vestimenti_online, "Crediamo
cheil profilo dell'investitore re-
tail si evolvera verso una mag-
glore autonomia, con ana cre-
scevte propenstone all'oso i
tecnologie digitali ¢ wna mag-
glore consapevolezza finanzia-
fia, stimolando una partecipa-
Zione pit attiva ¢ informata”, ha

continuato il manager,
Directa & molto impegnats an-
che sull'educazione finenziaria
dei giovani, Busi ha uppeni con-
diviso ks sua espesienza con mi-
Liaia di studenti al Satone dello
udente di Toring, Nel percar-
so di formazione che sabbiamo
2id intrapreso da molt anni, ab-
o deciso d‘unﬂ'm-.ugl [
SUro i tramite il lancio,
entra ﬁ‘)v:g:’mn i una Acacle-
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Torino ospita il Salone dello Studente: due giorni tra orientamento,

innovazione e futuro

LINK: hittps: f torinocronaca. itfnews ftorng/ 56 7846 tonino-ospita-il-salone-dello-studente-due-glami- tra-orientamento-innovazione-e-futuro.htm|

Torino ospita il Salone dello
Studente: due giorni tra
orientamento, innovazione
e futuro Al Lingotto Fiere la
decima edizione di Campus:
ocltre 100 realta e 20mila
studenti attesi per scoprire i
percorsi post-diploma
Valentina Remano Email:
specialunit@torinocronaca.it
21 Ottobre 2025 - 16:20 1l
Salone dello Studente torna
a Torino il 22 e 23 ottobre
2025, negli spazi del
Lingotto Fiere (Padiglione
1), per la decima edizione
dell'evento firmato Campus,
dedicato a orientamento,
formazione e inclusione.
L'ingresso & gratuito e sono
attesi 20mila studenti delle
scuole superiori piemontesi,
che potranno incontrare
oltre 100 tra universita, ITS
Academy, enti di
formazione e aziende. In
programma seminari,
workshop e laboratori
interattivi, come lo
Sportello Counseling Aspic,
I'"Escape Room FinOra
sull'educazione finanziaria e
I'Area Job #Melomerito, con
esperienze IMmmersive e
realta virtuale. Il convegno
'Costruire Inclusione' (22
ottobre, ore 10.15) vedra
protagonisti rappresentanti
del mondo industriale,
educativo e sociale. Spazio
anche a docenti e formatori,
con La Casa del Prof e

incontri validi per 1 crediti
formativi. Iscrizione e
programma completo su
CampusHUB, la nuova app
che consente di prenotare
attivita e ottenere
l'"attestato di
partecipazione. Play Pause
Resume Stop *]:pointer-
events-auto scroll-mt-
[calc(var(--header-
height)+min(200px,max(70
px,20svh}))]" dir="auto"
data-turn-id="request-
WEB:9f960b56-531c-4439-
8aaa-5cae93bl4dcc-7"
data-testid="conversation-
turn-16"
anchor="true"

data-scroll-
data-
turn="assistant"
tabindex="-1"> Il Salone
dello Studente torna a
Torino il 22 e 23 ottobre
2025, negli spazi del
Lingotto Fiere (Padiglione
1), per la decima edizione
dell'evento firmato Campus,
dedicato a orientamento,
formazione e inclusione.
L'ingresso & gratuito e sono
attesi 20mila studenti delle
scuole superiori piemontesi,
che potranno incontrare
oltre 100 tra universita, ITS
Academy, enti di
formazione e aziende.
Powered by In programma
seminari, workshop e
laboratori interattivi, come
le Sportello Counseling
Aspic, |'Escape Room FinOra
sull'educazione finanziaria e

I'Area Job #Melomerito, con
esperienze immersive e
realta virtuale. Il convegno
'Costruire Inclusione' (22
ottobre, ore 10.15) vedra
protagonisti rappresentanti
del mondo industriale,
educativo e sociale. Spazio
anche a docenti e formatori,
con La Casa del Prof e
incontri validi per i crediti
formativi. Iscrizione e
programma completo su
CampusHUB, la nuova app
che consente di prenotare
attivita e ottenere
l"attestato d i
partecipazione.
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Torino accoglie il Salone dello Studente di Campus: due giorni di
orientamento, innovazione e inclusione
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dello Studente di Campus:

due giorni di orientamento,
innovazione e inclusione
All'edizione numero dieci,
oltre 100 tra universita,
scuole di alta
specializzazione, ITS
Academy, enti di
formazione e aziende.
Attesi 20mila studenti
Appuntamento a Lingotto
Fiere Il Salone dello
Studente, organizzato da
Campus, torna a Torino, per
la sua decima edizione, il 22
e 23 ottobre 2025, offrendo
a studenti
un'occasione unica di
orientamento e formazione.

e docenti

L'evento (Lingotto Fiere,
Padiglione 1, 9.00-13.30), a
ingresso gratuito, accogliera
circa 20mila studenti che
avranno l'opportunita di
incontrare e conoscere oltre
100 tra universita, scuole di
alta specializzazione, ITS
Academy, enti di
formazione, associazioni e
aziende. Il Salone si rivolge
ai 164.847 studenti delle
scuole secondarie in
Piemonte, 149.336 delle
statali e 15.511 delle

paritarie, in particolare agli
oltre 33mila che
affronteranno I'Esame di
maturita. E che dovranno
poi decidere in quale
percorso inserirsi, se
accademico, tecnico o
lavorative. Oltre 27mila gl
immatricalati totali nelle 4
universita piemontesi, pid di
2mila gl iscritti agh ITS
Academy. Il Piemonte ha
registrato un salde positivo
nel mercato del lavoro e
una diminuzione del
numero dei Neet, | giovani
che non studiano e non
lavorano, percentuale che,
tra 1 15 e I 29 anni, s5i
assesta tra il 9 e I'11%. Gli
studenti in visita al Salone
potranno partecipare a
seminari e workshop per
scoprire |'offerta formativa
delle realta presenti e
prendere parte a incontri
mirati ad aiutarli a scoprire
le proprie potenzialita e a
gestire le decisioni future.
Tra le numerose attivita e
laboratori figurano lo
Sportello Counseling con
colloqui individuali a cura di
Aspic, |'Escape Room FinOra
a cura di Aief e Campus

sull'educazione finanziaria
nelle scuole, I'Area Job -
#Melomerito, che include
formazione esperienziale
con wvisori VR e un
questionario sul monde del
lavoro, il videogame sul
lavoro etico a cura dei
Consulenti del Lavoro. Uno
spazio specifico
dedicato agli ITS Academy,

sara

una propesta formativa che
vede | propri iscritti in
aumento. L'appuntamento
principale della prima
giornata & il convegno
Costruire Inclusione:
percorsi tra accessibilita,
talento e innovazione (22
ottobre, 10,15). Il dibattito
vedra la partecipazione di:
Eleonora Faina,
vicedirettrice Unione
Industriali Torino, Giovanni
Ferrero, direttore della CPD,
Consulta per le Persone in
Difficolta ODV ETS, Lea
James, Head of Diversity,
Equity & Inclusion di
Generali Italia, Marco
Lucidera, cofondatore
progetto 'ZeroBulli',
Francesca Martinengo,
giornalista, esperta di moda
adattiva e comunicazione
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DEI (Diversity, Equity and
Inclusion), Carlotta Salerno,
Assessora Istruzione,
Giovani periferie e
rigenerazione urbana del
comune di Torino.
L'incontro sara moderato
dalla giornalista Valeria
Santoro di MF Newswires.
Indire-Erasmus+
contribuira al tema del
Salone, l'inclusione, con
due incontri, a cura di
Simone Consegnati sul
Service Learning per
I'innovazione e l'inclusione,
un approccio educative che
integra l'apprendimento
curricolare con l'impegno
civico. Indire sara anche
presente con Incontri peer
to peer: dal PNRR a
Erasmus+, a cura di Maria
Cristina Bevilacqua e
Salvatore Cozzolino. Tra gli
incontri da segnalare, La
finanza che ho imparato sul
campo (e che avrei voluto
conoscere da studente), a
cura di Directa Sim,
presente con un proprio
stand e Le professioni
sanitarie della Polizia di
Stato, con Gilda Luly,
dirigente medico. Gli
insegnanti avranno a
disposizione spazi e
contenuti dedicati, come La
Casa del Prof, uno spazio
pensato per il relax e il
confronto con i colleghi.
Inaltre,
workshop e incontri di
approfondimento che
permettono di ottenere
crediti per la formazione

sono previsti

continua. I docenti che

Torin@ggi,

partecipano agli incontri di
Indire riceveranno un
attestato rilasciato
dall'ente. Per partecipare al
Salone e accedere a tutte le

attivita, & necessaria
I'iscrizione tramite
CampusHUB, la nuova

applicazione di Campus.
Attraverso l'app, & possibile
iscriversi all'evento,
prenotare gli incontri in sala
e rimanere aggiornati sul
proegramma. La
partecipazione permette
inoltre di ricevere un
attestato valorizzabile per la
Foermazione scucla-lavoero.
comunicato stampa



23112025 0710
Sito Web

La Stampa.it (ed. Torino)

Tra moda, satelliti e AI: 20.000 studenti al Salone dello studente per

scegliere il loro futuro

LINK: bittps -/ wew. [astamipa. it/ toina/ 2025/ 10F 23 newsy/salone._studente_al_lavorl_futur-15364313/

Tra moda, satelliti & AI:
20.000 studenti al Salone
dello studente per scegliere
il loro futuro Un viaggio tra i
padiglioni del Lingotto, dove

i sogni dei giovani

incontraneo |'offerta
formativa di Its, universita
e aziende in cerca di nuovi
talenti Chiara Comai 23
Ottobre 2025 alle 08:44 2
minuti di lettura Ascolta
I'articolo «Io sicuro mi
iscrivo qua». «Secondo me
invece & meglio puntare
tutto su Milano». Il futuro &
in uno stand. In queste ore
circa 20 mila ragazzi di
quarta e quinta superiore
sono venuti al Lingotto per
cercare di schiarirsi le idee
al Salone dello Studente e
capire cosa fare dopo la
maturita. Un evento
itinerante in diverse citta
d'Italia organizzato da
Campus, arrivato a Torino
ieri e che fino a stasera
consentira a migliaia di
allievi e allieve di capire le
offerte per il "post diploma'
e scegliere cosa fare della
loro vita. Oltre cento stand
per orientarsi Tra
universita, scuole di alta

specializzazione, Its
Academy, enti di
formazione, aziende e
associazioni, | glovani si
muovono a gruppetti
curiosando tra gli oltre
cento stand. In Piemonte
sono 165 mila gh studenti
che frequentano le
superiori, di cui 33 mila
quest'anno sosterranno la
maturita. E si trovano
quindi a decidere in quale
inserirsi: se
tecnico o
Qualcuno
facendosi

percorso
accademico,
lavorativo.
gironzola

trasportare da chi conduce
gli stand e dai gadget in
esposizione. Altri invece
vanno dritti al punto.
Inseguire 1 sogni, anche
cambiando strada Come
Elisabetta Guerra, 18 anni,
coda di cavallo e giacca di
pelle: «A me interessa la
moda, sono appassionata
da sempre. E poi, al giorno
d'oggi l'immagine & un
fattore importante, quindi
mi sembra di poter trovare
facilmente lavoro». Lei, che
si sta diplomando in un
istituto alberghiero di
Chivasso, se potesse

cambierebbe tutto. «Se
potessi tornare indietro non
lo rifarei e inseguirei i miei
sogni». E tempo di scelte e
di valutazioni ponderate.
Elisabetta non & 'unica a
voler stravelgere la propria
vita. Vittoria Aloia, 18 anni,
dal liceo linguistico sogna di
diventare interior designer.
«MI sono appassionata
quando heo wvisto un
architetto cambiare casa
mia, mi ispira fin da piccola
- racconta - Non escludo di
andare all'estero, cosi
potrei mettere a frutto la
conoscenza delle lingue che
ho imparato al liceo».
Universita, escape room e
Its Academy Ce n'é per tutti
I gusti e tutti | tipi. Ci sono
le Universita statali di tutta
Italia - ma non UniTo e
Politecnico, che organizzano
ognuno per conto suo un
salone ad hoc,
rispettivamente a febbraio e
a marzo - ma anche giochi,
escape room e colloqui
individuali. Ma & nella zona
'Its Academy' che si
concentra la maggior parte
dell'attenzione dei giovani,
attratti da tassi di
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occupazione vertiginosi, che
arrivano anche al 98%. Gli
Its - l'acronimo sta per
Istituti tecnologici superiori
- sono corsi post diplema di
alta formazione. Percorsi
formativi di due anni ad alta
specializzazione su un
determinato ambito che
risponde alla domanda
proveniente dal mondo del
lavoro. II modello vincente
dell'lts La ricetta ha tre
ingredienti: frequenza
abbligatoria, almeno la
meta dei docenti
provenienti da aziende,
stage in Italia o all'estero.
Al termine del quale molti
ragazzi vengono subito
assunti, nell'interesse loro e
dell'azienda che |li ha
formati. Matteo Vittonetto,
26 anni, dietro allo stand
dell'lts 'Tam' dedicato al
tessile e alla moda, ne é
I'esempio vivente: «Ho una
triennale e una
specializzazione, ma a un
anno dalla laurea avevo
inviato centinaia di
curriculum & non trovavo
ancora lavoro. Mi & stato
offerto un tirocinio di sei
mesi retribuito 600 euro a
Scandicci, dove perdo gli
affitti costano almeno 800
euro. Non era fattibile=. E
cosi, ha deciso di continuare
a studiare due anni
iscrivendosi all'Ilts "Tam’,
che ha sede a Biella. «Li mi
sono accorto che si poteva
approfendire la modellistica
3D e ho proposto di fare un
corsao: ora sSono
insegnante». Accesso

000E34
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selettive e corsi richiesti dal
mercato Chi si iscrive agli
Its non paga - & tutte
finanziato dalla Regione -
ma deve superare un test e
un collogquic motivazionale.
I posti sono limitatissimi
anche perché 'offerta viene
costruita sulla base della
demanda proveniente dal
mondo del lavoro. Quelli pia
gettonati sono 1 corsi sulla
medicina a distanza, cioé
per manutentori che con
I'intelligenza artificiale e i
software possono sistemare
i macchinari anche da
remoto. O quelli dedicati
all'aerospazio, come lo
studio dei nano satelliti per
portare le merci in orbita -
«ce |i chiedono le aziende»
confermano gli espositori -
o ancora il turismo 4.0 dove
si studiano i fondamenti
dell'Ai per poter cosi
attrarre wisitatori in
Piemonte. Qrientarsi tra
sogni e opportunita E cosi,
tra sogni, desideri e
sorprese c'é da perdersi tra
i padiglioni del Lingotto.
Perché trovare il proprio
peosto nel mondo non & un
gioco da ragazzi. Argomenti
scuola Leggi | commenti I
commenti dei lettori
Acquista da 0.7EUR/sett
Video
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Busi (Directa Sim): acceleriamo su crescita con clienti in aumento e

operativita in espansione

LINK: bittps-/fweew. milanofinanza. ity news) busi-directa-sim-acceleriamo-su-crescita-con-dienti-in-aumento-e-operativita -in-espansione- 2005102 31 34642

Busi

(Directa Sim):
acceleriamo su crescita con
clienti in aumento e
operativita in espansione
MF Milano Finanza; Di
Valeria Santoro; Valeria
Santore Directa Sim si
aspetta una chiusura
positiva dei conti 2025,
Dopo un primo semestre da
record, segnato dal forte
dinamismo dei listini e da
un incremento delle
operazioni, la crescita della
clientela continua a
sostenere i risultati anche
nel terzo trimestre.
L'interesse si concentra
soprattutto sui prodotti pia
efficienti & accessibili per il
pubblico retail, come Etf e
piani di accumulo, sempre
pitu apprezzati per la loro
capacita di diversificare il
portafoglio e mantenere
costi contenuti. A rafforzare
la traiettoria positiva
contribuiscono l'innovazione
tecnologica, I'autemazione
dei processi come il digital
onboarding h24 e il
potenziamento
dell'assistenza qualificata,
chiave

elementi per

consolidare competitivita e

fiducia. In vista del finale
d'anno, Directa punta a
mantenere la solidita
raggiunta e a cogliere
ulteriori margini di sviluppo
sulla base clienti, In un
contesto che si avvia verso
una maggiore autonomia e
consapevolezza
dell'investitore retail. E
quanto spiegato a MF-
Newswires dall'ad di Directa
Sim, Andrea Busi, a
margine dell'inaugurazione
del Salone dello Studente di
Torino, organizzato da
Campus. Parlando
dell'impegno di Directa sui
temi dell'educazione
finanziaria, Busi ha
annunciato il lancio di una
Academy entro la fine
dell'anno. Domanda. Dottor
Busi, il primo semestre
2025 si & chiuso con
risultati da record: oltre 8
miliardi di asset, 120 mila
clienti e wutili
Quali sono stati i principali
driver di qgquesta
performance e come si &
evolute l'andamento nel
terzo trimestre? Risposta. I
risultati straordinari del
primo semestre sono

in crescita.

maturati in un contesto
fortemente favorevole,
caratterizzato da due
elementi chiave: la crescita
dei listini e I'aumento della
volatilita. Entrambi questi
fattori hanno contribuito a
far crescere il numero delle
operazioni dei clienti e ad
attirarne di nuovi, attratti
dalla speranza di
investimenti fruttiferi e di
buoni risultati. Dal canto
suo, Directa ha colto questa
onda favorevole
continuando a investire
anche nel primi sei mesi
dell'anno, migliorando le
piattaforme esistenti e
rendendole di pit agevole
utilizze per una clientela
sempre pid diffusa. Questo,
unito a una comunicazione
efficace, ha favorito presso
il pubblico degli investitori
la diffusione dell'operativita
sui mercati italiani e
americani che da sempre
riscuotono grande interesse
fra la clientela, oltre alle
attivita sugli Etf e suil Pac,
grazie ai propri accordi con i
quali & possibile operare
gratuitamente su una vasta
gamma di strumenti
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finanziari. Inoltre, sono stati
avviati alcuni processi di
automazione e
digitalizzazione che hanno
consentito, a partire dal 1*
luglio 2025, I'apertura del
conto da parte dei clienti in
maniera completamente
automatizzata, 24 ore al
giorno e anche durante i
giorni festivi, grazie al
lancio del proprio digital
onboarding. Il terzo
trimestre ha proseguito sul
trend positive fatto segnare
dal primo semestre 2025,
con una crescita ulteriore di
clienti numero di
eseguiti. D. Quali
prospettive intravedete per
la seconda parte dell'anno?

e del

Puntate a consolidare i
livelli record raggiunti o
ritenete ci siano ancora
margini di crescita in
termini di ricavi e base
clienti? R. Per quanto
riguarda I'andamento della
seconda parte dell'anno,
contiameo di proseguire nel
trend di crescita, anche se
intravediamo un
consolidamento delle
posizioni attuali per quanto
riguarda costi e ricavi.
Tenendo conto dei fattori di
stagionalita, che
tipicamente vedono la
seconda parte dell'anno
come meno proficua - in
virtd dei fenomeni che
durante le vacanze estive e
natalizie portano a un calo
delle attivita di trading e
conseguente riflesso sui
ricavi dell'azienda e sulla

base clienti - ci aspettiamo

000E34

quindi una certa stabilita
dell'andamente economico
senza pero escludere
opportunita di crescita lato
clienti e controvalore degli
asset. D. Etf e Pac digitali
continuano a trainare
I'operativita retail, con un
incremento significativo
delle transazioni. Quali
strumenti si confermano i
pit richiesti dai wvostri
clienti? E, in uno scenario di
possibile aumento della
volatilita, su quali segmenti
intendete focalizzarvi per
sostenere la crescita nei
prossimi mesi? R.
L'operativita su Etf e Pac ha
avuto una crescita di gquasi
il 100% rispetto allo stesso
periode dello scorso anno,
con un incremento
significativo sia nelle
transazioni sia nel
controvalore delle masse
amministrate. Gli strumenti
pid richiesti si confermano
sempre gli Etf aventi come
sottostante gli indici
mondiali, in particolare il
pit importante, ['Msci. Il
grado di diffusione presso la
clientela continua a
crescere, sostenuto dalla
crescente popoelarita di
questi strumenti e dalla lero
capacita di offrire
esposizione a mercati
globali in modo semplice ed

efficiente. In base a due
criteri che (1
contraddistingueno - la

possibilita di diversificare il
portafoglio su un'ampia
gamma di strumenti
finanziari sottostanti e le

condizioni di efficienza ed
economicita che questi
strumenti offroneo, rispetto
ai fondi comuni di
investimento, - la clientela
continua a scegliere gli Etf.
A cid si aggiunge che
Directa consente ormai
l'operativita gratuita su un
numero enorme di questi
strumenti finanziari, grazie
ad accordi con oltre 20
societa emittenti. D. Directa
& stata pioniera del trading
online in Italia e continua a
intercettare i nuovi trend
dell'investimento digitale.
In un mercato sempre pid
competitivo,
intendete rafforzare 1l
vostro posizionamento? E

come

sara
profilo
dell'investitore retail nei
prossimi anni? R. Contiamo

quale crede

I'evoluzione del

di rafforzare il nostro
posizienamento innanzitutto
puntando su quelle che
sono le attivita core che ci
hanno contraddistinto da
trent'anni a questa parte,
ovvero gli investimenti
online per la clientela
autonoma e consapevole. Il
rafforzamento rispetto alla
concorrenza avverra
attraverso 1l continuo
miglioramento delle
piattaforme, con un'offerta
indirizzata alla clientela
italiana anche attraverso il
potenziamento di un
servizio clienti gestito da
persone competenti e
costantemente formate,
capaci di fornire supporto
tempestivo e

14
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personalizzato, che
rappresenta fin dagli albori
un fiore all'occhiello ed una
caratteristica unica nel
panorama finanziario. A
questi elementi si
aggiungeno nuovi servizi di
digitalizzazione wvolti
all'ottimizzazione dei
processi interni, al fine di
gestire al meglio il numero
crescente di clienti, e
attivita di marketing mirate
per aumentare la visibilita
di Directa e dei suoi
prodotti nel mondo degli
investimenti online.
Crediamo che il profilo
dell'investitore retail si
evolvera wverso una
maggiore autonomia, con
una crescente propensione
all'uso di tecnologie digitali
e una maggiore
consapevolezza finanziaria,
stimolando una
partecipazione pid attiva e
informata. D. Directa Sim &
attivamente impegnata
anche nell'educazione
finanziaria dei giovani. Lel
ha appena condiviso la sua
esperienza con migliaia di
studenti al Salone dello
Studente di Terino. Perché
ritiene cosi importante
diffondere la cultura
economico-finanziaria tra le
nuove generazioni? E quali
iniziative avete in
programma per promuovere
ulteriormente questo
impegno? R. L'esperienza al
Salone dello Studente &
stata di grande impatto
emotivo, soprattutto per il
forte feeling e I'energia che

ho percepito nei ragazzi,
insieme ai loro sogni,
speranze e alla forza di
queste nuove generazioni
che si affacciano al mondo
della finanza. Heo avuto
I'occasione di parlare a una
folta platea di giovani molto
attenta e di sottolineare
quanto sia fondamentale
per i ragazzi che si
avvicinano al mondo degli
investimenti costruire una
solida cultura finanziaria,
indispensabile per muoversi
con consapevelezza in un
ambiente complesso come
quello finanziario. Nel
percorso di formazione che
abbiamo gia intrapreso da
molti anni, abbiamo deciso
di rafforzare ultericrmente il
nostro impegno tramite il
lancio, entro la fine
dell'anno, di una Academy
completamente gratuita
offerta al pubblico indistinto
da parte di Directa. Questo
progetto permettera sia ai
clienti attuali sia a chi
ancora non @ cliente di
accedere a un'ampia serie
di corsi formativi, modulati
per livelli di competenza e
incentrati su vari aspetti
dell'investimento e della
finanza personale. Questa
iniziativa rappresenta una
grande ocpportunita per
tutti, con l'obiettivo di
diffondere una cultura
finanziaria concreta e di
qualita. Crediamo
fermamente che, attraverso
questo progetto, potremo
contribuire a coelmare un
gap cognitive nel pubblico,

ancora molto presente nel
nostro paese, che limita
'accesso consapevole ai
mercati
(riproduzione riservata)

finanziari.




