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Campus,
missione
orientamento

Domenico loppolo
amministratore delegato Campus Editori

| 2024/25 & stato un anno di crescita, trasfor-

mazione e consolidamento per Campus. In un

contesto in continua evoluzione, abbiamo saputo
affrontare le sfide con spirito innovativo, mante-
nendo al centro la nostra missione: accompagnare
e informare i giovani, le famiglie e tutti i professio-
nisti del mondo dell’educazione su temi legati alla
formazione, alla scoperta delle professioni e all'oc-
cupazione.

LAnnual Report racconta un anno straordinaria-
mente ricco di iniziative e progetti, testimonian-
do I'impegno quotidiano di una comunita viva e
dinamica.

L'anno 2024/25 ha segnato per Campus una fase
di piena maturita: i numeri, la qualita delle proposte
e 'ampiezza della rete hanno permesso di realizza-
re tre eventi di rilevanza nazionale (Roma, Milano
e Bari), veri e propri hub di competenze, incontri e
dibattito. A questi si sono affiancati 12 eventi ter-
ritoriali (14 nell’lanno 2025), espressione concreta
della nostra missione di portare un orientamento di
qualita direttamente nei territori, e 17 Sentieri delle
Professioni, in crescita costante, format digitali
innovativi pensati per ispirare e guidare i giovani
nella costruzione del proprio futuro.

Il respiro internazionale si € rafforzato grazie alla
partecipazione al Salone di Parigi in collabora-
zione con I'Etudiant, alla realizzazione del primo
Salone Internazionale a Milano, coinvolgendo

oltre 60 realta formative straniere, e alla presenza
attiva nella Missione Italiana al Cairo. Capillarita
geografica, visione globale e leadership nazionale
si sono cosi affermate come i pilastri strategici dello
sviluppo di Campus.

A queste dimensioni si € aggiunto, con grande
orgoglio, il lancio della piattaforma digitale Cam-
pusHub, un progetto in cui abbiamo creduto e
investito per due anni, e che ha visto la luce a gen-
naio 2025. Con una community di circa 450mila
studenti connessi, ’App rappresenta il cuore
pulsante di una nuova esperienza di orientamento:
interattiva, accessibile e integrata. Un salto di quali-
ta che fa di Campus la piattaforma integrativa piu
importante nel panorama dell’Education in ltalia.

Il 2024/25 ha visto anche il consolidamento delle
attivita Display, iniziative speciali realizzate in col-
laborazione con i partner, e degli eventi dedicati ai
docenti, sempre piu centrali nella costruzione di
percorsi di orientamento efficaci.

Numerose le partnership strategiche che ci hanno
visti coinvolti: dal Retail Institute ai Consulenti del
Lavoro, da Innexta ai Commercialisti, fino a OSM
EDU per la profilazione dei talenti e AIEF, con cui &
nato il primo corso di educazione finanziaria rivolto
al mondo della scuola. Un impegno che si & con-
cretato anche in progetti dedicati all’educazione
finanziaria come il convegno FEduF, lo Penso Po-
sitivo - Educare alla finanza, FinOra! e il Salone
dell’Educazione Finanziaria.

Campus ha inoltre rafforzato la propria collabora-
zione con gli ITS Academy — con cui ha lavorato
durante tutto I'anno fino alla realizzazione della
guida e al progetto 4+2 — e con le Accademie,
come partner del Fashion Graduate, per la crea-
zione della guida dedicata alle carriere creative.

Con ben 64 iniziative realizzate, Campus si con-
ferma I'evento piu rilevante e capillare nel panora-
ma dell'orientamento in lItalia.

Si tratta di un’enorme responsabilita nei confron-

ti dei giovani e dell’intero sistema scolastico, per
questa ragione abbiamo deciso di affiancare a
Campus un Comitato Scientifico di indirizzo com-
posto da istituzioni e personalita di primo piano.

Il 2025 si & aperto sotto il segno del rinnovamen-
to: una nuova immagine, frutto di un concorso di
idee che ha coinvolto 56 studenti delle scuole di
Moda e Design, rappresenta oggi la visione di un
Campus sempre piu contemporaneo, inclusivo e
proiettato verso il futuro.

Guardiamo avanti con entusiasmo, forti delle
esperienze maturate e pronti ad affrontare nuove
sfide, con la convinzione che ogni traguardo nasca
dall'incontro tra visione, collaborazione e passione.




cAmMPUS

Intervista di

Sabrina Miglio

Una scuola che
sta cambiando

Riforma del 4+2, nuove indicazioni sui programmi, fondi
per gli istituti con piu fragilita. Ne parliamo con il ministro
dell’Istruzione e del Merito, Giuseppe Valditara

Ministro Valditara, la ri-
forma del 4+2 rivolu-
ziona il percorso degli
istituti tecnici e profes-
sionali. Cosa significa
per i giovani?

La nuova offerta forma-
tiva del 4+2 sta incon-
trando un significativo e
crescente interesse da
parte degli studenti e del-
le famiglie, soprattutto nel
Mezzogiorno: dai 3.265
iscritti alla filiera tecnolo-
gico- professionale 4+2
del 2024/2025 siamo
saliti, con un dato anco-
ra parziale, a oltre 6.300
iscritti per il 2025/2026,
con un incremento quin-
di, ad aprile 2025, del
93,9%. Un chiaro segnale
di volonta di cambiamen-
to e di sviluppo. Stiamo
operando affinché i cor-
si di studio dell'istruzio-
ne tecnico-professionale
possano offrire  modelli
organizzativi e didattici in-
novativi e maggiori op-
portunita di formazione e
competenze agli studenti.
Una scuola nuova che va-
lorizza i talenti e sia volano
per la crescita della nostra
economia. Anche grazie al
PNRR, abbiamo stanzia-
to risorse importanti per
la scuola e gli ITS Aca-
demy, alle quali dovremo
garantire continuita dopo
il 2026. Abbiamo anche

pensato alla creazione di
campus che valorizzino gli
ITS Academy e lintera fi-
liera tecnico-professiona-
le, creando veri hub della
formazione e dell’'orienta-
mento.

Sono al vaglio le nuo-
ve indicazioni nazionali
sui programmi scolastici.
Quali sono le linee guida
che ispirano la riforma?
Vogliamo una scuola che
metta al centro la figura
dello studente, coerente-
mente con il nostro detta-
to costituzionale. Nell'an-
no scolastico 2026/2027
enfreranno in vigore e
Indicazioni nazionali per
il primo ciclo, che sono
in fase di definizione e
sono il frutto di un am-
pio confronto con tutte
le categorie della scuola.
Vogliamo rilanciare la cul-
tura classica, uno straor-
dinario strumento di mo-
dernita, e permettere ai
ragazzi di comprendere i
valori e i principi cardine
dell’Occidente. | giovani
devono saper esercitare |l
pensiero critico. In questo
senso va anche lintrodu-
zione di un'ora settimana-
le opzionale di latino nella
Secondaria di | grado. Il
latino infatti & un’impor-
tantissima “palestra” per
il ragionamento. Abbiamo

restitfuito importanza alla
grammatica, alla sintassi,
alla scrittura, alla memo-
rizzazione delle poesie,
all’epica, insieme all’utiliz-
zo delle nuove tecnologie
e dellIntelligenza Artifi-
ciale. Stiamo lavorando
sulle Indicazioni nazionali
per il Secondo ciclo, che
enfreranno in vigore nel
2027/2028.  Intendiamo
abolire la geostoria e resti-
tuire alla storia e alla ge-
ografia l'importanza che
meritano. Linsegnamento
della matematica e delle
materie  STEM si base-
ra sullanalisi della realta
concreta e sulla didattica
laboratoriale.

Grande successo lo scor-
so febbraio, al Cairo, per
la prima “fiera educativa
italiana” all’estero. Cosa
si aspetta I'ltalia da que-
sta collaborazione?

Linaugurazione del “Vil-
laggio Italia” al Cairo &
stata un grande ricono-
scimento per la scuola
italiana. Il nostro modello
di filiera tecnologico-pro-
fessionale & stato molto
apprezzato in Egitto sia dai
referenti istituzionali che
dalle realta imprenditoriali
dei due Paesi e sono sta-
te discusse le modalita piu
efficaci per creare nuove
opportunita formative e



occupazionali e innova-
zione industriale. Si fratta
di un’intesa che creera
opportunita di sviluppo e
fara crescere le aziende
italiane ed egiziane, favo-
rendo il radicamento delle
nostre imprese in Africa
e rafforzando le relazioni
economiche. Ho riscon-
trato grande inferesse a
collaborare con la scuola
italiana in altri Paesi afri-
cani, come Tunisia, Alge-
ria ed Etiopia.

Scuola e Intelligenza Ar-
tificiale, una realta con la
quale fare i conti...

Sulle nuove tecnologie
abbiamo investito anche
fondi PNRR: 800 milio-
ni per la formazione del
personale scolastico, 600
milioni per la formazio-
ne sulle materie STEM,
2,1 miliardi di euro per la
trasformazione delle aule
didattiche in ambienti di
apprendimento innovati-
vi. Abbiamo inserito I'in-
segnamento di  nozioni
basilari di informatica gia
alla Primaria. LIntelligenza
Artificiale & una realta che
deve essere governata,
educando i ragazzi a farne
un uso corretfto e respon-
sabile. Anche qui & pit che
mai attuale I'educazione al
pensiero critico. Llntelli-
genza Artificiale non so-

stituira mai i docenti, deve
essere sempre al servizio
delle persone. Siamo tra
i primi al mondo ad aver
voluto un percorso di for-
mazione degli insegnanti
all'utilizzo di assistenti vir-
tuali che consentiranno di
personalizzare la didatti-
ca e di superare i divari
d’apprendimento. La spe-
rimentazione & in corso.
Inoltre, abbiamo promos-
so a dicembre 2024, a
Milano, un primo summit
nazionale degli studenti
italiani sull’Intelligenza Ar-
tificiale nella didattica e a
ottobre ne promuoveremo
un altro, a Napoli, di rilie-
vo internazionale, con |l
coinvolgimento di esperti
e formatori.

Centralita della persona,
educazione, rispetto, re-
sponsabilita, valori che
ridefiniscono il volto del-
la scuola.

Stiamo facendo in modo
che la scuola torni a inse-
gnare il rispetto per gli altri
e la convivenza civile. Una
scuola che educhi futu-
ri cittadini responsabili. E
questo il principale obiet-
fivo delle Nuove Linee
Guida per [I'Educazione
Civica che abbiamo va-
rato. A febbraio, d’intesa
con il Ministro Roccella,
abbiamo avviato il Tavolo

tecnico per la prevenzione
e il contrasto del bullismo
e del cyberbullismo, con
una particolare afttenzione
all'educazione digitale. E
necessario restituire au-
torevolezza alla figura del
docente: ora con un 5 in
condotta si viene bocciati,
anche nella Secondaria di
| grado, e con un 6 siviene
rimandati a settembre. Lo
studente dovra presenta-
re un elaborato nel quale
dimostri la comprensio-
ne del suo errore e verra
interrogato  sui  principi
della nostra Costituzione
e sui fondamenti dell’e-
ducazione civica. Anche
la sospensione cambia:
non meno scuola ma piu
scuola, per le sanzioni
fino a due giorni; in caso
di sanzioni piu gravi, si
dovranno svolgere afttivita
socialmente utili. Ma c’&
un messaggio fondamen-
tale che abbiamo voluto
rendere  inequivocabile:
chi lavora per il futuro dei
nostri ragazzi non deve
essere foccato. Abbiamo
introdotto l'arresto obbli-
gatorio in flagranza in caso
di aggressioni da parte di
maggiorenni a docenti e
dirigenti scolastici nell’e-
sercizio delle loro funzioni
e inasprito le pene per chi
causa lesioni al personale
scolastico, con reclusione
fino a cinque anni. Inolire,
nei casi di aggressione
contro di loro, insegnan-
ti e dipendenti scolastici
verranno rappresentati
nei giudizi civili e penali
dall’Avvocatura generale
dello Stato.

Siamo quinti in Europa
per abbandono scolasti-
co. Per invertire la rotta?
Le diverse azioni intra-
prese stanno gia dan-
do dei risultati: i dati del
2021 registravano un li-
vello di dispersione sco-
lastica di circa il 13,5%. I
target PNRR e fissato al
10,2% e, grazie a futti gli

investimenti di questi ulti-
mi 2 anni, ci stiamo avvi-
cinando all’'obiettivo e rite-
niamo di riuscire non solo
a raggiungerlo, ma anche
a superarlo. Ora i test In-
valsi del 2024 hanno mo-
strato una riduzione della
percentuale di dispersio-
ne scolastica, sia implicita
che esplicita. Contro la di-
spersione abbiamo vara-
to il Piano Agenda Sud da
325 milioni che riguarda
oltre 2mila scuole e che &
entrato nella sua seconda
annualita. Qualche giorno
fa abbiamo lanciato anche
la fase 2 di Agenda Sud
con ulteriori 35 milioni per
garantire sussidi didattici,
ma anche attrezzature per
laboratori, mense, poten-
ziamento delle competen-
ze ed esperienze all'este-
ro nelle scuole che hanno
registrato maggiori fragili-
ta negli apprendimenti. Gli
si affianca il Piano Agen-
da Nord da 220 milioni
per oltre 3mila scuole. En-
frambi i Piani riservano at-
tenzione alle scuole piu ad
alto rischio di dispersione.
Abbiamo promosso anche
un piano da 12 milioni per
contrastare la dispersione
scolastica e ridurre i diva-
ri a favore delle istituzioni
scolastiche di 3 Munici-
pi del Comune di Napo-
li individuati da Invalsi che
presentano elevati tassi di
abbandono. Il Piano esta-
fe con uno sftanziamen-
to di 400 milioni, ai qua-
li abbiamo aggiunto altri
150 milioni per il 2025, sta
consentendo alle scuole
di essere un punto di rife-
rimento per gli studenti e
per le famiglie anche d’e-
state. Inoltre, la riforma del
442, con programmi ag-
giornati e un forte legame
con il lavoro, rappresenta
una soluzione innovativa
per valorizzare i talenti nel
canale dellistruzione tec-
nica e professionale, dove
Vi possono essere mag-
giori fragilita.



cAmMPUS

Infervista di
Sabrina Miglio

Dove le idee
diventano lavoro

Occupazione in crescita, Neet in calo. Il ministro del
Lavoro e delle Politiche Sociali, Marina Calderone, fa il
punto sulle strategie messe in campo dal suo dicastero

Ministro Calderone, il la-
voro sta cambiando. In-
sieme alle esigenze dei
giovani che sono diverse
da un tempo, c’e piu at-
tenzione agli spazi indi-
viduali: una rivoluzione
che potremmo definire
“esistenziale”. Lltalia é
pronta a rispondere?
Portandosi magari alla
pari con Paesi che at-
traggono i nostri giovani
proprio perché sanno gia
dare queste risposte?

[I'mondo del lavoro € un
ecosistema in trasforma-
zione. E i giovani lo san-
no. Chiedono autonomia,
competenze riconosciute,
stabilita sostenibile. Noi ab-
biamo il dovere di rispon-
dere con strumenti con-
creti, non con promesse
astratte, e su questa dire-
zione ci stiamo muovendo.
Lltalia si sta riallineando
agli standard europei, an-
che grazie a una nuova vi-
sione delle politiche attive.
A marzo 2025, il tasso di
occupazione €& stabile al
63%, e nel primo trime-
stre dellanno il numero
complessivo di occupati &
cresciuto di 224.000 uni-
ta. Quel 19% di disoccupa-
zione giovanile (15-24 anni)
va letto anche alla luce di
un trend in discesa nell’ul-
fimo biennio, la contrazio-

ne del numero dei Neet
e quindi un incremento
delle persone che stanno
cercando lavoro. Lultimo
assestamento non con-
fraddice la tendenza, anzi.
Aumenta la partecipazio-
ne. Sempre piu giovani si
affacciano attivamente sul
mercato del lavoro, come
confermato dalla diminu-
zione di 1.000 persone tra
gli inattivi a marzo 2025. E
un segnale di fiducia che
va colto e accompagnato.
Cresce pure I'occupazione
stabile, grazie anche a mi-
sure mirate introdotte negli
ultimi due anni. Il nostro
obiettivo & fare in modo
che ['ltalia diventi sempre
pil un paese dove restare
significhi realizzarsi.

Loccupazione in Italia
€ si in aumento. Ma non
per ragazzi e ragazze tra i
25 e i 34 anni. Come mai,
secondo lei? E il Bonus
Giovani riuscira a incide-
re su questa fascia?

La fascia 25-34 anni € cru-
ciale ma anche vulnerabile
perché vede spesso il pas-
saggio fra formazione e la-
voro. Per questo abbiamo
previsto strumenti dedicati
che incidono sulla forma-
zione e sulle assunzioni,
oltre che sulla possibilita
di avviare proprie attivita,

utilizzando il Programma
nazionale giovani, donne e
lavoro e risorse comunita-
rie del’FSE+. Il cosiddetto
Bonus giovani da in dote
a chi ha meno di 35 anni
un tesoretto di 500 euro
al mese per due anni uti-
lizzabile da chi li assume a
tempo indeterminato attra-
verso l'esonero totale dal
versamento dei contributi
previdenziali (restano quelli
dovuti all'lnail, ndr). Per le
regioni della Zona Econo-
mica Speciale, il “tesoretto”
sale a 650 euro mensili.
Lincentivo pud essere ri-
chiesto attraverso I'lnps. |l
nostro obiettivo & rompere
i colli di bottiglia del siste-
ma, restituendo continuita
alle traiettorie lavorative dei
giovani.

Le nuove metodologie
formative possono favo-
rire ingresso dei giova-
ni nel mondo del lavoro,
penso per esempio al si-
stema duale, che preve-
de l'alternanza tra forma-
zione teorica e pratica. Ci
sono novita al riguardo?
Il sistema duale si sta ri-
velando una scommessa
vinta. Grazie al volano del
PNRR abbiamo superato a
fine 2024 i 166.800 per-
corsi individuali certificati,
ben oltre I'obietftivo pri-



mario dei 129mila. Questo
si fraduce in una stabiliz-
zazione dellofferta, che
abbiamo voluto rendere
strutturale grazie a stan-
ziamenti oltre il 2026 gia
nell’'ultima manovra di bi-
lancio. Nella pratica signi-
fica dare respiro a un mo-
dello di collegamento tra
sisfema formativo e tessuto
imprenditoriale che funzio-
na e valorizza le tante spe-
cificita ed eccellenze del
nostro territorio: riduce la
dispersione scolastica, mi-
gliora I'occupabilita e resti-
tuisce fiducia. In un paese
dove un lavoratore su due
e di “difficile reperibilita”,
le competenze sviluppate
secondo questo modello si
rivelano vincenti.

I mondo del lavoro ne-
cessita, in effetti, di nuo-
ve professionalita. Il mi-
nistero ha stanziato oltre
700 milioni di euro per
il Fondo Nuove Compe-
tenze. Avra un impatto
anche sui giovani?

Le competenze sono cen-
trali in questa fase storica:
sapere quali sono quelle
richieste e formarsi in ftal
senso € prioritario per i la-
voratori ma assolutamente
imprescindibile per le im-
prese. Per questo la ferza
edizione del Fondo Nuo-

ve Competenze, dedicato

proprio alle innovazioni,
ha avuto un cosi ampio ri-
scontro in termini di richie-
ste. Per la prima volta, poi,
ne & stato previsto I'ufilizzo
anche per formare disoc-
cupati preselezionati per
I'assunzione. Limpatto sara
rilevante e frasversale. Per-
ché un’azienda che forma
i propri dipendenti all'in-
novazione investe sulla
propria competitivita atftra-
verso il cosiddetto capitale
umano. Significa creare le
condizioni per cogliere le
opportunita delle transizio-
ni in corso, in un contesto
che possa includere giova-
ni lavoratori. E un cambio
di visione strutturale nel
quale i giovani sono spesso
protagonisti.

Un altro spazio importan-
te si potrebbe aprire con
l'autoimpiego, grazie alla
fondazione di start-up o
di piccole imprese che si
inseriscono nel solco del-
le nuove necessita, gre-
en e tecnologiche. Quali
sono gli aiuti ai quali i
giovani dotati di idee e
di autoimprenditorialita
possono accedere?

Il nostro obiettivo & che un
giovane con un’idea non si
trovi mai a doverla abban-
donare per mancanza di

mezzi. Un nuovo pacchet-
to da un miliardo di euro
serve a promuovere |'au-
toimpiego degli under 36:
formazione gratuita, tuto-
raggio, affiancamento al
business plan e incentivi a
fondo perduto. Il program-
ma si aggiunge a strumenti
esistenti come Resto al Sud
e Smart&Start. Guardiamo
sopraftutfo alle realta in-
novative e sostenibili. Per
noi, ogni impresa giovanile
€ un investimento doppio:
nell'economia e nel capi-
tale umano. Vogliamo che
I'ltalia sia il luogo dove le
buone idee diventano la-
VOro.

Ministro Calderone, I'In-
telligenza Artificiale & de-
stinata a trasformare pro-
fondamente il mondo del
lavoro. In tutti i settori.
Qual é la visione che ispi-
ra l'azione del dicastero
da lei guidato?

La nostra visione & chiara:
I'lA deve essere al servizio
dell’'uomo. Pud aumenta-
re la produttivita, ridurre
la fatica e creare nuovi la-
vori. Ma va governata. Per
questo ci muoviamo su tre
direttrici: formazione per-
manente, politiche attive
orientate alla valorizzazio-
ne delle competenze e so-
stegni per accompagnare
le transizioni. Sul sito del
Ministero & gia disponibile
la prima versione dell’'Os-
servatorio sull’adozione di
sistemi di intelligenza artifi-
ciale nel mondo del lavoro,
lavoriamo alle linee guida
sullapplicazione  dell'lA,
ne sperimentiamo l'uti-
lizzo (per esempio per la
piattaforma SIISL Sistema
Informativo di Inclusione
Sociale e Lavorativa). Con
un‘attenzione: chi investe
in tecnologia deve investire
anche nelle persone. Non
esiste innovazione senza
responsabilita. Il futuro del
lavoro sara tanfo pil uma-
no, quanfo piu sapremo
guidarne il cambiamento.

Il lavoro c’¢, mancano i
lavoratori con le compe-
tenze giuste. A parte la
formazione, ci sono altre
forme di intervento per
ridurre il problema?
Servono politiche integra-
te. Con la piattaforma SI-
ISL e il Fascicolo Sociale
e Lavorativo del cittadino
stiamo incrociando dati su
lavoro, istruzione, welfa-
re, per costruire percorsi
su misura. Poi rafforzia-
mo i centri per I'impiego,
rendiamo obbligatoria la
formazione digitale nei
percorsi GOL, promuovia-
mo lalternanza e l'orien-
tamento gia dalle scuole
superiori. Le competenze
green oggi sono richieste
in 8 assunzioni su 10: dob-
biamo formare i giovani su
questi temi. Promuoviamo
le competenze STEM tra le
giovani donne. In gioco c'e
non solo l'efficienza, ma la
competitivita del sistema
Paese.

I fenomeno dei NEET
continua a rappresenta-
re una sfida significativa,
nonostante il calo. Come
affrontare questa proble-
matica?

| NEET rappresentano una
priorita. Secondo i dati piu
recenti, sebbene in calo ri-
spetto agli anni preceden-
fi, il 16,1% dei giovani tra i
15 e i 29 anni non studia e
non lavora. Il Ministero ha
messo in campo una stra-
tegia articolata che parte
dall’'orientamento  perso-
nalizzato. E in corso pro-
prio in questi mesi la spe-
rimentazione di un coach
virtuale sviluppato per ri-
spondere alle esigenze dei
Neet. Oltre agli incentivi
allassunzione, poi, il focus
sulle politiche attive e la
collaborazione con i terri-
fori persegue con costanza
'obiettivo di far rientrare
ogni ragazzo e ragazza in
un percorso attivo. Ogni
talento deve poftersi espri-
mere.
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Campus: da 35 anni

IL MENSILE
CAMPUS

Nasce Campus,

il Giornale
dell’Universita,
della Ricerca e
della Formazione,
['unica rivista a
firatura nazionale
dedicata al mondo
accademico e agli
studenti universitari.
In edicola fino al
201, il marchio
comprendeva anche
guide e manuali di
orientamento.

1988

IL SALONE
DELLO STUDENTE

La prima edizione
del Salone dello
Studente Campus
Orienta (ora sol-
tanfo Salone dello
Studente), parte da
Milano. La piu gran-
de manifestazione in
ltalia dedicata all'o-
rientamento post
diploma, che unisce
formazione e lavoro,
progressivamente
sara organizzata in
quasi tutte le regioni
italiane.

1990

IL SALONE
A ROMA

La prima edizione a
Roma, nell’edificio

dell’Eur, data al 1991.

Del salone romano,
per diverse edizioni,
fara parte anche
Youth for Future,
manifestazione
legata alle scienze
e all'innovazione,
organizzata in
collaborazione con
gli atenei romani
Sapienza, Tor
Vergata e Roma Tre.

1991

IL SALONE
A BARI

[l Salone dello
Studente arriva
anche a Bari. Fin
da subito diventa il
punto di riferimento
per l'orientamento
per tutto il Sud
[talia. Piu di 40mila
gli studenti e le
studentesse che
puntualmente, ogni
anno, affollano la
Fiera del Levante.

TEENS’ VOICE,
L’OSSERVATORIO
GIOVANI

Campus ¢ il
Dipartimento di
Psicologia dei Pro-
cessi di Sviluppo

e Socializzazione
dell’Universita La
Sapienza di Roma
danno vita a Teens’
Voice, I'Osservatorio
sui Millennials e la
Z-Gen che analizza
valori, mentalita

e aspettative dei
giovani italiani.

~ A Milano dal 21 al 29 Aprile
kS ==




nel futuro dei giovani

2020

LA PIATTAFOR-
MA DIGITALE E
CAMPUS GIOVANI

Durante il periodo
della pandemia,

a manifestazioni
sospese, Campus ha
ampliato e arricchito
la piattaforma
digitale www.
salonedellostudente.
it grazie alla quale

i giovani hanno
potuto partecipare

a 32 edizioni dei
saloni, consultare
migliaia di pagine

e confrontarsi

con gli esperti. A
novembre 2020

€ andata in onda,

su Class Cnbg, la
prima puntata di
Campus Giovani,
un programma

che punta su
innovazione e
orientamento.

2021

I SALONI
DIGITALI

Dal 2021 nascono le
edizioni digitali degli
eventi di orienta-
mento, come la Job
Week, il Salone

del Lavoro e delle
Professioni. At-
tualmente gli eventi
digitali di punta di
Campus sono | Sen-
tieri delle Profes-
sioni, un percorso
di orientamento nel
quale gli studenti
incontrano profes-
sionisti che rac-
contano il proprio
percorso a ritroso,
dal lavoro al corso di
studi pit adatto, e il
ciclo Strumenti per
I’Orientamento, un
corso di formazione
per docenti.

ROMA DIVENTA
NAZIONALE

|| Salone di Roma
diventa Salone
Nazionale dello
Studente. Punto
di riferimento per
universita, istituzioni
e scuole di tutta
Italia, ospita ogni
anno oltre 60mila
studenti. Diversi i
ministri che hanno
visitato il Salone. Nel
corso dell’edizione
di quest’anno,

il ministro
dell’'lstruzione e del
Merito, Giuseppe
Valditara, ha
presentato le
nuove linee guida
del ministero
sull’'orientamento.

NASCE
EDUFIN

Con Edufin, il
primo Salone
dell’Educazione
Finanziaria,
organizzato
nell’ambito del
Salone Nazionale
di Roma, insieme

a Class Editori e
Milano Finanza,
Campus mette in
contatto scuole,
istituzioni finanziarie
e bancarie, dando |l
proprio contributo
alla diffusione della
materia in ambito
scolastico.

flow

\\ tour del Salone dello
Studente fi aspettal

Salone dello Studente
di Monselice

L’APP
CAMPUSHUB

Nasce CampusHub.
La nuova app

di Campus, che
presenta tantissime
funzionalita utili agli
studenti, & indispen-
sabile per parte-
cipare ai Saloni,
rimanere aggiornati
sulle opportunita di
orienfamento, ac-
cedere a contenuti
esclusivi, scaricare
gli attestati Pcto.

In parallelo, anche

il sito di Campus,
www.salonedello-
studente.it, & stato
rinnovato, diventan-
do ancora piu ricco,
pit moderno, piu
completo.
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2025: la rivoluzione
targata Campus

Un anno, questo, che ha segnato cambiamenti profondi per il brand: la nuova
app, CampusHub, il nuovo sito e la nuova immagine dei Saloni dello Studente.
A favore di una customer experience innovativa e arricchita

(CampusHubg

a prima grande novi-

ta di questo 2024/25

¢ la nascita di Cam-
pusHub, la nuova app
targata Campus. Scarica-
bile gratuitamente su tutti
gli app store, CampusHub
¢ lo stfrumento indispensa-
bile per studenti, studen-
tesse, docenti e famiglie
per rimanere sempre ag-
giornati sulle opportunita
di orientamento e, per gli
insegnanti, sui corsi di for-
mazione continua, orga-

Salone dello
studente

La principale manifestazione di
orientamento post diploma

Sentieri delle

professioni ; D

Un ciclo di incontri online sul\ea

professioni del futuro rivolto
agli studenti

Strumenti per
I'orientamento

Un progetto per docenti per
approfondire i femi =
dell'orientamento post

diploma.

("]
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nizzati da Campus. Lapp
€ necessaria per iscriver-
si agli eventi del mondo
Campus, dai Saloni dello
Studente, in programma
in varie regioni italiane
agli incontri digitali dei
Sentieri delle Professioni.
| giovani interessati a par-
tecipare al Salone dello
Studente, l'asset princi-
pale, dovranno scari-
care 'app per iscriver-
si, prenotare il proprio
posto agli incontri e ai
workshop, autenticare la
propria presenza al Sa-

Con la nuova App

partecipare agli

- Ne
Jone 88\© soder

one 8
Morse®

lone per ricevere i crediti
Pcto (Percorsi per le com-
petenze trasversali e per
l'orientamento). Allo stes-
so modo gli insegnanti
dovranno utilizzare l'app
per accedere agli eventi a
loro riservati, come il ciclo
di formazione Strumenti
per I'Orientamento. Sem-
plice, intuitiva e sempre
aggiornata, CampusHub,
grazie alle potenzialita di
cui dispone, migliorera
la customer experience
di tutti gli asset di Cam-
pus e consentira lo svi-

tare gli incontri del
e dello Studente

. gAMPL:

Incontri 9! sal
161012025

luppo di nuovi prodot-
ti digitali segnando un
passo avanti verso nuovi
paradigmi di orientamen-
to. Lobiettivo & quello di
rendere l'esperienza de-
gli utenti pit intuitiva e
piacevole, fornendo un
accesso rapido alle infor-
mazioni desiderate. Grazie
alle molteplici funzionalita
interattive, i visitatori po-
franno esplorare le aree
tematiche dei Saloni, sco-
prire le novita degli espo-
sitori e pianificare la visita
con maggiore efficienza.

App. nei giorni successivi
to, potrai trovare e

campUS
| SENTIERI...
professiorii

| BOHEOK |

2024-2025
20REPCTO




I1 nuovo sito

A completamento dell’e-
sperienza virtuale offer-
ta dallapp CampusHub,
anche il sito di Campus,
www.salonedellostu-
dente.it, & stato com-
pletamente rinnovato.
Lo caratterizzano una
grafica moderna e ac-
cattivante, una user ex-
perience facilitata dalla
chiarezza con cui vengo-
no esposti gli elementi,
una ricchezza di conte-
nuti che ne fa una vera e
propria piattaforma per
I'orientamento: sul sito
ragazzi e ragazze, fami-
glie, scuole e istituzioni
possono trovare non solo
le tappe dei saloni, con
approfondimenti,  map-
pe, programmi e la pos-
sibilita di partecipare in
streaming agli incontri,

CAMPUS

La sicurezza sul lavoro s impera a scuola Maturith 2025: date, prove, punteggi ©
novita

Campus ¢ la prima piattaforma dedicata agli
eventi di orientamento post diploma dedicati
agli studenti e il mondo scuola.
Scopri cosa vuoi fare da grande!

ma anche tutto il mondo
Campus con gli eventi di
orientamento rivolti alle
scuole, | Sentieri delle
Professioni, gli Strumen-
ti per I'Orientamento, i
corsi di FinOra! dedicati
all’Educazione finanziaria,
i focus sui test dammis-
sione universitari. Il sito
offre anche la possibilita
di scaricare le guide e
i manuali realizzati dal-
la redazione di Campus,
dalla Guida alle professioni
creative alla Guida agli ITS
Academy fino al manuale
per docenti Direzione Fu-
turo — Strumenti per ['O-
rientamento. Infine, grazie
a Campus Magazine, &
possibile rimanere ag-
giornati su tutte le ultime
novita del mondo scola-
stico e universitario e leg-
gere le interviste a esperti
di formazione e lavoro.

Il futuro & adesso! Cosa
aspetti a scegliere la tua
strada dopo il diploma?

© GUDE - DOGENTI + MAGAZNE CHISAMO PRESS AREA [ compustin

Moda, Orientamento e Innovazione, al via Inteligenza Arfficiale @ giomalismo
a Collaborazione tra MUSA-Bocconi,

“Crea tu
I’'immagine del
Salone dello

Studente 2025”

E per presentarsi ai gio-
vani in una veste aggior-
nata, Campus ha deciso
di regalare ai Saloni, per il
2025, un’immagine nuo-
va, scelta atfraverso un
contest, realizzato insie-
me a Piafttaforma Sistema
Formativo Moda (del con-
test creativo e della nuova
immagine che ha vinto il
concorso si parla diffusa-
mente a pag. 42). Il con-
test & stato vinto da Nico-
lo Mencaraglia, studente
dell’lstituto Modartech di
Pontedera.  Limmagine
da lui pensata per i Sa-
loni ha convinto una giu-
ria altamente qualificata.

CAMPUS

Nicolé Mencaraglia

11
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| Salone dello
Studente di Campus,
the place to be

Tre eventi nazionali, Milano, Roma e Bari, due all’estero, Parigi e Il Cairo,
12 appuntamenti territoriali che portano I'orientamento post-diploma in tutta
Italia. Questa la geografia dei Saloni, che hanno totalizzato 270mila presenze.

“Campus, con

la sua storia
ultratrentennale

e un know how
ampiamente
consolidato, &
consapevole
dell’importanza
che l'orientamento
riveste per i giovani.
Con la molteplicita
delle proposte per
scuole e studenti,
€ un ecosistema
vivo che coinvolge
ragazzi e ragazze,
famiglie, educatori
e professionisti”.

Domenico loppolo.
amministratore delegato
di Campus

12

a oltre frentacin-
que anni Campus,
societa del gruppo

Class Editori e in possesso
del Rating di Legalita ri-
lasciato dall’Autorita Anti-
trust, supporta i giovani nel
loro percorso di crescita,
formativo e professionale,
fornendo le informazioni
necessarie per fare scelte
consapevoli e responsa-
bili che possano ridurre
I'abbandono  scolastico,
promuovere la crescita
culturale e professionale,
favorire il successo forma-
fivo e lavorativo alla luce
delle personali attitudini,
dell’'offerta formativa e del-
le opportunita del mondo
del lavoro, con particola-
re aftenzione al territorio.
Campus ¢ la principale
piattaforma italiana per
la scuola, un ecosistema
integrato di strumenti e
servizi, fisici e digitali,
dedicati a orientamento,
education e lavoro. Le
molteplici attivita di Cam-
pus si rivolgono agli stu-
denti e alle studentesse

delle scuole superiori di
secondo grado, ai docenti
e alle famiglie, fungendo
da collegamento e da ele-
mento di coordinamento
tra scuola, universita e
lavoro. Campus collabora
con universita, scuole di
alta formazione, ITS Aca-
demy, realta in vario modo
preposte alla formazione,
enti, imprese, aziende e
istituzioni  per agevolare
la costruzione di un ponte
fra il mondo dell’istruzio-
ne e la realta lavorativa e
professionale. A vantaggio
dei giovani, delle aziende
e del sistema Paese. For-
te di una community di
oltre 450mila persone,
il sistema Campus si con-
figura come il principale
Education Hub, in [talia,
per I'orientamento.

Con fante iniziative. Prima
fra tutte, il Salone del-
lo Studente, I'evento di
orientamento piu diffuso
in ltalia, una manifestazio-
ne che ospita universita,
scuole, accademie, azien-
de, enti di formazione.

I1 Salone dello
Studente

L'evento di Campus dalle
dimensioni piu importanti
e il pit longevo (quest’an-
no ha compiuto i 35 anni)
¢ il Salone dello Studen-
te, il cui debutto avven-
ne a Milano nel 1990. Da
quel momento, sono state
organizzate ben 254 edi-
zioni in quasi tutte le re-
gioni italiane. Il Salone &
una vera e propria fiera
dell’education. Quest’an-
no il Salone ha contato 156
tappe in tutta Ifalia e due
all’estero (a Parigi, ospite
de L'Etudiant e al Cairo,
ospite di Villaggio Italia,
vedi pag. 32). A Roma, il
Salone diventa il Salone
Nazionale dello Studen-
te, occasione per ministri,
assessori e rappresentanti
istituzionali, di dialoga-
re con gli studenti. A no-
vembre 2024 il Salone
Nazionale & stato visitato
dal Ministro dell’lstruzio-
ne e del Merito Giuseppe
Valditara, che ha tenuto



un incontro, seguitissimo,
sulle novita dell'orienta-
mento. Complessivamen-
te, dal 1990 a oggi, qua-
si 10 milioni di ragazzi e
ragazze hanno visitato i
Saloni.

La struttura
dei Saloni

Il Salone dello Studente, a
ingresso libero e gratuito
per classi, studenti singo-

li e docenti, rappresenta
un’esperienza immersiva
per le ragazze e i ragazzi
iscritti agli ultimi anni della
scuola superiore. Gli even-
ti, che si svolgono solita-
mente in spazi fieristici,
prevedono la partecipa-
zione di universita, scuo-
le di alta formazione, ITS
Academy e accademie.
Queste istituzioni presen-
tano tutta la propria gam-
ma di corsi, percorsi e pro-
poste formative attraverso

stand gestiti da personale
specializzato disponibile
a parlare con ragazzi e ra-
gazze, e mediante incontri
in aula live. Tutti gli eventi
del Salone dello Studente
sono trasmessi anche in
streaming per permettere
a futte le studentesse e a
tutti gli studenti di parte-
cipare. | giovani possono
collegarsi agli eventi del
Salone sia tramite il pro-
prio dispositivo personale
che tramite LIM.

| Saloni dello Studente
ospitano in tutte le edi-
zioni convegni e incontri
sui temi piu attuali dell’'o-
rienfamento, coinvolgen-
do i massimi esperti terri-
foriali e nazionali nel cam-
po della formazione e del
lavoro. Questanno si &
parlato, per esempio, del
passaggio dalla scuola se-
condaria di primo grado
alla scuola superiore, dei
nuovi percorsi degli isti-
futi tecnici e professiona-

IL GIRO D’ITALIA (E NON SOLO) DEL SALONE DELLO STUDENTE

CARRARA, 4-5 ottobre 2024, Carrara Fiere

CATANIA, 10-11 ottobre 2024, Le Ciminiere

PARIGI, 12-13 ottobre, ospite de L'Etudiant, Paris Expo
MILANO, 17-18 ottobre 2024, Parco Esposizioni Novegro
TORINO, 23-24 ottobre 2024, Lingotto Fiere

FIRENZE, 6-7 novembre 2024, Stazione Leopolda
REGGIO CALABRIA, 13-14 novembre 2024, Piazza
Italia, Palazzo San Giorgio, Palazzo Alvaro

ROMA - SALONE NAZIONALE DELLO STUDENTE,
19-21 novembre 2024, Fiera di Roma

NAPOLI, 26-27 novembre 2024, Mostra d'Oltremare

BARI, 4-6 dicembre 2024, Fiera del Levante
CHIETI, 11-12 dicembre 2024, Dromedian Live

Campus

MONSELICE, 15-16 gennaio 2025, organizzato presso
I'lstituto d’Istruzione Superiore J.F. Kennedy

AREZZO0, 5-6 febbraio 2025, Arezzo Fiere

IL CAIRO, 12-13 febbraio 2025, Villaggio Italia
PARMA, 19-20 febbraio 2025, Fiera di Parma
SALERNO, 5-7 marzo 2025, Stazione Marittima
MATERA., 12-13 marzo 2025, Casa delle Tecnologie

Emergenti




“Il lavoro &

un valore
costituzionale.

E la scuola non
puo essere un
mondo a parte,
che ignora cosa
accade fuori dalle
aule. Orientare

i ragazzi perché
facciano scelte
consapevoli nella
prosecuzione degli
studi, significa
individuare i

loro talenti e
valorizzarli, ma
anche parlare di
cosa li attende nel
mondo del lavoro”.

Giuseppe Valditara,
ministro dell’Istruzione e
del Merito
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li della filiera del 4+2, di
dispersione scolastica e
bullismo, dell'introduzione
dell’Intelligenza  Artificia-
le a scuola, di leadership
femminile nel mondo del
lavoro, di educazione digi-
tale e ambientale, dei fab-
bisogni occupazionali in
vari territori italiani, di pro-
fessioni sanitarie, dei lavori
social e green e di tanti al-
tri argomenti di grande in-
teresse per i giovani.

Studiare

nel proprio
territorio o
trasferirsi?

Nelle diverse edizioni del
Salone, uno spazio speci-
fico & riservato alle offerte
formative del territorio.
Questo consente ai gio-
vani di avere una visione
completa delle proposte
di studio disponibili nel-
la propria regione. Olire
alle diverse opportuni-
ta formative, gli studenti
possono approfondire te-
matiche di loro interesse:
esami di maturita, volon-
tariato, studiare all’estero,

innovazione digitale, so-
stenibilita, green economy
e prospettive occupazio-
nali in vari settori.

Novita 2024/25

Il Salone dello Studen-
te di Milano (17-18 otto-
bre 2024) questanno ha
avuto un focus specifico:
“Studiare all’estero”. Di-
versi Paesi tra cui Usa,
Canada, Regno Unito,
Francia, Spagna, Svizze-
ra, Irlanda e Malta hanno
portato in fiera le proprie
realta formative piu rap-
presentative. Gli studenti
interessati a un’esperienza
oltreconfine hanno trova-
to informazioni su dove e
come iscriversi, le certifi-
cazioni linguistiche neces-
sarie, le borse di studio, i
riconoscimenti dei piani di
studio.

Altra novita, [l'edizione
numero 1 del Salone del-
lo Studente di Monselice
(Padova), tenutosi il 15 e
16 gennaio 2025, che ha
rappresentato il debutto
di una nuova formula:
non sono gli studenti a re-
carsi al Salone per cercare

informazioni sul proprio
futuro di studio e di lavo-
ro, ma & il Salone stesso a
entrare a scuola, portando
la formazione post diplo-
ma direttamente in aula.
Il Salone & stato orga-
nizzato, infatti, all'interno
delllstituto  d’lstruzione
Superiore J.F. Kennedy
di Monselice. Un modo
nuovo per rispondere, in
modo piu agile e flessibile,
alle esigenze di orienta-
mento delle scuole.

ITS Academy,
la proposta piu
nuova

Ai Saloni & sempre riser-
vato un ampio spazio agli
ITS Academy. Fondati nel
2011 e soggetti a un pro-
cesso di riforma approvato
nel 2022, gli ITS offrono
percorsi post-diploma ad
alta specializzazione tec-
nica e tecnologica. Que-
ste istituzioni, fortemente
radicate  sul  territorio,
sono gestite da fondazioni
che coinvolgono Regioni,
universita, scuole e azien-
de. Rispondono in modo
efficiente e tfempestivo alle



esigenze del mercato del
lavoro, specialmente nel-
le realta territoriali in cui
sono collocate.

Orientamento
psicologico e
Counseling

Il Salone dello Studente
offre, in tutte le sue edizio-
ni, un servizio di ascolto
e counseling ai giovani.
Questo servizio e realiz-
zato in collaborazione con
Aspic Psicologia, un’as-
sociazione composta da
psicologi impegnati in at-
tivita di formazione, orien-
tamento, ricerca e consu-
lenza. Presso gli Sportelli
Counseling e nelle aree di
ascolto, i ragazzi possono
prenotare un colloquio per
analizzare le proprie aspi-
razioni e attitudini al fine
di orientarsi nel percorso
post-diploma. Inoltre, tutfi
i Saloni vedono la parte-
cipazione di Sergio Bet-
tini, psicologo dell’'orien-
tamento, che, attraverso
incontri in aula, guida i
giovani a sviluppare com-
petenze decisionali che li
aiufino a compiere la scel-
ta migliore, anche in con-
dizioni di incertezza.

Studiare
all’estero

Al Salone dello Studen-
te, i giovani ottengono
una visione completa del
percorso formativo che
intendono intraprende-
re, inclusa la possibilita di
integrare nel loro percor-
so un periodo di studio
all’estero attraverso uno
scambio o la partecipa-
zione a un programma di
mobilita  internazionale.
A spiegare le diverse op-
portunita e le prospettive
di studio all'estero sono i
membri di ESN, Erasmus
Student Network Italia,
una rete di associazioni

universitarie che si occu-
pano di accogliere gli stu-
denti internazionali in arri-
vo e di assistere i giovani
che desiderano studiare
presso un’universita stra-
niera.

Campus e
L’Etudiant:
tappa a Parigi

Per il secondo anno con-
secutivo Campus ha stret-
to un accordo con L’E-
tudiant, I'omologa realta
francese che si occupa
di orientamento, scuola,
formazione, educazione
e lavoro. Il 12 e 13 ofto-
bre 2024 Campus ¢ stato
ospite del Salon de I’Etu-
diant (Paris Expo — Porte
de Versailles) portando in
fiera alcune realta forma-
tive italiane: ITS Academy
Biotecnologie Piemonte,
Universita degli Studi di
Bergamo, Liuc Universita
Carlo Cattaneo, Universita
Cattolica del Sacro Cuore,
IAAD- Istituto d’Arte Ap-
plicata e Design, ALMA -
La Scuola Internazionale
di Cucina ltaliana, Istitu-
to Marangoni, Universita
di scienze Gastronomi-
che di Pollenzo, TAM-ITS
Academy Sistema Moda,
Consulenti del Lavoro,
Plena Education. In base
all'accordo, alcune im-
portanti realta formative
francesi sono state ospiti
del Salone dello Studen-
te di Milano: Esepac, Ace
Education, Albert School,
Efap — Paris, EM-Lyon,
Brassart, Cesi Sud Est.

I1 mondo del
lavoro

Infine, il Salone dello Stu-
dente offre ai giovani l'op-
portunita di esplorare il
mondo del lavoro attra-
Vverso numerosi inconftri
dedicati alle professioni
del futuro, alle prospet-

five di carriera correlate
ai diversi corsi di laurea e
diplomi, nonché alle op-
portunita lavorative nelle
varie regioni. Numerose
sessioni sono dedicate
a preparare i ragazzi ad
affrontare il mondo del
lavoro, fornendo consi-
gli su come redigere un
curriculum vitae, scrivere
una presentazione o una
lettera di candidatura, af-
frontare colloqui di lavoro
e acquisire nuove com-
petenze necessarie da in-
serire nel curriculum vitae.
Tra le presenze al Salone,
Si annoverano numerose
aziende che offrono agli
studenti la possibilita di
avere un primo contatto
diretto con il mondo del
lavoro. Una parte signifi-
cativa del Salone & dedi-
cata alla creativita, con-
siderata uno dei motori
frainanti dell'economia
italiana, con la parteci-
pazione di accademie di
moda, design e comuni-
cazione.

Campus
ei PCTO

La definizione dei percor-
si per il conseguimento di
competenze trasversali e
per lo sviluppo della capa-
cita di orientarsi nella vita
personale e nella realta
sociale e culturale & stata
definita con chiarezza dal-
le linee-guida formulate
dal MIUR con la legge 145
del 30 dicembre 2018,
n. 145, che modificava in
parte l'alternanza scuola-
lavoro. | Pcto, in pratica,
sono corsi, esperienze,
progetti a cui lo studen-
te partecipa per affinare
le proprie skill e per di-
ventare piu consapevole
delle proprie scelte e del
proprio percorso di vita.
Campus propone a scuo-
le e studenti un insieme
di iniziative ed esperienze
valide ai fini del consegui-

| PROSSIMI
SALONI

AUTUNNO 2025

Carrara,
2-3 ottobre 2025

Ancona,
3-4 ottobre 2025

Catania,
8-9 ottobre 2025

Agrigento,
10 ottobre 2025

Parigi, 4-5 ottobre
2025 (partecipazione
al Salon del’Etudiant)

Milano,
16-17 ottobre 2025

Torino,
22-23 ottobre 2025

Reggio Calabria,
29-30 ottobre 2025

Firenze,
5-6 novembre 2025

Roma, 18-19-20
novembre 2025

Napoli,
26-27 novembre 2025

Chieti-Pescara
3-4 dicembre 2025

Bari, 10-11-12
dicembre 2025

Sassari,
17-18 dicembre 2025

PRIMAVERA 2026

Arezzo,
febbraio 2026

Parma,
febbraio 2026

Salerno,
marzo 2026

Matera,
marzo 2026

Salone dei master
e delle lauree
magistrali

NdR. Le date dei Saloni
potrebbero subire
variazioni.

Aggiornamenti sul sito
www.salonedellostudente. it




mento dei Pcto, a partire
dalla partecipazione ai sa-
loni (nella misura di 5 ore
a giornata) o agli incontri
di orientamento alle pro-
fessioni.

Da quest'anno la parteci-
pazione alle attivita forma-
tive proposte da Campus
& certificata da LutinX,
societa specializzata in
Servizi di Certificazione
di dati informatici tramite
tecnologia Blockchain per
il rilascio e la verifica di
credenziali digitali. Il certi-
ficato, che lo studente ha
sul proprio cellulare, sosti-
tuisce autodichiarazioni e
carta.

La grande rete

di Campus

Campus coinvolge, in tutti
i suoi eventi fisici e digi-
tali, studenti, famiglie,
scuole, docenti, dirigenti
scolastici, Uffici scola-
stici regionali, univer-
sita, accademie, scuo-
le di alta formazione,
ITS Academy, imprese,
aziende, start-up, enti
pubblici e privati, istitu-
zioni, ministeri, associa-
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zioni, organizzazioni non
profit, regioni e comuni.
Seguendo due linee gui-
da: Orientamento ed
Educazione.

Campus ha una linea di
contatto sempre aperta
con tutte le 9.102 scuo-
le del territorio italiano
offrendo loro opportunita
e iniziative di orientamen-
to, anche su misura, idea-
te e realizzate, secondo le
esigenze di ogni istituto.
Inoltre, supporta gli inse-
gnanti attraverso incontri
e corsi di formazione con-
tinua su argomenti rilevan-
fi per la loro professione.
Questi includono I'orien-
tamento post-diploma,
la riduzione della disper-
sione scolastica, le nuove
metodologie didattiche, la
trasformazione del ruolo
dell’insegnante, la mobilita
internazionale, le opportu-
nita di studio all’estero, le
politiche attive per il lavoro
e altro ancora.

La piattaforma digita-
le del Salone & inoltre
messa a disposizione di
istituzioni formative per la
realizzazione di iniziative
diverse, come Open Day e
Giornate di Orientamento.
Esperti di Campus si reca-

il punto di riferimento per ogni insegnante-

no periodicamente negli
istituti scolastici e presso
gli USR, gli Uffici scolastici
regionali, per presenta-
re tutte le iniziative del
gruppo ai dirigenti e per
parlare con i docenti dele-
gati all'orientamento. Gl
incontri hanno lo scopo
di far conoscere ai docen-
fi tutte le iniziative della
galassia Campus, in modo
che possano organizzare
le uscite delle scolaresche
secondo il calendario dei
saloni o iscrivere le clas-
si agli eventi online. Non
solo, in un proficuo dialogo
bidirezionale, gli appun-
tamenti sono utili anche
agli esperti di Campus per
capire le esigenze spe-
cifiche di ogni scuola nel
campo dell'orientamento.
Questo confronto consen-
te alle proposte orienta-
five di Campus di essere
sempre aggiornate, in
modo da offrire a ragaz-
zi e docenti la miglio-
re esperienza possibile.
Come ha confermato l'e-
sperimento  del Salone
dello Studente di Monse-
lice organizzato lo scor-
so gennaio all'interno
dell'lstituto  di Istruzione
superiore  J.F.  Kennedy.

I1 Salone
per 1 docenti

Il Salone prevede un per-
corso riservato agli inse-
gnanti che accompagna-
no in visita le proprie sco-
laresche: ogni manifesta-
zione ospita infatti incontri
dedicati  all'introduzione
dell’educazione finan-
ziaria nel curriculum sco-
lastico, alle nuove fron-
tiere dell’orientamento,
all’educazione digitale.
Alcuni di questi incontri,
segnalati in programma,
forniscono crediti  validi
per la formazione con-
tinua dei docenti. Inol-
fre, gli insegnanti hanno
a propria disposizione
uno spazio, chiamato la
Casa del Prof, dove pos-
sono rilassarsi in attesa
che i ragazzi completino
la visita, leggere i quoti-
diani del Gruppo Class
Editori, consultare le Gui-
de e i Manuali realizzati
dalla redazione di Cam-
pus. Qui sono presenti gli
esperti dell’'Ufficio Scuole
di Campus che possono
presentare ai docenti le
diverse iniziative di orien-
tamento per le scuole.



I gufo OLLY ¢ Ia
mascotte di Campus

allo scorso anno la
star dei social di
Campus, & Olly, la

mascotte che ¢& entra-
ta a far parte dello staff.
Presenza immancabi-
le e amatissima alle va-
rie tappe dei Saloni dello
Studente, Olly € un gufo,
sinonimo di  sapienza.
Curioso, esploratore e un
po’ dormiglione... queste
le caratteristiche di Olly.
Una curiosita? Il suo nome
deriva dalla pronuncia
del termine inglese “owl”,

gufo, sinonimo di sapien-
za e animale simbolo di
chi si laurea. Seguitissimo
in tutti i Saloni da ragazze
e ragazzi che fanno la fila
per una foto da condivi-
dere sui social, il gufo Olly
& una guida affidabile e
curiosa, simpatica e irri-
verente che accompagna
con simpatia i giovani alla
ricerca di informazioni sul
proprio futuro.

Olly & protagonista anche
di alcuni video pubblicati
su Tik Tok e su Instagram

CAMPUS

che lo vedono protago-
nista in diverse situazioni:
ai Saloni dello Studente
mentre cammina per gli
spazi fieristici sempre at-
forniato da un nugolo di
giovani, nelle scuole dove
ha fatto capolino, men-
tre gioca a fennis, mentre
passeggia per le sale del
Salone del Libro di Torino
dove Campus ogni anno
ha uno spazio dedicato
nello stand dei Consulen-
ti del Lavoro. Con incon-
fri e presentazioni. Anzi,

proprio a Torino la nostra
mascotte ha fatto il suo
debutto.

Olly & spesso citato nei
messaggi dei ragazzi che
scrivono a Campus sui
social media. Tra le do-
mande ricorrenti, spesso i
ragazzi chiedono se il gufo
sara presente in un deter-
minato Salone. A confer-
ma che la nostra simpati-
cissima mascotte, con la
sua anima umana che lo
guida dall'interno, & una
presenza assai richiesta.



cAmMPUS

umeri e cifre

ltre 35 anni di le-

adership in ltalia

nella filiera della
formazione e dell'orienta-
mento. Questo dice la sto-
ria di Campus.
Parte del Gruppo Class
Editori, Campus ¢ il prin-
cipale Education Hub ita-
liano con una community
che, ogni anno, coinvolge
piu di 450mila ragazzi, ra-
gazze, insegnanti, educa-
tori, famiglie, responsabili
di progetti formativi.
Una comunita, attiva, che
ha come obiettivo l'orien-
tamento, I'informazione
sulle possibilita di scelta
formativa e professionale,
la costruzione della con-

TIPOLOGIA DI SCUOLE PER AFFLUENZA

Licei 53%

Istituti tecnici 36%
M stituti professionali 8%
I Altre 3%

sapevolezza di sé come
giovani cittadini.

Campus accompagna e in-
forma i giovani, le famiglie
e i professionisti del mondo
dell’educazione su tutti i
temi legati alla formazione
e al lavoro. Con tutte le at-
tivita e gli asset del brand
contribuisce a creare un
ponte tra scuola e impre-
se per favorire il dialogo tra
tutti gli attori della filiera.
Campus ha organizzato
nell’anno scolastico/ac-
cademico 2024/25 64
eventi, di cui 3 nazionali,
12 territoriali, 2 esteri, 18
in partnership, 17 digitali
tematici e 12 dedicati agli
insegnanti.

Il Salone dello
Studente

Il Salone dello Studente &
I'iniziativa pil conosciuta
del marchio Campus. Sono
254 |e edizioni dei Saloni
che, dal 1990, hanno per-
corso tutta I'ltalia, coin-
volgendo circa 10 milioni
di studenti e studentesse.
Nell'anno scolastico 2024-
25 sono stati organizzati 15
Saloni in Italia in 12 regioni
diverse (Abruzzo, Basilica-
ta, Calabria, Campania,
Emilia-Romagna, Lazio,
Lombardia, Piemonte, Pu-
glia, Sicilia, Toscana, Vene-
to), dei quali 3 di caratura
nazionale, a Roma, Milano

ESPOSITORI E PARTNERS

Universita e alta formazione 103
Scuole e Accademie 78

B Enti e Istituzioni 57

[0 ITS Academy 54
Aziende 38

B Marche 1%

SCUOLE PER REGIONE

[ Umbria 1%

Basilicata 3%

SETTORI DI ATTIVITA
ESPOSITORI E PARTNERS

[ Molise 3%
Piemonte 9% Arti 71
Puglia 14% o
Veneto 0.5% Digitale 23
Wi 2% M Lingue, Studi sociali,
Calabria 3% Sport 24
M Sicilia 4% ) i ;
M Toscana 12% [ | Scienze alimentari e
W Lazio 19% Turismo 19

Friuli-Venezia

Giulia 0,25%
Abruzzo 3%
Emilia-Romagna 3%

I Campania 9%

Lombardia 12%
Sardegna 0.5%

M Trentino-Alto

18

Adige 0,25%

Economia e Finanza 18

Ambiente, Mobilita,
Energia 17

Professioni sanitarie 15

Settori multidisciplinari
143

e Bari. Pit 2 eventi all'este-
ro: a Parigi, partecipazione
al Salon de I'Etudiant, e al
Cairo, a Villaggio Italia, la
prima fiera dell’educazio-
ne italiana all’estero. | Sa-
loni dello Studente hanno
contato 248.000 visitatori
in presenza ai quali si ag-
giungono 16.822 in strea-
ming e 5.700 docenti per
un totale di oltre 270.000
partecipanti. Nelle 15 tap-
pe dei Saloni si sono svolti
2.680 colloqui individuali
di counseling e 454 sono
stati gli incontri organiz-
zati da Campus, di cui 16
convegni, 179 offerte for-
mative, 119 workshop di
orientamento allo studio,
83 workshop di orienta-
mento al lavoro, 38 incontri
del Percorso docenti, 14 di
Educazione finanziaria e §
del Ministero del Lavoro.

Il sito e gli eventi
digitali tematici

L'affluenza al sito www.sa-
lonedellostudente.it & stata
di 305.787 utenti per un
fotale di 1.228.000 pagine
visitate. La copertura so-
cial (Facebook, Instagram
e Linkedin) si posiziona su
oltre 2 milioni. All'iniziativa
di orientamento al lavoro
“I Sentieri delle Profes-
sioni” hanno partecipato
44.474 studenti e studen-
tesse di 418 scuole e sono

intervenuti 86 relatori. Il



corso di formazione per
insegnanti “Strumenti per
I'Orientamento”, tenuto da
21 esperti, € stato seguito
da 1.487 docenti.

Le scuole

Per tutte le sue iniziative, in
presenza e online, Campus
€ in contatto diretto con le
9.102 scuole italiane. La
tipologia delle scuole par-
tecipanti ha visto i licei per
il 3%, gli istituti tecnici
per il 36%, gl istituti pro-
fessionali per I’'8% (con
un 4% afferente ad altre
tipologie scolastiche).

Espositori
€ partner

Gli espositori e i partner
che hanno partecipato ai
Saloni sono stati 330 di
cui 103 universita italiane
e straniere (31%), 54 ITS
(16,5%), 78 scuole e acca-
demie (23,5%), 38 aziende
(11,5%), 57 enti, istituzioni e

associazioni (17,5%). Degli
espositori, 71 afferiscono
al settore arte, moda, co-
municazione e marketing
(21%); 23 all’ambito digita-
le e tecnologie innovative
(7%); 18 al settore econo-
mico-finanziario (5,5%); 19
al settore enogastronomia,
alimentare e turismo (6%);
24 a lingue, studi sociali
e sport (7%); 17 al settore
mobilita, scienze dell'ener-
gia e ambiente (5%); 15
all’ambito scienze e pro-
fessioni sanitarie (4,5%);
143 ricoprono vari settori
disciplinari (44%). Dei 329
espositori e partner dei sa-
loni, 43 sono le realta stra-
niere (circa il 13%).

Dicono di noi

Infine, la rassegna stam-
pa, quest'anno sono state
488 le uscite sui media:
115 su quotidiani, 6 in pe-
riodici, 31 servizi televisivi
e radiofonici, 336 uscite su
testate online.

Le Regioni del tour
2024/25 del Salone
dello Studente

450.000

la community di Campus

64
15 + 2

edizioni del Salone

270.000

presenze ai Saloni

16.822

collegati in streaming

5.700

docenti

305.787

accessi sulla piattaforma digitale

1.228.000

pagine visitate

9.102

istituti scolastici coinvolti

2.680

colloqui di counseling

454

incontri

44.474

presenze ai “Sentieri
delle Professioni”

330
espositori e partner

2.000.000

copertura social
presenze sui media
19
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Salone dello Studente di Carrara

4-5 ottobre 2024 - Carrara Fiere

8.000 | 1.224 47

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori

Arezz0 2% [ Pisa 8%
EDIZIONE: 2 COLLOQUI COUNSELING: 160 frorso 2% [l Mossa
AFFLUENZA: 8.000 visitatori RELATORI: 60 Lvorno 4% Carrara 28%
DOCENTI PARTECIPANTI: 30 CONVEGNI: 2 Pistoia 4% Lucca 30%
COLLEGATI IN STREAMING: 205 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 10 Fuori regione
AFFLUENZA SUL SITO: 18.898 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 10 20%
PAGINE VISITATE: 46.404 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 5
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.224 TIPOLOGIA DI ISTITUTI
ESPOSITORI: 47 TOTALE INCONTRI: 27

Il Salone dello Studente di Carrara & un evento Campus Editori. In collaborazione con Camera
di Commercio Toscana-Nord Ovest e USR Toscana. Con il patrocinio di Agenzia Nazionale per
i Giovani. Con la partecipazione di ARTI, Centri per I'lmpiego Regione Toscana. Media Partner:
Classeditori, Radio Roma Sound, UpTv, La Voce della Scuola. Partner: Dispenso, CNPR, ESN
Erasmus Student Network, Plastic Free Odv Onlus.

Licei 52%

Istituti tecnici 37%
B istituti professionali 65%
[ Altre 5%

Salone dello Studente di Catania

10-11 ottobre 2024 - Le Ciminiere, Piazzale Chinnici

10.000 | 1.259 ol

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 10 ESPOSITORI: 51 [ Agrigento 2% [ Siracusa 13%
AFFLUENZA: 10.000 visitatori RELATORI: 21 Palermo 2% Messina 21%
DOCENTI PARTECIPANTI: 215 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 11 T g e Cigmia A0%
COLLEGATI IN STREAMING: 205 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 5 Ca"aniiseﬂaS% [ Fuorirgione 2%
AFFLUENZA SUL SITO: 29.958 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 5 Fna g
PAGINE VISITATE: 87.717
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.259 TOTALE INCONTRI: 21 TIPOLOGIA DI ISTITUTI

Il Salone dello Studente di Catania &€ un evento Campus Editori. Co-organizzato con Plastic
Free. Con il patrocinio di Agenzia Nazionale per i Giovani. Media partner: Class Editori, Radio
Roma Sound, Up Tv, La Voce della Scuola; Partner: Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale Licei 44%
dell’Ordine, ESN Erasmus Student Network, CNPR Associazione Cassa Nazionale di Previdenza
ed Assistenza a favore dei Ragionieri e dei Periti Commerciali, Dispenso. Con la partecipazione
di Regione Sicilia — Centro per I'lmpiego di Catania.

Istituti tecnici 46%
B Istituti professionali 7%
[ Altre 3%
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Le Salon de I'Etudiant - étudier a I'étranger a Paris

12-13 ottobre 2024 Porte de Versailles, Pavillon 7.2 (Parigi)

Per il secondo anno consecutivo, grazie a un accordo con I’Etudiant, la realta francese che si occupa di orientamento post
diploma, con oltre 110 saloni in tutta la Francia, Campus ha partecipato al Salon de I’Etudiant, portando a Parigi diverse realta
formative nell’area Studiare in Italia:

ITS Academy Biotecnologie Piemonte Istituto Marangoni

Universita degli Studi di Bergamo Universita di scienze gastronomiche di Pollenzo
LIUC- Universita Catftaneo TAM-ITS Academy Sistema Moda

Universita Cattolica del Sacro Cuore Consulenti del Lavoro

IAAD- Istituto d’Arte Applicata e Design Plena Education

ALMA - La Scuola Internazionale di Cucina ltaliana

Grazie all’accordo alcune realta formative francesi hanno partecipato al Salone dello Studente di Milano del 17-18 ottobre
nell’area Studiare all’estero:

Esepac, ACE Education, Albert School, EFAP- Paris, EM- Lyon, Brassart, CESI Sud Est

Salone dello Studente di Milano

17-18 ottobre 2024 — Parco Esposizioni Novegro

20.000 | 2.980 | 126 -

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

O, H [
EDIZIONE: 35 RELATORI: 41 Cremona1% [ Brescia 4%
AFFLUENZA: 2 isitatori PRESENTAZION| OFFERTE FORMATIVE: 9 Lodi % Hergamo 10%

U : 20.000 visitatori S ONI O O : Pavia 2% . Varese 1%
DOCENTI PARTECIPANTI: 340 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 8 Sondrio 2% Monza Brianza 16%
COLLEGATI IN STREAMING: 1.027 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 9 Como 3% Milano 38%
AFFLUENZA SUL SITO: 38.637 INCONTRI PER DOCENTI: 9 Lecco3% [ Fuori regione 9%
PAGINE VISITATE: 126.809 CONVEGNI: 1

ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.980

TIPOLOGIA DI ISTITUTI
ESPOSITORI: 126 TOTALE INCONTRI: 36
COLLOQUI COUNSELING: 200 ‘

Il Salone dello Studente di Milano & un evento Campus Editori. Con il pafrocinio di Agenzia
Nazionale per i Giovani. Media Partner: Class Editori, Radio Classica MF, Radio Roma Sound,

Up Tv. La Voce della Scuola; Partner: Alleanza Assicurazioni, Autogrill, Consulenti del Lavoro Licei 57%

— Consiglio Nazionale dell'Ordine, CNPR, Dispenso, Emergency Ong onlus, Enfap ltalia, Irase Istituti tecnici 31%

Nazionale, Spa Style Agency. Partner tecnico LutinX.com Digital Data Certification M istituti professionali 6%
[T Altre 6%
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Salone dello Studente di Torino

23-24 ottobre 2024 — Lingotto Fiere

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

20.000 | 2.198 100

affluenza istituti scolastici espositori

Novara3% [ Alessandria T1%
EDIZIONE: 9 COLLOQUI COUNSELING: 360 Verceli3% [l Cuneo %
AFFLUENZA: 20.000 visitatori RELATORI: 37 Biclla 4% Torino 45%
DOCENTI PARTECIPANTI: 332 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 14 Asti 6% Fuori regione 17%
COLLEGATI IN STREAMING: 701 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 6
AFFLUENZA SUL SITO: 26.685 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 9

TIPOLOGIA DI ISTITUTI
PAGINE VISITATE: 97.677 INCONTRI PER DOCENTI: 6
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.198 CONVEGNI: 1
ESPOSITORI: 100 TOTALE INCONTRI: 36

Il Salone dello Studente di Torino € un evento Campus Editori. Con il patrocinio di: Agenzia
Nazionale per i Giovani. Con la partecipazione di: Polizia di Stato, Unione Industriali di Torino.
Partner: Dispenso, CNPR, Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell'Ordine, Emergency
Ong onlus, ESN Erasmus Student Network, Spa Style Agency. Media Partner: Class Editori,
Radio Roma Sound, Up Tv, La Voce della Scuola. Partner tecnico: LutinX.com Digital Data
Certification.

Licei 54%

Istituti tecnici 35%
B istituti professionali 6%
[ Altre 5%

Salone dello Studente di Firenze

6-7 novembre 2024 — Stazione Leopolda

18.000 | 2.115 70

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 19 COLLOQUI COUNSELING: 240 Massa 2% Pisa 8%
AFFLUENZA: 18.000 visitatori RELATORI: 28 Grossefo 4% I Prato 8%
DOCENTI PARTECIPANTI: 324 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 12 izzzis 8 Il Livorno10%
Lucca 7% Pistoia 10%
COLLEGATI IN STREAMING: 736 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 4
Siena 7% Firenze 36%
AFFLUENZA SUL SITO: 32.330 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 10 o
Fuori Regione 3%
PAGINE VISITATE: 130.241 INCONTRI PER DOCENTI: 2
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.115 TOTALE INCONTRI: 28 TIPOLOGIA DIISTITUTI

ESPOSITORI: 70

Il Salone dello Studente di Firenze & un evento Campus Editori. Con il patrocinio di Agenzia

Nazionale per i Giovani, Citta Metropolitana di Firenze. Media partner: Class Editori, Radio Roma

Sound, Up Tv, La Voce della Scuola; Partner: Dispenso, CNPR Associazione Cassa Nazionale Licei 60%

di Previdenza ed Assistenza a favore dei Ragionieri e dei Periti Commerciali, Consulenti del Istituti fecnici 26%
Lavoro — Consiglio Nazionale dell’'Ordine, Spa Style Agency, Emergency Ong onlus, ESN,
Erasmus Student Network, Irase Nazionale, Enfap Italia. Partner tecnico: LutinX.com, Digital
Data Certification.

B Istituti professionali 9%
[ Altre 5%
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Salone dello Studente di Reggio Calabria

13-14 novembre 2024 — Piazza Italia — Palazzo
San Giorgio — Palazzo Alvaro

15.000 | 1.261

affluenza istituti scolastici

28

espositori

EDIZIONE: 10

AFFLUENZA: 15.000 visitatori
DOCENTI PARTECIPANTI: 217
COLLEGATI IN STREAMING: 1.769
AFFLUENZA SUL SITO: 42.499

PAGINE VISITATE: 174.464

ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.261
ESPOSITORI: 28

COLLOQUI COUNSELING: 280

RELATORI: 27

PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 6
WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 2
WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 4
INCONTRI PER DOCENTI: 1

CONVEGNI: 3

TOTALE INCONTRI: 16

Il Salone dello Studente di Reggio Calabria & un evento Campus Editori. Con il patrocinio
di Agenzia Nazionale per i Giovani, Comune di Reggio Calabria. Media partner: Class Editori,
Radio Roma Sound, Up Tv, La Voce della Scuola; Partner: Dispenso, CNPR Associazione
Cassa Nazionale di Previdenza ed Assistenza a favore dei Ragionieri e dei Periti Commerciali,
Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell’Ordine, ESN, Erasmus Student Network, Irase
Nazionale, Enfap ltalia. Partner tecnico: LutinX.com, Digital Data Cerfification.

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

Crotone 1%
Cosenza 5%

. Catanzaro 12%

I Vibo Valentia 20%
Reggio Calabria 62%

TIPOLOGIA DI ISTITUTI

Licei 24%

Istituti tecnici 61%
B Istituti professionali 9%
[T Altre 6%

Salone Nazionale dello Studente di Roma

19-20-21 novembre 2024 — Fiera di Roma

60.000

affluenza

Q.15

istituti scolastici

13

espositori

EDIZIONE: 3 (Nazionale, ma il

Salone & a Roma dal 19917)

AFFLUENZA: 60.000 visitatori
DOCENTI PARTECIPANTI: 688
COLLEGATI IN STREAMING: 6.116
AFFLUENZA SUL SITO: 46.322

PAGINE VISITATE: 281.281

ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 9.115
ESPOSITORI: 113

COLLOQUI COUNSELING: 480

RELATORI: 93

PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 20
WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 12
WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 9
INCONTRI PER DOCENTI: 3

INCONTRI EDUCAZIONE FINANZIARIA: 14
INCONTRI MINISTERO DEL LAVORO: 5
CONVEGNI: 4

TOTALE INCONTRI: 67

Il Salone Nazionale dello Studente di Roma & un evento Campus Editori. Milano Finanza e Class Editori. Con il
patrocinio di Agenzia Nazionale per i Giovani, ABI, Associazione Bancaria Italiana e Consob, Commissione Nazionale per
le Societa e la Borsa. Premium Sponsor: Autogrill. Media partner: Class CNBC, Up Tv, MF/Newswires, ItaliaOggi, La Voce
della Scuola, Open Channel Tv, Radio Roma Sound; Partner Edufin: FEduF, Fondazione per I'Educazione finanziaria e al
Risparmio, Zurich Bank, Poste Italiane, Borsa ltaliana, ACF, Arbitro per le Confroversie Finanziarie, BPPB, Consulenti del
Lavoro — Consiglio Nazionale dell’Ordine, CNPR Associazione Cassa Nazionale di Previdenza ed Assistenza Ragionieri e
Periti Commerciali, Alleanza Assicurazioni, UniCredit, Banco BPM, AIEF, Associazione ltaliana Educatori Finanziari; Partner:
Ministero del Lavoro e delle Politiche Sociali, Next Level, Save the Children, Emergency Ong onlus, PlasticFree, Irase
Nazionale, Enfap Italia, Ossmed, Osservatorio Nazionale sulla Mediazione Linguistica e Culturale, Dispenso, ESN, Erasmus
Student Network, Sviluppo Lavoro ltalia, Convy+ Partner tecnici: LutinX.com, Digital Data Certification, Spa Style Agency.

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

Rieti 4%
|77 Viterbo 7%
[l Frosinone 8%

Latina 10%
Roma 50%
Fuori Regione 21%

TIPOLOGIA DI ISTITUTI

Licei 56%

Istituti tecnici 35%
B \istituti professionali 7%
[ Altre 2%
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Salone dello Studente di Na

26-27 novembre 2024 — Mostra d’Oltremare

22.000 | 2.304 51

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori

Avellino 1% Salerno 17%
EDIZIONE: 8 COLLOQUI COUNSELING: 180 B Benevento 3% Napoli 44%
AFFLUENZA: 22.000 visitatori RELATORI: 18 B Coserta 2% Fuori regione 23%
DOCENTI PARTECIPANTI: 343 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 9
COLLEGATI IN STREAMING: 1.223 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 2
AFFLUENZA SUL SITO: 22.030 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 6

TIPOLOGIA DI ISTITUTI
PAGINE VISITATE: 89.223 INCONTRO PER DOCENTI: 1
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.304
ESPOSITORI: 51 TOTALE INCONTRI: 18

Il Salone dello Studente di Napoli &€ un evento Campus Editori. Con il patrocinio di Agenzia
Italiana per la Gioventu. Partner: Irase Nazionale, Enfap ltalia, Dispenso, Consulenti del Lavoro,
Spa Style Agency, Cnpr, Plasticfree; Media partner: Class Editori, Up Tv, Radio Roma Sound, La
Voce della Scuola.

Licei 51%

Istituti tecnici 36%
B Istituti professionali 9%
I Altre 4%

Salone dello Studente di Bari

4-5-6 dicembre 2024 — Fiera del Levante

40.000| 2.105 19

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 33 COLLOQUI COUNSELING: 300 Brindisi 9% [ Foggia 10%
AFFLUENZA: 40.000 visitatori RELATORI: 59 Lecce 9% [ Taranto 13%
DOCENTI PARTECIPANTI: 1.050 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 32 B £ 25
COLLEGATI IN STREAMING: 1.961 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 11 Fuorl Regione 18%
AFFLUENZA SUL SITO: 23.302 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 8
PAGINE VISITATE: 109.186 INCONTRI PER DOCENTI: 4 TIPOLOGIA DI ISTITUTI
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.105
ESPOSITORI: 119 TOTALE INCONTRI: 55

Il Salone dello Studente di Bari &€ un evento Campus Editori. Con il patrocinio di ANG,
Agenzia Nazionale per i Giovani. Con la partecipazione di Dipartimento per le Politiche giovanili
e il Servizio Civile Universale della Presidenza del Consiglio dei ministri. Media Partner: Class
Editori, Roma Radio Sound, Up Tv, La Voce della Scuola. Partner: Alleanza Assicurazioni,
Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell'Ordine, Spa Style Agency, Emergency Ong
onlus, ESN Erasmus Student Network, Dispenso, CNPR, PlasticFree.

Licei 52%

Istituti tecnici 35%
B Istituti professionali 12%
1 Altre 1%
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Salone dello Studente di Chieti

11-12 dicembre 2024 — Dromedian Live Campus

10.000 | 1.243 93

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori

[ Teramo 5% Pescara 30%
EDIZIONE: 18 COLLOQUI COUNSELING: 120 B UAquia % Fuori regione 28%
AFFLUENZA: 10.000 visitatori RELATORI: 20 Chicti 26%
DOCENTI PARTECIPANTI: 240 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 9
COLLEGATI IN STREAMING: 598 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 7
AFFLUENZA SUL SITO: 8.649 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 2

TIPOLOGIA DI ISTITUTI

PAGINE VISITATE: 27.697 INCONTRI PER DOCENTI: 2
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.243
ESPOSITORI: 53 TOTALE INCONTRI: 20

Il Salone dello Studente di Chieti & un evento Campus Editori. Con il patrocinio di ANG,
Agenzia Nazionale per i Giovani. Partner: ESN, Erasmus Student Network, PlasticFree. Media

Licei 41%
partner: Class Editori, UpTv, La Voce della Scuola, Radio Roma Sound. oo

Istituti tecnici 48%
B Istituti professionali 6%
[ Altre 5%

Salone dello Studente di Monselice

15-16 gennaio 2025 — |[stituto di Istruzione Superiore J.F. Kennedy

500 15 39

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 1 COLLOQUI COUNSELING: 80
AFFLUENZA: 500 visitatori RELATORI: 31
DOCENTI PARTECIPANTI: 24 CONVEGNI: 3
AFFLUENZA SUL SITO: 4.197 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 1
PAGINE VISITATE: 9.633 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 24
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 15 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 1
ESPOSITORI: 35
COLLOQUI COUNSELING: 80 TOTALE INCONTRI: 29

Il Salone dello Studente di Monselice & un evento Campus Editori. In collaborazione con Istituto d’Istruzione Superiore J.F.
Kennedy. Media Partner: Class Editori, Up Tv, La Voce della Scuola. Partner: ESN, Erasmus Student Network, PlasticFree onlus.
Partner tecnici: LutinX.com Digital Data Certification, Spa Style Agency.
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Salone dello Studente di Arezzo

5-6 febbraio 2025 — Arezzo Fiere

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

5.000 | 1.558 41

affluenza istituti scolastici espositori

Arezz0 60% [l Pistoia 6%
EDIZIONE: 2 RELATORI: 18 B Senat2% e
AFFLUENZA: 5.000 visitatori PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 8 Pisa 6% Grosseto 2%
DOCENTI PARTECIPANTI: 95 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 4 Prato 6% Fuori regione 2%
COLLEGATI IN STREAMING: 123 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 3
AFFLUENZA SUL SITO: 2.689 INCONTRI PER DOCENTI: 3

TIPOLOGIA DI ISTITUTI
PAGINE VISITATE: 11.825
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.558 TOTALE INCONTRI: 18

ESPOSITORI: 41

Il Salone dello Studente di Arezzo & un evento Campus Editori. Con il patrocinio della
Provincia di Arezzo e della Camera di Commercio di Arezzo-Siena. Partner: Dipartimento per le
Politiche giovanili e il servizio Civile Universale della Presidenza del Consiglio dei Ministri, Enfap
Italia, ESN Erasmus Student Network, PlasticFree, AIEF Associazione Italiana Educatori Finanziari;
Media partner: Class Editori, Up Tv, La Voce della Scuola. Partner tecnici: LutinX.com, Digital
Data Certification, Spa Style Agency. Si ringrazia: Arciconfraternita della Misericordia di Arezzo.

Licei 49%

Istituti tecnici 37%
B Istituti professionali 9%
[T Altre 5%

Salone dello Studente di Parma
19-20 febbraio 2025 — Fiera di Parma

8.000 | 2.479 73

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 2 COLLOQUI COUNSELING: 160 Parma 25% [ Piacenza19%
AFFLUENZA: 8.000 visitatori RELATORI: 58 I Modena 21% Ravenna 5%
DOCENTI PARTECIPANTI: 101 CONVEGNI: 2 e pEmIa S [l ReEsE 2
COLLEGATI IN STREAMING: 264 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 22 Fuori Regione 2%
AFFLUENZA SUL SITO: 3.487 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 15
PAGINE VISITATE: 13.909 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 6 TIPOLOGIA DI ISTITUTI
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 2.479 INCONTRI PER DOCENTI: 4
ESPOSITORI: 73 TOTALE INCONTRI: 49

Il Salone dello Studente di Parma & un evento Campus Editori. In collaborazione con Universita
di Parma. Con il patrocinio del Comune di Parma, della Regione Emilia-Romagna e dell’'Unione
Parmense degli Industriali. Partner: Alleanza Assicurazioni, AIEF Associazione ltaliana Educatori
Finanziari, Emergency Ong onlus, Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell'Ordine,
CNPR, PlasticFree, ESN Erasmus Student Network. Media Partner: Class Editori, Up Tv, La Voce
della Scuola; Partner tecnici: LutinX.com, Spa Style Agency.

Licei 45%

Istituti tecnici 36%
B Istituti professionali 11%
[ Altre 8%
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Salone dello Studente di Salerno

5-6-7 marzo 2025 — Stazione Marittima

8.000 | 1.390 36

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
Salemo 58% [ Avellino 8%
EDIZIONE: 2 COLLOQUI COUNSELING: 120 Napoli 15% Fuori regione 8%
AFFLUENZA: 8.000 visitatori RELATORI: 14 B CoseriaT%
DOCENTI PARTECIPANTI: 171 PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 7
COLLEGATI IN STREAMING: 1.461 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 1
AFFLUENZA SUL SITO: 3.900 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 5
TIPOLOGIA DI ISTITUTI
PAGINE VISITATE: 13.846 INCONTRI PER DOCENTI: 1
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 1.390
ESPOSITORI: 36 TOTALE INCONTRI: 14

Il Salone dello Studente di Salerno & un evento Campus Editori. Con il patrocinio dell’/Agenzia
[taliana per la Gioventu. Partner: AIEF Associazione ltaliana Educatori Finanziari, Emergency
Ong onlus, Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell’Ordine, CNPR, PlasticFree. Media
Partner: Class Editori, Up Tv, La Voce della Scuola; Partner tecnici: LutinX.com, Spa Style Agency.

Licei 52%

Istituti tecnici 38%
B Istituti professionali 6%
[ Altre 4%

Salone dello Studente di Matera

12-13 marzo 2025 — Casa delle Tecnologie Emergenti

3.500 858 29

PROVENIENZA DELLE SCUOLE

affluenza istituti scolastici espositori
EDIZIONE: 2 RELATORI: 21 Matera 33%
AFFLUENZA: 3.500 visitatori PRESENTAZIONI OFFERTE FORMATIVE: 9 Potenza 7%
DOCENTI PARTECIPANTI: 43 WORKSHOP ORIENTAMENTO ALLO STUDIO: 8 [l Fuori regione 60%
COLLEGATI IN STREAMING: 433 WORKSHOP ORIENTAMENTO AL LAVORO: 2
AFFLUENZA SUL SITO: 2.204 INCONTRI PER DOCENTI: 1
PAGINE VISITATE: 8.107 TIPOLOGIA DI ISTITUTI
ISTITUTI SCOLASTICI COINVOLTI: 858 TOTALE INCONTRI: 20
ESPOSITORI: 29
Il Salone dello Studente di Matera & un evento Campus Editori. Con il patrocinio del Comune
di Matera e dellAgenzia ltaliana per la Gioventu. Partner: AIEF Associazione ltaliana Educatori Licei 45%
(e}

Finanziari, Emergency Ong onlus, Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazionale dell'Ordine,
CNPR, ESN, Erasmus Student Network, PlasticFree. Media Partner: Class Editori, Up Tv, La Voce
della Scuola; Partner tecnici: LutinX.com, Spa Style Agency.

Istituti tecnici 41%
B Istituti professionali 12%
[ Altre 2%
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| Sentieri delle
Professioni: il punto
d’incontro tra la Gen/
e Il mondo del lavoro

Un ciclo di talks digitali back to front, dalla professione al percorso piu
adatto. Per scoprire quanti mestieri possono scaturire da una scelta di studio.

Professionisti di vari settori raccontano il proprio lavoro e la propria formazione

i chiama “I Sentieri delle Pro-
Sfessioni” ed & una delle iniziati-

ve di Campus piu seguite dalle
scuole italiane. Giunto alla sua quin-
ta edizione, il progetto & realizzato in
collaborazione con USR Sicilia, USR
Piemonte e USR Sardegna.
Questo ciclo di incontri, ispirati per
certi versi al modello dei talks TEDx,
risponde al bisogno dei giovani di
capire le dinamiche del mondo del
lavoro e di scoprire quali e quan-
te opportunita professionali possa
aprire la scelta di un corso di studi.
| Sentieri rappresentano un punto
di contatto diretto tra i giovani e
il mondo del lavoro perché offrono
a ragazzi e ragazze l'opportunita di
confrontarsi con professionisti che
ricoprono ruoli diversi all'interno di
un settore.
Loro il compito di raccontare le di-
verse declinazioni professionali di
una laurea o un ftitolo di scuola o
accademia. In questo modo i gio-
vani, ascoltando quelli che sono veri
e propri role model, possono ispi-
rarsi e scoprire gli step giusti che i
porteranno a svolgere una certa
professione. O, al contrario, scoprire

418

scuole

28

44.474

studenti

quanti lavori diversi possono scatu-
rire scegliendo un certo percorso di
studio. “I Sentieri delle Professioni”
& un format molto moderno”, affer-
ma Domenico loppolo, ad di Cam-
pus, “perché permette ai giovani di
identificarsi con storie di successo
e perché mira a ridurre il mismatch
tra i giovani che cercano lavoro e le
aziende che hanno bisogno di colla-
boratori con certe competenze”.

Il mondo del lavoro sta cambiando e
nuove tendenze stanno diventando
normalita, per esempio il fenomeno
del job hopping, la propensione a
cambiare piu volte lavoro e settore
per migliorare stipendio e status. Un
modus vivendi che appare congeni-
to alla GenZ.

| Sentieri hanno portato, virfualmen-
te, nelle scuole 86 professionisti di
ogni setftore a interloquire con ra-
gazzi e ragazze, a rispondere ai loro
dubbi e alle loro domande. Una for-
mula innovativa di “orientamento
inside out o back to front” che ha
riscosso notevole successo tra i gio-
vani coinvolti grazie alla possibilita di
confrontarsi con role model di suc-
cesso. | Sentieri diventano cosi uno

relatori

86

strumento, complementare al Salo-
ne dello Studente, quasi un salone
tematico digitale, che accompagna
le scuole nell’attivita di orientamento.
Il programma de | Sentieri delle
Professioni 2024/25 ha visto la re-
alizzazione di 17 incontri online,
ognuno dedicato a una determinata
area professionale. La frasmissione
in streaming, dal sito www.salone-
dellostudente.it, consente la par-
tecipazione di scuole da tutta ltalia.
Gli appuntamenti sono strutturati in
forma di talks ispirazionali o tavole
rotonde virtuali della durata di due
ore, in mattfinata.

Le scuole possono iscriversi all'intero
ciclo, consentendo ai propri studenti
di approfondire tutti i settori profes-
sionali, o agli ambiti che maggior-
mente vengono incontro agli inte-
ressi dei ragazzi.

Gli incontri La partecipazione agli in-
contri consente di maturare i crediti
Pcto.

Per iscrivere la propria classe o per
avere informazioni, basta scrive-
re una mail a salonedellostuden-
te@class.it oppure dallapp Cam-
pusHub.

33
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SETTORE LINGUE STRANIERE \

2] ottobre 2024
Relafori:  Simona Beccone, professoressa associata di
Letteratura inglese presso il Dipartimento di Filologia,

Letteratura e Linguistica dell’Universita di Pisa; Elena
Beretta, responsabile progetti internazionali nel campo
dell'immigrazione; Roberta Amedei, collaboratrice dell’'Ufficio
orientamento dell’Universita IULM, laureata in Interpretfariato
e Comunicazione; Alice Nagni, ex studentessa LIMEC ora

SETTORE CREATIVITA E ARTE \

29 novembre 2024

Relafori: Laura Vietto, Accademia d’Arte Novalia; Daniela
Maccari, prima ballerina e coreografa di Lindsay Kemp; Luca
Enoch, fumettista, grafico e illustratore; Jacopo Marconi,
laureato in Communication Design, lavora come libero
professionista applicando la grafica al lettering; Francesco
Albano, social media specialist presso Warner Bros. Discovery.

@EETTORE PROGETTAZIONE \

E DESIGN
16 gennaio 2025

Relatori: Roberto Marcatti, architetto, docente presso la
Facolta del Design del Politecnico di Milano, promotore di
conferenze internazionali sul tema della sostenibilita; Giulia
Mazzanti, graphic designer e graphic planner; Maria Mercurio,
architetto; Chiara Nifosi, architetto urbanista e ricercatrice al
Politecnico di Milano; Giulia Pecchini, architetto paesaggista
e docente presso I'Accademia NAD di Verona; Luca Ramponi,
graphic designer; Alessia Re, laureanda in Fashion Design,

13 febbraio 2025

Relatori: Walter Mario Ameli, laureato in Sport management,
segretario generale setftore giovanile & Marketing Department
FC Sudtirol; Francesco Bigotto, psicologo dello sport;
Spartaco Grieco, CEO and Specialist Project Manager Aps

SETTORE GIURIDICO
10 marzo 2025

Relatori: Giacomo Belvedere, Elsa Milano, The European Law
Students’ Association; Francesco Delu, magistrato ordinario;
Vittoria Hayun, avvocato penalista; Maria Natale, docente
di storia del diritto medievale, Universita telematica Pegaso e
Universitas Mercatorum.

Interprete, traduttrice e docente; Fabio Angelini, preside,
QﬁglisTa. /

/SETTORE PROFESSIONI
SOCIO-SANITARIE

4 novembre 2024

Relatori: Francesco Natalini, Consigliere dell’Ordine dei
tecnici sanitari di radiologia medica e delle professioni sanitarie
tecniche, della riabilitazione e della prevenzione di Pisa Livorno
Grosseto; llaria Ortensi, biologa Seminologa e membro del
Cda Enpab — Ente Nazionale di Previdenza ed Assistenza
a favore dei Biologi; Giulia Zuccotti, dottoressa in Medicina

nucleare; Francesco Care, founder Dispenso Academy; Irene
kBaroni, infermiera di ricerca. /

/SETTORE AGROALIMENTARE \6

18 dicembre 2024

Relatori: Giusy Pascucci, giornalista specializzata nel settore
agroalimentare e ambientale; Fulvio Marcello Zendrini,
docente universitario, giornalista food & travel, consulente di
comunicazione e marketing; Giulia Ave Bono, assegnista di
ricerca in Biologia molecolare; Davide Coniglio, orientatore
ed ex studente dell'lTS Academy Agroalimentare Piemonte;
Maurizio Cascino, chef, docente alberghiero e ristoratore;

lavora presso Roban’s, azienda del gruppo LVMH; Cristina
Qvolta. fondatrice United Pets. /

20\
@gETTORE SPORT \

Qd Margherita Sport e Vita; Agnese Marcolin, insegnante di
yoga. /

Alessandra Rubini, diplomata Alma e Performance chef per/

QAE Team ADQ.

SETTORE STEM @
4 novembre 2024

Relatori: Marco Costantino, studente di Fisica teorica;

Marko Gijolaj, studente di Fisica; Andrea Alessandro
Muntoni, ingegnere ambientfale; Riccardo Spadetto,
Project Manager.

/SETTORE AMBIENTE, ENERGIA E
INFRASTRUTTURE

28 febbraio 2025

Relatori: Giulio Barelli, operatore del mercato elettrico
e addetto al dispacciamento di Iren Spa; Dario Chisari,
Exploration Project Manager; Marina Minceva, Plastic Free;
Paola Sebastio, ITS Meccatronica Antonio Cuccovillo, Bari;

Simone Trivisani, Coordinator Promotion and Recruitment

kArea. Aslam Formazione e Mobilita ITS Academy. /




e"SETTORE PROFESSIONI \

SANITARIE

10 aprile 2025

Relatori: Francesco Caré, Founder Dispenso; Lorenzo

Goglio, medico chirurgo, specializzato in Chirurgia maxillo- f

facciale; Matteo Giammo, infermiere; Nicolandrea SETTORE

Menichini, Corporate & EMEA Talent Acquisition Services ECONOM'CO_F'NANZ'AR'O

Manager at Amplifon; Angela Mulone, Ufficio Orientamento,
Istituto  Zaccagnini; Manuela Renzi, Productivity & .
Qerformance Manager di Amplifon. / 15 aprile 2025

Relatori: Giusy Pascucci, giornalista specializzata nel settore
agroalimentare e ambientale; Fulvio Marcello Zendrini,
docente universitario, giornalista food & travel, consulente di
comunicazione e marketing; Giulia Ave Bono, assegnista di
ricerca in Biologia molecolare; Davide Coniglio, orientatore
ed ex studente dell’ITS Academy Agroalimentare Piemonte;
Maurizio Cascino, chef, docente alberghiero e ristoratore;

Alessandra Rubini, diplomata Alma e Performance chef per
QAE Team ADQ. J

R

SETTORE AMPLIFON E LE SUE
PROFESSIONI

13 maggio 2025

. L @ETTORE VOLONTARIATO E RE-
Aoquiation Sorvises: Manager &t Ampiion: Francesca Vevalle, SPONSABILITA’ SOCIALE
audioprofesista Amplifon.

20 maggio 2025

Relatori: Nicole Morini, Co-Founder Bravo! - La
piattaforma per le esperienze di team building sociali,
engagement dei dipendenti e volontariato aziendale; Luca
Pagani, Volontario soccorritore Anpas; Sabrina Miglio,

Centro di aiuto alla vita di Cremona - Volontaria; Simone
Qﬂduasio, Formatore per Croce Rossa ltaliana. J
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ocenti a lezione

| orientamento

ampus accompa-

gna non solo dli

studenti nel loro
percorso di orienfamento,
ma anche i docenti che
di questo cammino sono,
insieme alle famiglie, le
guide principali. Ma per
essere buoni ciceroni in
un mondo che cambia
sempre pil rapidamente,
come quello del lavoro,
servono conoscenze e
competenze aggiornate
ed elastiche. Una forma-
zione up fo date, capace
di venire incontro alle esi-
genze di ragazze e ragaz-
zi che si trovano di fronte
alla scelta di come struttu-
rare il proprio curriculum
di studi post diploma. Ha

proprio lo scopo di forma-
re i docenti il ciclo “Stru-
menti per I'Orientamen-
to”, una serie di incontri
destinati ai docenti tutor, ai
docenti orientatori e a futfi
i professori interessati alle
dinamiche e alle nuove
frontiere dell'orientamen-
to. Il ciclo di formazione,
organizzato in collabora-
zione con Irase Nazionale
ed Enfap Italia & arrivato
al quarto anno. Ledizione
2024-25 si & struttura-
ta in 12 lezioni collettive
e ha visto una novita: se
nelle edizioni precedenti
gli incontri si svolgevano
nel pomeriggio ed erano
trasmessi online, quest’an-
no alcuni appuntamenti

sono stati organizzati in
presenza durante i Sa-
loni dello Studente dello
scorso autunno: Carrara,
Milano, Torino, Firenze
e Bari mentre I'appun-
tamento del Salone di
Roma ha coinciso con I'in-
contro tenuto dal Ministro
per I'lstruzione e il Merito
Giuseppe Valditara. Da
gennaio 2025, gli incontri
sono stati trasmessi online
sul sito www.salonedello-
studente.it. Ogniincontro
é tenutfo da esperti di vari
settori: formatori, educa-
tori, docenti, psicologi,
ricercatori, orientatori,
pedagogisti, direttori di
Centri per il Lavoro o di
ITS Academy, esperti di

placement, consulenti e
coach che forniscono ai
docenti un kit di “attrezzi”,
una cassetta di conoscen-
ze e strumenti utili per aiu-
tare i ragazzi e le ragazze
degli ultimi anni di scuola
superiore ad affrontare il
momento della decisione
su che cosa fare dopo la
maturita. In questi 3 anni
sono circa 6.000 i do-
centi che hanno seguito
il corso, valido per la for-
mazione continua de-
gli insegnanti. Dal corso
viene tratto un manuale,
Direzione Futuro, che vie-
ne inviato gratuitamente
a tutte le scuole d’ltalia e
allegato al quotidiano Ita-
liaOggi a settembre.

GLI INCONTRI DELL’EDIZIONE 2024/25

La gestione dell’imprevisto alla
scoperta del piano B

Salone dello Studente di Carrara, 4 ottobre 2024
| Sono infervenuti: Sergio Bettini, psicologo di
Orientamento; Sabrina Giannelli, Coordinamento e
Amministrazione, Enfap Toscana.

Studiare all’estero e studiare in scuole
estere in [talia

Salone dello Studente di Milano, 17 ottobre 2024
| Sono intervenuti: Roberta Aloisio, consulente
FEEduc; Antoine Sanchez, fisioterapista; Filippo
Moggioli, docente di Fisioterapia all’Universidad
CEU San Pablo di Madrid; Tina Poletto, EduCoach.

Gli ITS, una scelta di serie A

Salone dello Studente di Torino, 24 ottobre
2024 | Sono intervenuti: Sergio Bettini, psicologo
di Orientamento; Valentina Savio, orientamento
Fondazione ITS Tessile Abbigliamento Moda; Valeria
Romana, Fondazione ITS Biotecnologie; Giulia
Pagano, ITS Agroalimentare Piemonte; Alessandro
Artale, Chief Digital Officer, Fondazione ITS ICT
Tecnologie dell'Informazione e della Comunicazione;

Lia Vigliotti, Fondazione ITS Turismo.

La scelta dell’universita

Salone dello Studente di Firenze, 6 novembre
2024 | Sono intervenuti: Sergio Bettini, psicologo
di orienfamento; Daniela Frison, docente di

Pedagogia sperimentale, Universita degli Studi di

Firenze.

Le novita sull’orientamento

Salone dello Studente di Roma, 20 novembre
2024 | £ intervenuto il ministro dell’lstruzione e
del Merito, Giuseppe Valditara. Intervista a cura di
Alessandra Ricciardi, caposervizio ItaliaOggi.

Orientamento al lavoro

Salone dello Studente di Bari, 4 dicembre 2024
| Sono intervenuti: Sergio Bettini, psicologo

di Orientamento; Cristina Bonaglia, direttrice
didattica SSMI Bona Sforza di Bari.

Quali strumenti per 'orientamento

Online, 31 gennaio 2025 | Sono intervenute:
Mariolina Ciarnella, presidente Irase Nazionale;

Donatella Ciuffolini, dirigente USR Toscana.

Le opportunita di un’esperienza

all’estero

Salone dello Studente di Parma, 19 febbraio
2025 | E infervenuta Lonnie Holders, fondatrice di
Goingdutch.

Il ruolo dell’insegnante per

I'orientamento
Online, 3 marzo 2025 | Sono intervenuti: Sergio

Bettini, psicologo di Orientamento; Giorgio Conti,
psicologo.

La formazione professionale

Online, 14 marzo 2025 | Sono infervenuti: Erasmo
De Marco, ex allievo del corso Enfap FVG — IFTS,
Tecniche di disegno e progettazione industriale
cantieristica navale; Chiara Lupi, referente
Orientamento UST, Ufficio scolastico territoriale

d Lodi; Sandro Parissenti, docente, architetto
Fidema Group e imprenditore nel settore della
progettazione navale; Federica Sala, coordinatrice
IFTS Enfap FVG; Marco Zaia, direttore generale
Comitato regionale Enfap FVG.

La gestione dell’imprevisto 2 - come

tornare indietro sulla propria scelta
Online, 26 marzo 2025 | Sono intervenuti: Giorgio
Conti, psicologo: Antonio Incorvaia, consulente
strategico e informatore; Tina Poletto, Educoach e
fondatrice di Studey.

Quali criteri di scelta per il futuro
Online, 9 aprile 2025 | Sono intervenuti:
Giuseppe Bruno, specialista in Orientamento e
Business Development per enti di formazione,
criminologo, giurista e formatore commerciale;
Giorgio Conti, psicologo; Chiara Lupi, Ufficio
Scolastico Territoriale di Lodi (orientamento,
dispersione scolastica, promozione della salute).
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Campus in Egitto
oer il Piano

i & aperta, lo scorso
12 febbraio, al Cairo
Villaggio Italia, la

prima fiera dell’educa-
zione italiana all’estero.
Campus ha partecipato
all’evento con la delega-
zione italiana. “Un passo
importante per la coope-
razione educativa tra ltalia
ed Egitto”, cosi il ministro
dell’lstruzione e del Meri-
to, Giuseppe Valditara,
ha inaugurato la manife-
stazione, insieme al Mini-
stro dell’lstruzione e dell’l-
struzione Tecnica della

Repubblica Araba d’Egit-
to, Mohamed Abdel La-
tif, Un grande evento de-
dicato alla presentazione
delle eccellenze italiane,
in particolare nell’istruzio-

ne tecnica e professionale.
Liniziativa, svoltasi presso
I’lstituto Salesiano Tec-
nico e Professionale Don
Bosco del Cairo, rientrava
nel quadro del Piano Mat-
tei e delle iniziative attuati-
ve del Memorandum d’In-
tesa sull’lstruzione, siglato
il 77 marzo 2024 al Cairo,
finalizzato a rafforzare la
cooperazione educativa, a
promuovere la formazione
tecnica e professionale,
partendo dalla conoscen-
za della lingua italiana.
Campus ¢é stafo invita-
to a partecipare grazie al
suo know how trenten-
nale nell'organizzazione
di eventi di orientamento
post diploma (primo fra
tutti il Salone dello Studen-

attei

La nostra societa ha partecipato alla prima fiera dell’educazione italiana
all’estero, aperta al Cairo dal ministro Giuseppe Valditara: al Villaggio Italia
stand, workshop e un programma scientifico per studenti, docenti e imprese

te), dedicati agli alunni de-
gli ultimi anni delle scuole
superiori. Campus ha ade-
rito all'iniziativa, in colla-
borazione con ltalia Oggi
e Milano Finanza, portan-
do con sé partner attivi nel
mondo della formazione,
con uno stand, tre wor-
kshop e un programma
scientifico per studenti,
insegnanti e imprese in-
teressate ad aggiornare
la formazione dei loro ad-
detti. All'evento, nato da
una collaborazione con
Confindustria, SIMEST e
oltre 50 aziende, erano
presenti 48 ITS Academy
e 7 Scuole della Filiera
4+2, con lallestimento
di 13 stand dedicati alle
Fondazioni ITS Academy e

uno alla Filiera tecnologi-
co-professionale. Liniziati-
va, ispirata al format delle
fiere educative internazio-
nali, ha rappresentato un
momento di incontro fra
scuole, associazioni e im-
prese italiane ed egiziane,
con l'obiettivo di condivi-
dere le migliori esperien-
ze formative italiane in
un dialogo costante con
il mondo delle imprese.
Il Villaggio ltalia, oltre a
presentare le best prac-
tices del sistema formati-
vo italiani al servizio dello
sviluppo internazionale, ha
ospitato diversi momen-
fi formativi, tra cui alcuni
workshop organizzati da
Campus, rivolti sia agli stu-
denti che agli insegnanti.




I workshop di
Campus

Profilazione, orientamento
e soft skill: come realiz-
zarsi a scuola e nel lavoro,
con Domenico loppolo,
amministratore  delega-
to di Campus e Antonio
Farchione, docente uni-
versitario, direttore R & D
di OSM EDU. Il workshop
ha offerto strumenti prati-
ci, grazie anche a chatbot
e simulazioni, per studenti
e docenti, aiutando a defi-
nire il proprio profilo, sce-
gliere il percorso formativo
pit adatto, prepararsi a un
colloquio di lavoro e ge-
stire le sfide professionali.

Filiera Tessile e Moda, fra
tradizione e innovazioni,
quali opportunita forma-
tive e occupazionali, con
Tommaso Palazzi, Mana-
ging editor di MF Fashion,
Maurizio Del Vecchia,
Presidente Fondazione ITS
MITA e Massimo Cipollo-
ni, International Relations
Manager IUAD. Tutte le

nuove professionalita
del Sistema Moda Ifalia
tra competenze artigia-
nali e nuove tecnologie.

Educazione Finanziaria per
studenti e docenti: il pro-
getto FinOral, con Luca
Carrello, giornalista di Mi-
lano Finanza, Domenico
loppolo, ad di Campus e
Angela Miola, Vicepresi-
dente AIEF, Associazione
ltaliana Educatori Finan-
ziari. La competenza fi-
nanziaria € una skill fon-
damentale per aiutare a
prendere decisioni consa-
pevoli: il programma FinO-
ral, per studenti e docenti,
risponde a questi bisogni.

Lo stand di
Campus

Allo stand di Campus i vi-
sitatori, studenti, docenti
e personale delle impre-
se, hanno potuto trovare
materiale sull’Education,
sul’Educazione Finan-
ziaria e sulle filiere del
Made in Italy Moda e

Food (con ItaliaOggi, MF,
MF Fashion e Gambero
Rosso), la Guida agli ITS
Academy e la Guida alle
Professioni Creative realiz-
zate da Campus, I'’Annual
Report di Campus, la nuo-
vissima app CampusHub,
fradotta in inglese, con cui
i ragazzi e le ragazze pos-
sono accedere a tutto il
sistema formativo terziario
italiano, i video dei quattro
partner AIEF, OSM, IUAD
e MITA. Centinaia gli stu-
denti che nella due-giorni
hanno affollato gli stand,
desiderosi di conoscere,
di avere un contatto con
realta italiane e di mettere
alla prova il proprio italiano
imparato a scuola. “Giova-
ni che hanno negli occhi
un desiderio immenso di
futuro e non si sono la-
sciati sfuggire I'occasione
di venire a incontrarlo”,
ha sottolineato Domeni-
co loppolo, amministra-
tore delegato di Campus.

I programma di Cam-
pus in Egitto si & conclu-
so con quattro appun-

tamenti istituzionali:
e Con il Ministero dell’l-
struzione egiziano dove
sono stati presentati un
progetto per l'orientamen-
to nelle scuole primarie
e lo sviluppo di soft skill
per le scuole seconda-
rie e il progetto FinOral!

e« Con [llstituto Salesia-
no tecnico e profes-
sionale “Don Bosco” al

quale & stato esposto il
progetto di profiling e
orientamento primario
e lo sviluppo soft skill.
» Con il Dipartimento In-
clusione Finanziaria della
Banca Centrale egiziana
al quale & stato presen-
tato FinOral, il program-
ma di Educazione finan-
ziaria rivolto alle scuole
« Con un’importante im-
presa del tessile locale
dove si & parlato delle
connessioni fra il siste-
ma formativo italiano e
la filiera tessile egiziana.

Liniziativa Villaggio ltalia
verra ripresa il prossimo
anno ed estesa nel tempo

a tutta 'area mediterranea.
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‘educazione
finanziaria in classe.
Le iniziative di Campus

Il Salone Edufin di Roma, con Milano Finanza, i corsi di formazione per
docenti, I’escape room ai Saloni, gli incontri con le Camere di Commercio.
Gli eventi per promuovere le competenze economico-finanziarie tra i giovani

olo un giovane su tre
€ in grado di dare
risposte corrette a

quesiti sui principali con-
cetti economici, come in-
flazione, tasso d’interesse
o diversificazione del ri-
schio. Lo dice l'ultima in-
dagine sull'alfabetizzazio-
ne finanziaria dei giovani
tra i 18 e i 34 anni, con-
dotta dalla Banca d’lta-
lia. Una cultura che risulta
disomogenea lungo di-
verse dimensioni, con un
divario di genere a sfavore
delle donne e con risultati
peggiori al Sud rispetto al
Nord ltalia. Lintroduzione
dell’educazione finan-
ziaria nelle scuole, pre-
vista dal Ddl Capitali del
febbraio 2024, nell’ambito
dell'educazione civica, €&
un capitolo fondamentale
nel processo di costruzio-
ne di una nuova genera-
zione di giovani cittadini,
dotati di conoscenze su
finanza, investimenti e ri-
sparmio e per cio stesso
consapevoli delle proprie
scelte e in grado di par-
tecipare attivamente alla
vita economica del Paese.
“Un adolescente ingle-
se ha oggi il doppio delle
competenze finanziarie
34

di un coetaneo italiano,
dietro di noi cé solo la
Bulgaria”, dice Domeni-
co loppolo, AD di Cam-
pus. “Basta un dato come
questo  per  dimostrare
quanto un serio program-
ma di educazione finan-
ziaria sia fondamentale™.
Campus ci crede forte-
mente e per questo, in
futti i suoi eventi coin-
volge scuole, studenti e
docenti in iniziative che
portano  lalfabetizzazio-
ne finanziaria in classe™

Ecco le principali inizia-
tive 2024/25 di Campus
legate al tema delle-
ducazione finanziaria.

Edufin a Roma

A novembre 2024, nel
corso del Salone Naziona-
le dello Studente di Roma,
si & svolta la seconda edi-

zione di Edufin, il Salone
dedicato specificamente,
al’educazione finanzia-
ria per i giovani. Organiz-
zato da Campus e Class
Editori, con la supervisio-
ne di MF-Milano Finanza,
Edufin mette in contatto
il mondo della scuola e
dell’'universita con istitu-
zioni finanziarie, associa-
zioni bancarie, esperti,
operatori del settore. Edu-
fin & stato inaugurato dal
convegno “A  sostegno
del futuro: [l'educazione
finanziaria nella scuola”,
ospitato da ABI, Associa-
zione Bancaria Italiana,
tenutosi il 19 novembre
nella Sala Scuderie di Pa-
lazzo Altieri, in collabo-
razione con FEduF. |l
convegno é stato anche
inserito nel calendario
ufficiale del Mese dell’E-
ducazione Finanziaria
(www.quellocheconta.
gov.it/it/news-eventi/

mese_educazione_finan-
ziaria/intro_2024.html).
Paola Frassinetti, Sot-
tosegretaria al Ministero
dell’lstruzione e del Merito
ha portato i saluti istituzio-
nali all’incontro al quale
hanno partecipato Magda
Bianco, Capo del Diparti-
mento Tutela della clien-
tela ed educazione finan-
ziaria della Banca d’ltalia,
Guido Stazi, Segretario
Generale dell’Autorita Ga-
rante della Concorrenza
e del Mercato, Gabriella
Alemanno, Commissario
Consob, Stefano Lucchi-
ni, presidente FEduF, Gio-
vanna Boggio Robutti,
Direttore generale FEduF,
Roberto Sommella, di-
rettore di Milano Finanza
e Domenico loppolo,
amministratore  delegato
di Campus. Conclusioni
di Antonio Patuelli, presi-
dente ABI. Con la modera-
zione di Jole Saggese, ca-

#EDUFIN

Il Salone dedicato all'Educazione Finanziaria




Posteitaliane

poredattorediClass CNBC.
Durante il Salone Edufin i
giovani sono stati coinvol-
tfi in conferenze, speech
e workshop su tematiche
finanziarie, laboratori e
game. Due i convegni:
“La leadership femminile
in un mondo che cam-
bia”, con Valeria Santoro,
giornalista MF Newswires
e scrittrice, lvana Nef-
fat, responsabile Banking
Academy Program, ESG
ltaly UniCredit, Angela
Miola, educatrice AIEF.
Moderatore Filippo Bu-
raschi, direttore MF New-
swires. E “Educazione Fi-
nanziaria e Sostenibilita”,
con AIEF, Associazione
ltaliana Educatori Finan-
ziari, ABI, Associazione
bancaria italiana, Consu-
lenti del Lavoro, Poste
Italiane e Zurich Bank.
Consob,  Commissione
nazionale per le societa
e la Borsa, ha presentato
corsi e servizi per studen-
ti e una rappresentazione

ZURICH

Bank

teatrale rivolta ai ragazzi,
Finanza in palcoscenico.
Occhio alle truffe!l, a cura
di Paola Soccorso, men-
tre Alleanza Assicurazio-
ni ha tenuto i tre eventi
educativi del programma
“Protection Day”, ftratto
dall'itinerario di Educa-
zione Finanziaria a scuola.

Importante lo spazio in-
terattivo per ragazzi e ra-
gazze che sono stati coin-
volti in aftivita di gaming
educativo e escape room:
Gianluca Defendi, esper-
to di MF Milano Finanza,
ha condotto un game in-
terattivo di simulazione di
azioni di compravendita in
Borsa. Durante la tre-gior-
ni del Salone € stato tra-
smesso il podcast “4 sol-
di da investire”, la finanza
spiegata ai giovani: truc-
chi e app per far fruttare
al meglio i primi risparmi,
idee e tips su come pensa-
re agli investimenti del fu-
turo. A cura di PodClass,

Posteitaliane |

i Podcast di Class Editori.
Il Salone Nazionale del-
lo Studente di Roma ed
Edufin hanno avuto il pa-
trocinio di ANG, Agenzia
Nazionale per i Giovani,
ABIl, Associazione Ban-
caria ltaliana e Consob,
Commissione  nazionale
per le societa e la Bor-
sa. Tra i partner, anche
Borsa Italiana, UniCre-
dit, Zurich, Poste Ita-
liane e Banco BPM.

FinOra!
Un Progetto
per le scuole

Si chiama FinOra! ed € un
percorso formativo de-
dicato ai docenti, volto a
promuovere |'educazione
finanziaria nelle scuole ita-
liane. Realizzato grazie alla
collaborazione tra AIEF
(Associazione  Italiana
Educatori Finanziari),
Campus Editori e MF-

.

I

Ul

It salone dedicato all’Educazic

Milano Finanza, il proget-
to risponde alla crescente
esigenza di formare le
nuove generazioni in ma-
teria di gestione finanzia-
ria. Il progetto & stato pre-
senfato nella prestigiosa
Sala “Caduti di Nassirya”
presso Palazzo Madama
lo scorso 6 novembre
alla presenza di Maurizio
Gasparri, capogruppo di
Forza ltalia al Senato, Da-
rio Damiani, capogruppo
di Forza ltalia in Commis-
sione Bilancio, Andrea de
Bertoldi, Commissione
Finanze, commerciali-
sta e revisore contabile,
Emanuela Rinaldi, do-
cente di sociologia dei
processi cul- turali e
comunicati-
vi dell’Uni-
versita
degli

Studi di
Milano
Bicocca,
Nunzio
Lella,
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presidente di Aief, Ro-
berto Sommella, diretto-
re di MF-Milano Finanza,
Domenico loppolo, AD
Campus. Con la modera-
zione di Maria Ida Ger-
montani, senatrice di For-
za ltalia.

FinOra! & un programma
di corsi online, rivolto a
docenti delle scuole se-
condarie di primo e se-
condo grado, composti
da lezioni video, dispense
scaricabili, test di valuta-
zione in itinere, webinar
online con i giornalisti di
MF-Milano Finanza, ab-
bonamento a MF Digital
e altri contenuti esclusivi.
Concluso il percorso di
formazione, 'utente riceve
I'attestato finale di parteci-
pazione rilasciato da AIEF
(Ente Accreditato MIUR—
Direttiva 170/2016).

Alla conclusione dell’inte-
ro percorso verra rilascia-
to I’attestato di educatori
finanziari che permette
I'iscrizione all’albo di AIEF
degli educatori finanziari

italiani. Per i docenti 'afte-
stato & valido per 'aggior-
namento professionale in
base alla direttiva MIUR
170/2016.

L’economia
in un gioco:
I’escape room

In quasi futte le tappe dei
Saloni dello Studente in
giro per I'ltalia, AIEF, As-
sociazione ltaliana Educa-
tori Finanziari, ha coinvol-
to i giovani in una escape
room basata su quesiti ed
enigmi finanziari. Colle-
gata al progetto di FinO-
ral, I'escape room porta
il partecipante all'interno
di una, virtuale, caotica
stanza di un adolescente
in piena crisi decisiona-
le: Universita o Lavoro?
Risparmiare o spendere?
| giocatori, cercando di
risolvere i vari rompicapi
finanziari proposti, hanno
il compito di guidare I'ipo-

tetico adolescente verso la
strada giusta, aiutandolo a
districarsi nel labirinto di
decisioni e a raggiunge-
re l'equilibrio finanziario.

Io penso
positivo

Nell'ambito del program-
ma #iopensopositivo
Educare alla finanza,
Campus ha collaborato
allorganizzazione di un
ciclo di 10 liveshow in
materia di educazione fi-
nanziaria, svoltisi presso
gli istituti scolastici e le
Camere di Commercio, in
diverse regioni italiane, e
in streaming su zoom (le
registrazioni vengono poi
caricate sul sito https://io-
pensopositivo.eu/).

[l progetto, finanziato dal
Ministero delle Imprese
e del Made in ltaly e re-
alizzato da Unioncamere,
con il supporto del Co-
mitato per la program-

mazione e il coordina-
mento delle attivita di
educazione finanziaria e
la collaborazione dei part-
ner Innexta, Si.Camera e
Campus, trasmette ai gio-
vani i concetti chiave per
una corretta educazione
finanziaria.

Gli incontri, a cui le clas-
si hanno partecipato sia
in presenza che online,
hanno avuto una doppia
natura, teorica e pratica:
all'approfondimento di al-
cuni temi chiave in materia
di educazione finanziaria,
quali la finanza digitale, la
gestione d'impresa, ['in-
telligenza artificiale legata
alla finanza, la previdenza
complementare, si & af-
fiancato  I'insegnamento
e l'uso di strumenti ufili a
pianificare il proprio futu-
ro finanziario. Imprendi-
tori ed esperti del settore
hanno condotto studenti
e studentesse a sviluppa-
re un’idea di business e a
padroneggiare i concetti
chiave della finanza.




| social di Campus

a presenza di Cam-
pus e di tutte le ini-

ziative collegate al
marchio (Salone dello
Studente, Sentieri delle

Professioni, Strumenti per
I'Orientamento) si avvale
di un’intensa attivita social
che utilizza quattro cana-
li: Instagram, Facebo-
ok, Linkedin e Tik Tok. Il
pubblico, diverso e strati-
ficato che segue Campus
sui social, costituisce una
vera e propria community
di oltre 450mila persone:
studenti alla ricerca di in-
formazioni, docenti delle
scuole secondarie, fami-
glie, attori della filiera for-
mazione-lavoro, rappre-
sentanti delle istituzioni.

Il canale di preferenza per
le informazioni destinate
ai ragazzi & Instagram: i
post pubblicati riguardano
le varie edizioni dei Saloni
in tour per I'ltalia con tut-
te le informazioni pratiche
(location, orari, Qr code,
mezzi per raggiungere il
Salone), il calendario di
tutte le altre iniziative di
Campus, dai Sentieri del-
le Professioni agli Stru-
menti per I'Orientamento,
ma non solo: la redazio-
ne social posta contenu-
ti che possono suscitare

pEBITODI..

I'interesse dei giovani in
diverse sfere: dai post ri-
guardanti la maturita ai
modi piu intelligenti per
viaggiare economica-
mente, dalle professioni
del futuro a sessioni di
yoga. Speciale attenzione
é riservata alle Giornate
mondiali particolarmente
sentite dal pubblico piu
giovane, come la Giorna-
ta mondiale dell'ambiente
o quella contro la violenza
sulle donne. Tanti sono i
video che la nostra reda-
zione social prepara per
Instagram: interviste fuori
dalle scuole agli studenti,
informazioni sulle novi-
ta piu importanti (come,
per esempio, le nuove
modalita di iscrizione alla
facolta di Medicina e chi-
rurgia), tanti tutorial per
fare match con il proprio
futuro, per scoprire tutte
le opportunita offerte dai
Saloni dello Studente, per
scoprire le varie iniziative
dedicate ai giovani. Diversi
anche i contenuti piu di-
vertenti che mostrano la
vita in ufficio, i volti dello
staff che da vita a tutte le
iniziative targate Campus.
Inoltre, ci sono i video
girati ai Saloni nei quali i
protagonisti sono proprio
le ragazze e i ragazzi che

SIETENN

Reels

raccontano di sé, dei mo-
fivi che li hanno spinti a
visitare la fiera dell’'orien-
tamento e dei propri sogni
per il futuro. Uno dei video
pubblicati ha raggiunto le
53.800 visualizzazioni,
diventando virale e con-
fermando il potenziale
della piattaforma nel coin-
volgere la community stu-
dentesca.

Facebook ¢ il canale de-
dicato a scuole, a docenti,
dirigenti scolastici, forma-
tori e famiglie. Qui & pos-
sibile tenersi aggiornati su
tutte le iniziative e le attivi-
ta di Campus che riguar-
dano scuola, universita,
ITS, in una parola il mon-
do Education. Sulle pagi-
ne Facebook di Campus
si possono ascoltare parti
degli interventi dei profes-
sionisti che danno vita al
format | Sentieri delle Pro-
fessioni, vedere le imma-
gini piu belle e i momenti
salienti delle varie tappe
dei Saloni in giro per ['lta-
lia, scoprire le date degli
appuntamenti dedicati ai
docenti e validi per la for-
mazione permanente.

Con Linkedin Campus
si rivolge in particolare
al mondo del lavoro e a

un target istituzionale e
business. Questo canale
rappresenta la “voce di
Campus” sulle tematiche
sociali che riguardano il
mondo dell’'Education, dei
giovani e del lavoro, par-
tecipando cosi al dibattito
attuale, nazionale e inter-
nazionale.

Nel 2024 il profilo Tik Tok
del Salone dello Studente
ha continuato a crescere,
diventando uno strumen-
to chiave per raggiunge-
re e coinvolgere la Gen
Z. |l team social di Cam-
pus progetta format agili,
aufentici e pensati per il
linguaggio della piatta-
forma: interviste agli stu-
denti durante gli eventi
organizzati, quiz, consigli
su orientamento e uni-
versita, ma anche con-
tenuti ironici che parlano
la lingua dei pit giovani.
Ogni video é frutto di un
lavoro di ascolto, scrittu-
ra e montaggio pensato
per informare divertendo.
Un video ha superato le
134.000 visualizzazioni,
confermando la capacita
del canale di infercettare
interessi reali. L'obiettivo?
Far sentire ogni studente
protagonista del proprio
futuro.

salonedellostudente
PapelPar
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Campus, un mondo di
iniziative multimediali

Guide e manuali di orientamento, un programma tv dedicato ai giovani e
all’innovazione, un blog online, la newsletter per i docenti, ’Annual Report
e tante altre proposte editoriali. Un filo diretto con scuole, ragazzi e insegnanti

utte le attivita di
orientamento di
Campus rivolte a stu-

denti, insegnanti, scuole
e famiglie (Saloni dello
Studente, | Sentieri delle
Professioni, Strumenti per
I'Orientamento, gli incontri
di educazione finanzia-
ria, le giornate dedicate
agli ITS Academy, [atti-
vita di counseling e futfi
gli incontri organizzati in
presenza e online) sono
supportfate da un’impor-
tante attivita editoriale
che comprende: la rea-
lizzazione di Guide (alle
professioni creative, agli
ITS Academy e alle disci-
pline Stem), un manuale
di orientamento, Direzio-
ne Futuro, tratto dal ciclo
di incontri per docenti
Strumenti per ['Orienta-
mento, Campus Magazi-
ne, il blog online sul sito
www.salonedellostudente.
it che riporta nofizie, in-
terviste e interventi relati-
vi al mondo della scuola,
dell’universita e del lavo-
ro, una newsletter invia-
ta mensilmente a tutte le
scuole italiane, la presen-
te pubblicazione, Annual
Report, che racconta
tutta l'attivita di Campus
dell’anno e una forte pre-
senza sulla stampa, in
particolare sui quotidiani
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Mf e ltaliaOggi e sui ca-
nali televisivi Class Cnbc e
UpTv. Campus Editori na-
sce infatti nel 1988, con la
pubblicazione della rivista
Campus, il giornale dell’U-
niversita, della Ricerca e
della Formazione, all’inter-
no del gruppo Class Edi-
tori, casa editrice milanese
leader nell'informazione
finanziaria, food, lifestyle,
moda e luxury.

Le Guide

Campus ha, al proprio
interno, una struftura de-
putata alla realizzazione
di guide e manuali per gli
studenti, strumenti con-
creti per aiutare i giovani
a scoprire tutte le offerte
formative  analizzandone
trend, dati, statistiche e
directory. Regione per re-
gione, con indirizzi e info

; Guida CAMPUS
alle |
professioni
creative
PAAS)

Moda
Musica

Danza

Design
Scenografia

TUTTI I CORSI DELLE ACCADEMIE DI ALTA FORMAZIONE

utili, focus di approfondi-
mento, i settori e le aree
geografiche, i percorsi di
studi e le figure professio-
nali. Della Guida alle Pro-
fessioni creative, realizza-
ta con Piattaforma Sistema
Formativo Moda, uscira, in
ottobre, la terza edizione
con tutti i corsi delle Acca-
demie di alta formazione
in Italia: scuole, accade-
mie e Its Academy specia-
lizzate nella formazione ai
lavori piti legati alla creati-
vita. C’¢ poi la Guida agli
ITS Academy, in collabo-
razione con Rete ITS ltaly
e Indire, della quale & da
poco uscita la seconda
edizione, che racconta
nel dettaglio futti gli ITS
italiani, suddivisi per re-
gione e per ciascuna delle
10 grandi macrocategorie
professionali in cui sono
ripartiti. Quest’anno, inol-
tre, vedra la luce la prima

GAMPUS

'Guida
~agli
ITS Academy

[ENeRGIA
MOBILITA E LOGISTICA

CHIMICA E

edizione della Guida alle
lauree Stem, con la pre-
sentazione di tutti i corsi di
laurea dedicati alle scienze
e alle tecnologie innovati-
ve. Le copie delle Guide
sono distribuite in allegato
con i quotidiani Mf/Milano
Finanza e ItaliaOggi e nel-
le varie tappe dei Saloni.
Le copie digitali, oltre a
essere disponibili, sul sito
www.salonedellostudente.
it, vengono inviate a tutte
le scuole italiane, ai do-
centi, agli Usr e agli Infor-
maGiovani di tutta ltalia.

L’Annual Report

L'Annual Report & la pre-
sentazione delle molteplici
aftivita di Campus, il suo
biglietto da visita. Una
pubblicazione che ha il
compito di raccontare, a
un pubblico istituzionale,
attivita, strumenti, servizi,
fisici e digitali, organizza-
fi da Campus, principale
piattaforma italiana per la
scuola. LAnnual Report
contiene inoltre I'elenco di
tutti i partner e gli espo-
sitori che, a vario titolo,
partecipano agli eventi
di Campus lungo linte-
ro anno scolastfico. Rap-
presenta, quindi, l'intero
panorama del pianeta
Orientamento  targato



Campus. Giunto alla deci-
ma edizione, '’Annual Re-
port viene inviato a futti i
Rettori delle universita ita-
liane, agli enti e alle istitu-
zioni che si occupano del-
la formazione dei giovani,
agli ITS Academy, alle re-
gioni, ai comuni, agli am-
ministratori delegati delle
principali aziende italiane
e alle massime autorita. La
versione digitale & scari-
cabile dal sito www.salo-
nedellostudente.it.  Nella
sua completezza di infor-
mazioni, 'Annual report,
grazie alle interviste che
ne aprono le prime pa-
gine, rappresenta anche
un momento di dialogo e
confronto con importanti
esperti del settore sui temi
della scuola, dell’'universi-
ta e del lavoro.

Direzione Futuro

Direzione Futuro — Gui-
da per docenti di scuola
secondaria di secondo
grado, ¢ la pubblicazione,
giunta quest’anno alla sua
quarta edizione, che na-
sce dal ciclo di formazione
per insegnanti Strumenti
per I'Orientamento (vedi
pag. 25), valido ai fini della
formazione continua del
corpo docente e realizzato

da Campus, in collabora-
zione con lIrase Nazionale
ed Enfap lItalia. Il manuale
raccoglie gli interventi dei
relatori, docenti, psico-
logi, coach, formatori ed
esperti che forniscono agli
insegnanti  informazioni,
consigli e strumenti per
svolgere al meglio il pro-
prio compito di orientato-
ri. Anche in questo caso
I'edizione digitale viene
inviata a futte le scuole ita-
liane ed ¢ scaricabile dal
sito  www.salonedellostu-
dente.it.

Campus
Magazine

Campus Magazine acces-
sibile direttamente dalla
piattaforma di Campus, al
link  www.salonedellostu-
dente.it/campus-magazi-
ne/ & uno strumento di in-
formazione in piu ricco di
contenuti, interviste, no-
tizie e approfondimenti.
Un faro sul mondo della
scuola, della formazione
e del lavoro. Nel maga-
zine, rivolto a insegnanti,
imprenditori e operatori
dell’Education e del La-
voro, si affrontano temi
quali orientamento, futuro,
trasformazioni, innovazio-
ne, cittadinanza, obiettivi,
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agli

nuovi modi di studiare e
lavorare. Punto focale del
magazine sono le intervi-
ste agli esperti del mondo
della formazione e del la-
voro. Con argomenti che
spaziano dalle professioni
del futuro alla dispersione
scolastica, dal digitale alla
moda, dal Servizio Civi-
le alle politiche attive del
lavoro, dalle opportunita
offerte dalla creativita al
fenomeno dei Neet, dal-
la presentazione dei corsi
universitari piu innovativi
alle nuove forme di orien-
tamento. Oltre a interventi
di docenti e professionisti
sui temi d’interesse per i
ragazzi e per i docenti e
al notiziario su quanto ac-
cade nelle universita, nelle
scuole, nelle accademie e
nel mondo del lavoro, c’é
una parte dedicata alle ru-
briche fisse: ESN in pillole,
a cura di Erasmus Student
Network Italia, sulle op-
portunita di studio all’este-
ro; La Voce della Scuola,
con i temi riguardanti il
mondo scolastico; SOS
Orientamento, le metodo-
logie piu innovative per i
docenti.

Si chiama Campus Giova-

I1S Academy
12024/2025 -

ni ed & un programma tv
tutto dedicato ai giovani,
al futuro e all'innova-
zione: in onda su Class
CNBC (canale 507 di Sky).
Condotto da Domenico
loppolo, amministratore
delegato di Campus Edi-
tori, il format televisivo si
configura come una piaz-
za di discussione, una-
gora nella quale si alter-
nano voci autorevoli della
scuola, dell’'universita, del
lavoro. Insieme per dise-
gnare il mondo che sara
delle nuove generazioni.
La puntata andata in onda
questanno,  Formazione
e Lavoro: costruire pon-
ti per ridurre lo skill gap e
puntare sull'occupazione,
ha visto la partecipazio-
ne di Rosario De Luca,
presidente del Consiglio
Nazionale dell'Ordine dei
Consulenti del Lavoro,
Simona Tironi, assessore
all'lstruzione, Formazione
e Lavoro di Regione Lom-
bardia, Guido Torrielli,
presidente Rete ITS ltaly,
Marco Vigini, esperto in
HR, founder di Bnet2Con-
nect, vicepresidente na-
zionale Aidp, Pasqualina
Maria Zaccheria, dirigen-
te tecnico USR Calabiria,
membro del Consiglio
Superiore della Pubblica
Istruzione.
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La creativita?
Una skill pervasiva

Saper approcciare il mondo del lavoro in maniera creativa offre una marcia
in piu. Non solo nelle professioni direttamente legate a fashion, design e
comunicazione. Ecco perché é un settore sul quale Campus punta le sue carte
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[tre 104,3 miliar-
di di euro (il 5,6%
del totale dell’eco-

nomia) con un’occupazio-
ne che conta 1.550mila
addetti. Inoltre, per ogni
euro prodotto da cultura
e creativita se ne attivano
altri 1,8 nel resto dell’e-
conomia. Cultura e crea-
tivita generano quindi un
valore aggiunto per circa
296,9 miliardi di euro,
il 15,8% dell’economia.
Secondo il  rapporto
Symbola “lo sono Cultu-
ra”, dal quale sono tratte
queste cifre, le sfide del
futuro sono: accesso si-
curo ai dati, sviluppo e
attrazione di talenti con
skill tecniche e creative,
capacita di sviluppare in-
ternamente soluzioni di

IA, trasparenza rispetto al
funzionamento dei siste-
mi, disponibilita di fondi.
Un campo che ha bisogno
di giovani: la richiesta di
under 30 nelle imprese
& pari al 33,8% delle ri-
chieste, con domanda di
lavoro qualificata (il 37,2%
didomande & per laureati).
Lo conferma il Rappor-
to Design Economy 2025
(Fondazione Symbola, De-
loitte Private, POLIl.design,
ADI), che ci dice che Il
design italiano si confer-
ma leader in Europa per
fatturato (19,8% del totale
Ue, 6,3 miliardi di euro) e
numero di addetti (19,8%),
Un settore nel quale
Campus crede molto.
Numerosissime le scuole e
le accademie che parteci-

pano ai Saloni e ai Sentieri.

La Guida alle
Professioni
Creative

La seconda edizione del-
la Guida alle Professio-
ni  Creative, realizzata
da Campus Editori con il
supporto di Piattaforma
Sistema Formativo Moda,
descrive in 124 pagine le
70 professioni creative pil
in crescita e i corsi delle
150 principali Accademie
di Alta Formazione post-
diploma in 10 macrosetto-
ri del Made in Italy: moda,
grafica, design, restauro,
arte, cinema, musica, te-
atro, danza e scenografia.
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La pubblicazione, indi-
rizzata agli studenti delle
scuole secondarie di se-
condo grado, e ai loro ge-
nitori e insegnanti, racco-
glie sia i consigli di grandi
professionisti, sia il quadro
dell'offerta didattica e del-
le possibilita occupazionali
di un settore, Creativita e
Cultura, che fattura in un
anno 296,9 miliardi di euro
nella quale operano qua-
di 284mila imprese (dati
Fondazione Symbola). La
Guida presentata al 10°
Fashion Graduate lItalia,
la fiera delle accademie di
moda organizzata al Base
di Milano da PSFM, Piat-
taforma sistema formativo
moda, & gratuita, in carta-
ceo e pdf. Si puo scaricare
dal sito www.salonedel-
lostudente.it.

Moda, un sito
con Bocconi e
MF Fashion

Campus, insieme al team
di ricercatori MUSA Spoke
5 dell’Universita Bocconi
e MF Fashion, ha collabo-

rato alla creazione di un
nuovo progetto congiun-
fo, un sistema integrato,
capace di valorizzare le
professioni tecniche del-
la moda piu richieste al
fine di potenziare I'orien-
tamento. All'interno del-
la piattaforma MUSA R4
(https://rAmilanoecosy-
stem.it/) & stata attivata
una sezione dedicata ai
percorsi professionali della
moda, con contenuti mul-
fimediali, interviste, video
e link alle istituzioni for-
mative milanesi. Il nuovo
sito & online dallo scorso
8 maggio 2025 all'interno
della piattaforma MUSA.
| contenuti sono accessi-
bili anche dallApp Cam-
pusHub e dal sito www.
salonedellostudente.it

Il Creative Day

Anche questanno si e
svolto a Pontedera, il 12
febbraio, il Creative Day,
I'evento di orientamento
alle professioni della cre-
atfivita dedicato agli stu-
denti delle quarte e quin-
te superiori, organizzato

dall’lstituto Modartech, in
collaborazione con Fon-
dazione Piaggio e Cam-
pus — Salone dello Stu-
dente e con il patrocinio
del Comune di Pontede-
ra. Una giornata nel sol-
co dei grandi stilisti e dei
guru della comunicazione,
per apprendere i segre-
ti della nascita di outfit di
successo O per mettere
alla prova il proprio talento
lasciandosi ispirare dalle
piu innovative tecnologie
di progettazione. Il Crea-
tive Day & incentrato sulle
discipline della moda, del
design e della comuni-
cazione, con un focus sui
nuovi mestieri emergen-
ti nell'era dell’Intelligen-
za Artificiale, della Realta
aumentata e delle nuove
tecnologie. | laboratori
offriranno  un’esperienza
pratfica su tematiche come
fashion design, branding,
alta sartoria, 3D Design,
fotografia, social, copywri-
ting, graphic design e
molto altro, permettendo
ai partecipanti di esplorare
da vicino gli strumenti del-
la creativita.

“Il Creative
Day é un
evento pensato
per offrire
un’esperienza
immersiva

e concreta,
grazie al
confronto
diretto con
docenti e
professionisti
del settore”.

Alessandro Bertini,
direttore dell’istituto Modartech

41



cAmMPUS

La nuova
immagine del
Salone

Limmagine nuova del Sa-
lone dello Studente, che
ha caratterizzato e carat-
terizzera tutti i saloni del
2025/26 & stata ideata,
disegnata e realizzata da
un giovane, Nicolo Men-
caraglia, vincitore del
contest, ideato da Cam-
pus insieme a Piattafor-
ma Sistema Formativo,
Moda: “Crea tu I'immagine
del Salone dello Studente
2025". Campus ha chia-
mato a raccolta gli iscritti
di tutte le universita e di
tutte le accademie d’lta-
lia. A valutare i lavori dei
giovani partecipanti una
giuria d’eccezione forma-
ta da Domenico loppolo,
amministratore  delegato
di Campus Editori, Lo-
renzo Marini, artista e art
director, Federico Bol-
larino, direftore creativo,
llaria Faccioli, illustratrice
e graphic designer, Paolo
Landi, scrittore, manager
e massmediologo e Mat-
teo Secoli, presidente
del consiglio direttivo di
Piattaforma Sistema For-
mativo Moda. A vincere,
legando quindi il proprio
nome all'immagine del
Salone, & stato Nicolo
Mencaraglia, laureando
all'lstituto  Modartech di
Pontedera, che, utilizzan-
do i concetti di “visione
in divenire”, “viaggio” e
“scoperta”, ha puntato su
un design isometrico per
rappresentare la dinamici-
ta e la molteplicita che of-
fre la formazione terziaria
italiana. Il tema conduttore
€ un insieme di cubi colo-
rati come confenitori di
infinite possibilita o come
edifici di una grande me-
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fropoli  sospesa, in cui
ogni costruzione offre una
diversa stratificazione di
esperienze didattiche, con
animazione dei testi e del-
le varie parti della grafica.
“Abbiamo scelto questa
immagine perché mette
insieme numerosi concet-
1i”, spiega Lorenzo Marini,
“progettualita, dinamismo,
unione tra parti testuali e
visive. E perché con i suoi
colori  rappresenta alla
perfezione il Salone dello
studente, che non & solo
un luogo ma una possibi-
lita, perché illustra tutti gli
itinerari professionali che
un giovane puo intrapren-
dere nella sua vita”. “Sia-
mo estremamente orgo-
gliosi che l'opera grafica
di un nostro studente del
corso di laurea in Com-
munication Design possa
rappresentare I'immagine
ufficiale del Salone dello
Studente per tutto il 20257,
dice Alessandro Bertini,
direttore di Istituto Modar-
tech. “Si frafta di una tfe-
stimonianza del talento e
della dedizione che carat-
terizzano i nostri ragazzi e
softolinea l'importanza di
una formazione che uni-
sce creativita, innovazione
e strefta connessione con
il mondo professionale,
valori fondamentali che
Istituto  Modartech pro-
muove  costantemente”.
Nicold Mencaraglia ¢ stato
premiato con una cerimo-
nia nel corso del Salone
dello Studente di Parma.
Un momento nel quale ha
trovato il tempo per rac-
contarci qualcosa di sé e
della genesi dell'immagi-
ne vincitrice del contest.

Chi & Nicold?
Ho 26 anni, sono di Pisa
e sono iscritto al corso di

Communication  Design
dell’lstituto Modartech di
Pontedera. Prima mi ero
iscritto alla facolta di Inge-
gneria edile/Architettura,
ma ¢ stato proprio durante
gli studi che mi sono reso
conto di quanto la gra-
fica in realta fosse la mia
vera passione. La parte
che mi piaceva di piu era
impaginare i vari elabo-
rati e da i ho cominciato
a sviluppare un interesse
per i software di grafica.

Da dove nasce questa
passione per la grafica?
Innanzitutto, dalle locan-
dine dei film. lo sono un
grande appassionato di
cinema e le locandine mi
colpiscono molto, ho sem-
pre guardafto con grande
interesse al modo in cui le
immagini veicolano il film.
Poi, come ho detto, i pri-
mi lavori di impaginazione
fatti durante ['universita
mi hanno confermato che
questa € la mia strada.

Qual é la genesi dell’im-
magine che hai pensato
di portare al contest di
Campus? In che modo,
secondo te, rappresenta
il Salone dello Studente?
La mia prima ispirazione
& stata una serie di vide-
ogiochi, chiamata Mo-
nument Valley, la cui am-
bientazione & formata da
architetture con enigmi e
rompicapi basati su ge-
ometrie impossibili. Ogni
livello da superare presen-
ta mappe con geometrie
alla Escher, per intender-
ci. Da questa prima idea,
poi, ho cercato di trarre
I'essenziale e sono arrivato
allimmagine del cubo. Ho
quindi pensato a una cit-
ta immaginaria, minimale,
a colori puri nella quale il
Salone dello Studente ¢ il

cubo centrale, I'elemen-
to base che da la forma
alla citta stessa. Che poi
sara quella che andra a
costruire lo studente, la
sua cittadella formativa.
[l Salone come matto-
ne fondante, insomma.

Come vedi il tuo futuro
nel mondo del lavoro?
Mi piacerebbe molto la-
vorare nel campo dell’e-
ditoria o nella comuni-
cazione museale e in un
futuro ancora piu in la
mi vedo come direttore
arfistico di un compar-
fo creativo... perché no?

Ecco come Nicolo ha rac-
contato la sua idea nella
propostainviataa Campus.
Le Visioni in divenire a cui
fa riferimento la proposta
di progetto sono quelle
del futuro di ogni studen-
te. Il cubo, elemento mo-
dulare per eccellenza, é il
punto di partenza per un
viaggio incentrato sulla
scoperta e sulla conoscen-
za, come il Salone dello
Studente: una scatola, o
meglio, un contenitore col-
mo di infinite possibilita.

“L’energia che
scaturisce dalle
tinte primarie e
fluo utilizzate,
conferisce
quell’idea di
futuro che
caratterizza il
Salone dello
Studente”.

Lorenzo Marini,
artista e art director
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La posizione e Il ruolo
di Campus nel sociale

Il Comitato scientifico di indirizzo, il Rating di Legalita del’Autorita Antitrust,
I’attenzione al volontariato e a tutte le iniziative che guardano alla collettivita

o sguardo di Campus
Lé fortemente orienta-

to al sociale. In futfi
gli eventi contribuisce alla
promozione dei 17 Obiet-
tivi per lo Sviluppo So-
stenibile con incontri de-
dicati all'inclusione e alle
pari opportunita, all’am-
biente e al cambiamento
climatico, all’educazione
digitale e al lavoro.

Il Rating di
legalita

Campus quest’anno ha ot-
tenuto il Rating di Legali-
ta rilasciato dall’Autorita
Antitrust, un importante
segno di riconoscimento
del valore sociale dell’at-
tivita della societa, da 36
anni  focalizzata  sull’'o-
rienfamento dei giovani
e specializzata nel sup-
porto dei ragazzi e delle
ragazze che terminano
le scuole superiori e che
devono scegliere il pro-
prio percorso formativo e
professionale. Attraverso
la connessione tra giovani,
famiglie, educatori e pro-
fessionisti e promuovendo
inclusivita, responsabilita
sociale e impegno, Cam-
pus si configura come un
vero e proprio Education
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Hub che valorizza I'im-
portanza della formazione
come strumento di cresci-
ta personale e professio-
nale. Il Rating di Legalita,
istituito nel 2012 al fine
di promuovere lintrodu-
zione di principi etici nei
comportamenti aziendali,
richiede il rispetto di ele-
vati standard di legalita da
parte delle imprese e una
gestione aziendale traspa-
rente, etica e virtuosa.

I1 Comitato
scientifico

Campus da 35 anni sup-
porta i giovani nel loro
percorso di crescita for-
mativo e professionale,
fornendo le informazioni
per compiere scelte con-
sapevoli e responsabili,
operando anche nel cam-
po della formazione dei
docenti, con l'obiettivo di
supportare questa stagio-
ne di riforme del sistema
scolastico in cui docenti
e studenti sono chiama-
ti ad essere protagonisti
del cambiamento. Rac-
cogliendo la sfida dell’'in-
novazione, sviluppando
nuovi applicativi e poten-
ziando le proprie attivita,
con uno sguardo sempre

piu rivolto al futuro.

Proprio per questa gran-
de responsabilita nei con-
fronti dei giovani, Campus
ha deciso di affidarsi a un
Comitato Scientifico di
indirizzo: un organismo
composto da esperti e
autorita istituzionali di vari
settori, sia del mondo del-
la formazione sia nell’am-
bito del lavoro, che avra il
compito di definire i temi
e i progetti che Campus
sviluppera durante tutte le
iniziative che ne caratte-
rizzano l'attivita. Al Comi-
tato, in fase di creazione,
hanno gia dato la propria
adesione Roger Abrava-
nel, saggista ed editoriali-
sta, Cosimo Accoto, Tech
Philosopher, Research Af-
filiate & Fellow MIT, Ser-
gio Bettini, psicologo di
orientamento, Giovanna
Boggio Robutti, diretto-
re generale FEduF, Pao-
lo Branchini, dirigente di
ricerca lIstituto Nazionale
di Fisica Nucleare, Anto-
nio Calabro, Senior Vice
President Cultura Pirelli e
direttore Fondazione Pi-
relli, Antonello Giannelli,
presidente ANP, Associa-
zione nazionale dirigenti
pubblici e alte professio-
nalita della scuola, Pie-
tro Lucisano, docente di

Pedagogia sperimentale,
Universita La Sapienza di
Roma, Elisabetta Mer-
caldo, segretario genera-
le Federazione Autonoma
Bancari Italiani, Sébastien
Mercier, CEO L’Etudiant,
Elisa Paolieri, presidente
Associazione Naziona-
le Giovani Consulenti del
Lavoro, Matteo Secoli,
presidente Piattaforma
Sistema Formativo Moda,
Guido Torrielli, presiden-
te Rete ITS ltaly, Stefano
Ubertini, rettore dell’U-
niversita della Tuscia, in
rappresentanza della Crui,
Conferenza dei rettori
delle universita italiane,
Antonio Felice Uricchio,
presidente Anvur, Agenzia
nazionale di valutazione
del sistema universitario e
della ricerca.

Lelenco delle persone
coinvolte nel Comitato & in
fase di definizione e molti
nomi autorevoli in vari set-
tori, in particolare in rap-
presentanza di enti nazio-
nali e ministeri, si stanno
aggiungendo.

(Ai Saloni 3

| convegni e gli incontri
organizzati nelle varie tap-
pe dei Saloni sono spesso



occasione di confronto e
di dialogo sui temi di at-
tualita grazie alla presenza
dei Sustainability Part-
ners, fra cui Emergency
Ong Onlus, Plastic Free
Odv Onlus, Servizio Civi-
le Internazionale - Presi-
denza del Consiglio dei
Ministri — Dipartimento
per le Politiche Giovanili e
il Servizio Civile Universa-
le, Ossmed - Osservatorio
Nazionale sulla Mediazio-
ne Linguistica e culturale,
Arciconfraternita della Mi-
sericordia di Arezzo, Eser-
cito Italiano, Open Chan-
nel Tv, Save the Children.
Al Salone Nazionale dello
Studente di Roma Save
the children ha organiz-
zato il workshop Un passo
avanti, una riflessione sulle
conseguenze delle azioni
umane sul pianeta e sulla
societa, con Patrizia Ber-
tuccelli e Flaminia Sarto-
rio. Ossmed ha proposto
il convegno “Insegnare e
certificare la lingua dei se-
gni italiana a scuola: il pro-
getto Certilis”, con Carlo
Nofri, presidente dell'Os-
servatorio. Open Channel

Tv, la prima tv con inter-
prete LIS, ha seguito le
fasi del Salone realizzando
servizi accessibili alle per-
sone sorde, visibili sul sito
www.openchanneltv.it.
Nofri ha presentato inol-
tre il primo corso di laurea
triennale per mediatori
internazionali delle lin-
gue dei segni. Nel corso
di Edufin, il Salone dedi-
cato all’Educazione finan-
ziaria, diversi sono stati gli
incontri volti a coniugare
finanza e sostenibilita. Al
Salone di Arezzo, grazie
all’Arciconfraternita  del-
la Misericordia, che ha
garantito il presidio, era
presente un‘ambulanza in
esposizione per consen-
tire ai giovani di prendere
confidenza con gli stru-
menti e i dispositivi di pri-
mo soccorso. Al Salone di
Torino la Polizia di Stato ha
organizzato due incontri
sulle proprie competenze
tecniche e sanitarie. In futti
i saloni era presente Pla-
stic Free, l'associazione
che dal 2019 si batte per
la salvaguardia del pianeta
dall’inquinamento da pla-

stica. E i Consulenti del
Lavoro hanno presentato,
nelle varie tappe, GenlL, il
primo videogioco sul lavo-
ro etico per promuovere i
valori di legalita, dignita,
onesta, correttezza, con-
tro la corruzione, il capo-
ralato e altre distorsioni
del mondo lavorativo. In
alcune tfappe i volontari
del Servizio Civile Uni-
versale hanno presentato
le caratteristiche di questa
esperienza.

I Sentieri

Ne “l Sentieri delle Pro-
fessioni”, il ciclo di talk
digitali di orientamento al
lavoro, che partono dalle
diverse realta professiona-
li per indicare percorsi di
studio, un incontro & sta-
to dedicato a Volontariato
e responsabilita sociale.
Diversi operatori di enti e
associazioni hanno preso
la parola per trasmette-
re ai giovani I'importanza
di mettere a disposizione
parte del proprio tempo
per chi ha bisogno,

“Un mondo
Plastic Free parte
dalle scuole.
Essere partner
del Salone
rappresenta per
noi una grande
occasione

per rivolgerci
alle nuove
generazioni su
cui facciamo
affidamento per
un cambiamento
negli stili di vita™.

Luca De Gaetano,
Plastic Free
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Class Editori,
connettere lavoro e
formazione

Sempre al passo con i tempi, la casa editrice milanese, della quale Campus ¢
parte, lavora per connettere il mondo delle professioni al largo pubblico, con
uno sguardo particolare ai giovani e ai loro molteplici percorsi formativi

ato nel 1988 come

mensile dedica-

to all’Universita
e primo magazine degli
studenti, Campus & sem-
pre stato un trait d’union
fra coloro che producono
sapere (i centri di ricer-
ca interni ed esterni alle
universita) e coloro che
di quel sapere hanno bi-
sogno per produrre. Da
allora Class Editori, casa
editrice leader nell’infor-
mazione finanziaria, food,
lifestyle, moda e lusso, si
adopera con tutti i suoi
mezzi multimediali anche
nel campo dell’Education
con l'obiettivo di fornire
strumenti di informazione
a studenti, professori, pro-
fessionisti e imprenditori.
Connettere il mondo di
chi produce con I'universo
della scuola, dell’'universita
e della ricerca ¢ la ragione

ne dello Studente, da ol-
fre 30 anni leader in ltalia
nell’orientamento post di-
ploma, una struttura che
nel tempo ha creato una
fitta rete di contatti e si-
nergie con gli attori della
filiera formazione-lavoro:
ministeri, enti pubblici e
privati, istituzioni, universi-
ta, scuole, accademie, ITS,
aziende, start up. E che,
grazie alla sua solidita e alla
sua capacita di rispondere
alle nuove esigenze indotte
dalla pandemia, ha saputo
garantire ai giovani, an-
che negli anni pit duri che
hanno visto lo spegnersi

M0
FINANZA

DONA IL TUO 5X1000 ALLO IEO,
DA OLTRE 30 ANNI SIMBOLO
DELLA LOTTA CONTRO IL CANCRO.

di ogni evento di aggrega-
zione, il diritto all’orienta-
mento e all'informazione. A
questo scopo & stata infatti
ulteriormente sviluppata e
arricchita la piattaforma
digitale gia esistente, www.
salonedellostudente.it, che
ogni anno conta oltre un
milione di accessi. Un’a-
gora virtuale, grazie alla
quale enti, universita e im-
prese mantengono il con-
tatto con le categorie piu
giovani del mercato della
formazione e del lavoro.
Campus ha quindi saputo
reagire al meglio ai cam-
biamenti di contesto, prima

.
ital

le aziende
e le soluzio
pill innovati
delri

fondativa di Class Editori.
Di questo sistema & parte
integrante anche il Salo-

made in italt
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puntando sui canali digita-
li, con grande successo, e
poi, appena la situazione
contingente lo ha permes-
so, ricominciando a orga-
nizzare eventi in presenza.
L'impegno, quello di es-
sere a passo con i tempi,
che caratterizza tutta la
casa editrice. MF-Milano
Finanza, che si occupa
da 39 anni dei temi relativi
all'education finanziaria, ha
siglato un protocollo d’in-
tesa con la Fondazione per
I'Educazione Finanziaria e
al Risparmio (FEduF), co-
stituita su iniziativa dell’As-
sociazione Bancaria ltalia-
na (Abi), per promuovere
I'educazione economica
e finanziaria, con parti-
colare attenzione al mon-
do della scuola. A questo
proposito, la tappa del
Salone Nazionale dello
Studente, in programma a
Roma nell'autunno 2025,
ospitera la terza edizione
di Edufin, il Salone dell’E-
ducazione Finanziaria, il
primo progetto editoriale
in Italia dedicato all’'obiet-
tivo dell’alfabetizzazione
finanziaria dei giovani.
MF Fashion, unico quoti-

MIGLIORI NOVITA DEL PET-TECH

S—
(Jel itleman

*Patrimoni

im

diano europeo della moda,
del lusso e del design,
permette ai giovani e alle
scuole di fashion&design di
essere connessi con I'indu-
stry di riferimento. Le guide,
le pubblicazioni e gli instant
book dedicati ai vari temi
dell'agenda sociale rappre-
sentano un altfro modo con
cui la casa editrice opera
con l'obiettivo di connet-
tere mondo delle profes-
sioni e largo pubblico.
L'importanza che Class
Editori rivolge al pubblico
giovane e rappresentata
anche da Class TV Moda,
che mantenendo un oc-
chio attento alle tendenze
del fashion e dei settori in
cui eccelle il Made in Italy,
parla con un linguaggio
moderno e accattivan-
te anche per la Gen Z.
Anche UpTv di Telesia, le-
ader nella GO TV (aeropor-
ti, metropolitane e bus), si
rivolge ai giovani seguendo
le tappe del Salone dello
Studente e con specifi-
che iniziative (Booknews,
MetroMusic e Ciak). UpTv
s'inserisce nella videostra-
tegy delle connected tv e
delle piattaforme digitali.

NIFRTIERS |

i
A CHE COSA

“Campus vuole
essere un trait
d’union fra coloro
che producono
sapere (i centri
di ricerca interni
ed esterni alle
universita) e
coloro che di
quel sapere
hanno bisogno
per produrre”

K

Paolo Panerai, direttore-editore e Ceo
Class Editori. Editoriale del primo numero di
Campus, 1988

| periodici di Class Edito-
ri, tfra cui Capital e Class,
sono focalizzati sul mondo
del lavoro, sui protagonisti
della scena imprenditoria-
le italiana e sulle prospet-
tive future e i nuovi sce-

nari delle professioni. Un
altro importante canale
di informazione e forma-
zione é rappresentato dai
Festival e dagli eventi or-
ganizzati da Class Editori

(fra cui, Milano Marketing
Festival, Gli Stati generali
dell’Intelligenza artificia-
le, Milano Global Fashion
Summit) attraverso I'hub
digitale Class Agora.
Dell’azienda fanno parte
anche altri periodici (Gam-
bero Rosso, Gentleman,
Patrimoni, MF Interna-
tional, Global Finance in
inglese, siti internet, news
agency MF Newswires,
Radio Classica, guide e
pubblicazioni specializzate.
Anche i canali tematici
della tv Class Cnbc dedi-
cano spazio all’Education
con l'introduzione, per
esempio, del format Cam-
pus Giovani, che si rivolge
principalmente a un tar-
get young trattando temi
di grande rilevanza, come
le professioni del futuro,
le prospettive occupazio-
nali in ltalia e nel mondo,
i cambiamenti in corso
nel mercato del lavoro.
In questo solco si inseri-
scono anche i PodClass, i
podcast curati dai diretftori
dei periodici e da altre fir-
me del Class Editori, nella
piu ampia sinergia delle
aree e testate del Gruppo.

upj
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Rassegna stampa
Campus 2024-25

Quotidiani, agenzie, radio e televisioni, periodici e siti web. Gli eventi di
Campus e di tutti i suoi asset di riferimento sono sempre seguiti dalla stampa sia
nazionale che locale. Quest’anno sono ben 488 le uscite complessive totalizzate

ono 488 le uscite

sulla stampa nazio-

nale e locale di tutta
ltalia che Campus, con i
suoi asset di riferimento (Sa-
lone dello Studente, Salone
Nazionale dello Studente di
Roma, Sentieri delle Pro-
fessioni, Strumenti per 'O-
rientamento, Creative Day,
partecipazione a saloni in-
ternazionali e a eventi, colla-
borazioni con altre realta per
la creazione di progetti e ini-
ziative), ha ottenuto nell’an-
no scolastico e accademico
di riferimento del presente
Annual Report, 2024-25.

In particolare, le usci-
te sui media del 2024-
25, sono cosi suddivise:
Quotidiani: 115 uscite
(per 27 diverse testate)
Periodici: 6 uscite
(4 testate)
Radio e Tv: 31 servizi
(19 testate diverse)
Informazione online:
336 uscite (197 siti web).
Campus, nella sua attivi-
ta editoriale, & supporta-
to dall’apparato dei mez-
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zi di comunicazione della
casa editrice Class Editori
di Milano, gruppo al quale
la societa Campus Edito-
ri appartiene. Un gruppo
che copre tutte le attivi-
ta editoriali multimediali.

Quotidiani
e Agenzie

Avvenire - Ciociaria Edi-
toriale Oggi - Corriere di
Arezzo - Corriere di Siena
- Daily Media - DailyNet -
Il Gazzettino - Il Giornale
di Segrate — Il Giornale di
Vicenza - Il Nuovo Quotidia-
no di Puglia - Il Quotidiano
del Sud - Il Risveglio Popo-
lare - Il Tempo - Il Tirreno
- ItaliaOggi - L'Edicola del
Sud - La Gazzetta di Parma
- La Nazione — La Nuova
Provincia - La Provincia di
Biella - La Sicilia - Metro Bo-
logna - MF - MF Fashion -
Milano Finanza - Quotidiano
di Bari - QN La Nazione -

Periodici

Capital - Milano Fi-

nanza - Toscana Ta-

scabile - Vivi Milano -

Radio e Tv

12 TVParma - Amaran-
to Channel - Arezzo Tv
- Class CNBC - Class Tv
Moda - Open Channel Tv
- Radio Classica -Reggio
Tv - Sestarete TV - Sicilia
242 -Telemia — TeleNorba
-Teletruria - TG Rai Abruz-
zo - TG Rai Emilia-Romagna
— TG Rai Veneto — TRM
Network - UpTv - WebTv

Consulenti del Lavoro

Siti web

www.10times.com - www.
abruzzonews.eu - www.
abruzzoweb.it -
adn24.it -
press.it - www.affaritaliani.it

WWW.
www.advex-

- www.agenparl.eu - www.
agenzianova.com - Www.
agronline.it - www.aise.
it - www.altoadige.gelocal.
it - www.ansa.it - www.
agenparl.eu - www.agen-
sir.it - www.antenna3.tv -
www.appianews.it - www.
arezzo24.net - www.arez-

zoweb.it - www.arezzono-
fizie.it - www.askanews.
it - www.atnews.it - www.
avveniredicalabria.it - www.
baraondanews.it - www.
barilive.it - www.barisera-
news.it - www.blitzquoti-
diano.it - www.bluerating.
com - www.borsaitaliana.
it - www.bresciaoggi.it -
www.calabria.live.it - www.
calabriareportage.it - www.
campaniapress.it - www.
canaleuno.it - www.canale-
dieci.it - www.catanzaroin-
forma.it - www.chietitoday.
it - www.cittadinapoli.com
- www.citynow.it - www.cor-
rieredellacalabria.it - www.
cronachedelmezzogiorno.
it - www.corrieredilamezia.
it - www.corriereflegreo.
it -www.crisalidepress.it -
www.cronachedelmezzo-
giorno.it - www.cronache-
diabruzzoemolise.it - www.
cronachedibari.com - www.
cronachedimilano.com -
www.cronacheditrentoetrie-
ste.it - www.cuoreecono-
mico.com -www.dagospia.
com - www.easynewsweb.
com - www.edscuola.eu -



www.ennapress.it - www.
espansionetv.it - www.even-
tiintoscana.it - www.feduf.
it - www.fidestwordpress.
com - www.finanza.ilse-
coloxix.it - www.finanza.
lastampa.it - www.finanza.
repubblica.it - www.firen-
zedintorni.it - www.firenze-
today.it - www.fm-world.it
- www.foe.it - www.friulise-
ra.it - www.frosinonetoday.
it - www.funweek.it - www.
gazzettadigenova.it - www.
gazzettadilivorno.it - www.
gazzettadimantova.gelocal.
it - www.gazzettadiparma.
it - www.giornaledibrescia.
it -www.giornaledipuglia.
com - www.giovani2030.
it - www.gonews.it - www.
ilcittadinoonline.it - www.il-
corrieredibologna.it - www.
ilcorrieredifirenze.it - www.
ilcuoioindiretta.it - www.
ildenaro.it - www.ildispac-
cio.it - www.ildolomiti.it
- www.ilgiornale.it - www.
ilgiornaleditalia.it - www.
ilgiornaledivicenza.it -www.
ilikepuglia.it - www.ilmes-
saggero.it - www.ilpais.
it - www.ilpiccolo.gelocal.it
- www.ilreggino.it - www.
ilsecoloxix.it - www.iltempo.
it - www.iltirreno.it - www.in-
foimpresa.info - www.inpie-
monteintorino.it - www.
inquietonotizie.it - www.in-
toscana.it - www.italiaoggi.
it - www.ladifesadelpopolo.
it - www.ladiscussione.com
- www.lagazzettadelmez-

zogiorno.it - www.lagaz-
zettadimassaecarrara.it -
www.lagazzettadiviareggio.
it - www.lagone.it - www.
lanazione.it - www.lanovi-
taonline.it - www.lanuova-
provinciadibiella.it - www.
larena.it - www.lasicilia.it
- www.laverita.info - www.
leccesera.it - www.leggo.
it - www.leggocassino.it -
www.letterad3.it - www.
liberoquotidiano.it - www.
lostrillo.it - www.luccagio-
vane.it - www.luccaindiretta.
it - www.mag.unifg.it - www.
mattinopadova.gelocal.it
- www.mediakey.it - www.
messaggeroveneto.gelocal.
it - www.napolimagazine.
com - www.napolivillage.
com - www.nelquotidia-
no.news - www.next-level.
it - www.newsistruzione.it
- www.noinotizie.it - www.
notiziarioflegreo.it - www.
notizie.it - www.notizie.ti-
scali.it - www.nuovavenezia.
gelocal.it - www.nuovocor-
rierelaziale.it - www.oksie-
na.it -www.oltrefreepress.
com - www.open.online
- www.orientfamento.unipv.
it - www.padovaoggi.it -
www.parmadaily.it - www.
parmatoday.it - www.peo-
plearepeople.it - www.pisa-
today.it - www.primabiella.
it - www.progettotouring.it
- www.puglialive.net - www.
qds.it - www.quotidiano.net
- www.quotidianodelsud.it
- www.quotidianopiemon-

tese.it - www.radiolaquilal.
it - www.radionapolicen-
fro.it - www.radiosienatv.
it - www.radiostudio90i-
talia.it - www.rainews.it
- www.rassegnabusiness.
news - www.reggiolOfore-
ver.it - www.reggiotoday.
it - www.resegoneonline.it
- www.rivieraweb.it - www.
salernonotizie.it - www.
salernotoday.it -  www.
salonedellostudente.it/
campus-magazine/ - www.
saturnonotizie.it - www.sbir-
cialanotizia.it - www.secolo-
ditalia.it - www.serchioindi-
refta.it - www.siciliareport.it
- www.stram24.ilsole24ore.
com - www.strettoweb.com
- www.studenti.it - www.
t24economia.it - www.tec-
nicadellascuola.it - www.
teleborsa.it - www.telemia.
it - www.teletruria.it - www.
tg24.info - www.tg.la7.
it - www.tgcom.it - www.
today.it - www.torinoggi.
it - www.torinospazioalfu-
furo.it - www.toscanaeco-
nomy.it - www.touchpoint.
news - www.tribunatrevi-
so.gelocal.it - www.trmtv.
it - www.tusciatimes.eu
-www.tuttoh24.info - www.
futtfosport.com - www.udi-
neoggi.news - www.unipr.
it - www.vareseinluce.it -
www.versiliapost.it - www.
vivereroma.org - www.ive-
retorino.it - www.vivimilano.
it - www.voceapuana.com
- www.vocedellascuola.it -

[--]

IT|o

LA
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Espositori e Partne

la tipologia

UNIVERSITA E ALTA
FORMAZIONE

240re Business School

ACS Asomi College of Sciences
Campus Ciels

CESI Ecole d’ingénieurs

Columbus Academy

CRIS Centro Ricerca Istruzione Sviluppo
Efap Paris

EHL Campus Lausanne

EM Lyon Business School

ESCP Business School

European Public Law Organization/ Euro-
pean Law and Governance School
Fontys University of Applied Sciences
Griffith College Dublin

IUSTO— Istituto Universitario Salesiano
Torino Rebaudengo

John Cabot University

Link Campus University

Middlesex University London

OPIT — Open Institute of Technology
Politecnico di Bari

Politecnico di Milano

Politecnico di Torino

Rufa Rome University of Fine Arts
Sapienza Universita di Roma

SFU Sigmund Freud University

SSML Ancona

SSML Bona Sforza

SSML Carlo Bo

SSML Gregorio VI

SSML IUM Napoli

SSML Nelson Mandela

SSML Perugia

SSML Pisa

SSML San Domenico

SSML Uni International

SSML UniCollege — Firenze Mantova
Torino

SSML Unilimec

SSML Vittoria

Sportello Orientamento - Universita di
Catania

The Hague University of Applied Sciences
UCJC — Universidad Camilo José Cela
UE — Universidad Europea de Madrid
UED - Universita Europea del Design
UFV — Universidad Francisco de Victoria
Madrid

UniCamillus Universita Medica Internazio-
nale di Roma

UNIE Universidad

UNINT - Universita degli Studi Internazio-
nali di Roma

Universidad Ceu San Pablo

Universidad Nebrija
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Universita Cattolica del Sacro Cuore
Universita degli Studi della Campania Luigi
Vanvitelli

Universita degli Studi della Tuscia
Universita degli Studi di Bari Aldo Moro
Universita degli Studi di Bergamo
Universita degli Studi di Bologna
Universita degli Studi di Cassino e del Lazio
Meridionale

Universita degli Studi di Enna Kore
Universita degli Studi di Ferrara

Universita degli Studi di Firenze

Universita degli Studi di Foggia

Universita degli Studi di Genova
Universita degli Studi di Milano Bicocca
Universita degli Studi di Milano Statale
Universita degli Studi di Napoli Federico Il
Universita degli Studi di Napoli L'Orientale
Universita degli Studi di Parma

Universita degli Studi di Pavia

Universita degli Studi di Roma Tor Vergata
Universita degli Studi Roma Tre

Universita degli Studi di Scienze Gastrono-
miche Pollenzo

Universita degli Studi di Siena

Universita degli Studi Suor Orsola Beninca-
sa di Napoli

Universita degli Studi di Trento

Universita degli Studi di Trieste

Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo
Universita degli Studi di Verona

Universita degli Studi Gabriele D’Annunzio
di Chieti-Pescara

Universita degli Studi Guglielmo Marconi
Universita degli Studi Mediterranea di
Reggio Calabria

Universita degli Studi del Molise
Universita del Piemonte Orientale
Universita del Salento

Universita della Calabria

Universita della Valle d’Aosta

Universita di Camerino

Universita di Catania

Universita di Macerata

Universita di Parma

Universita di Pisa

Universita di Siena

Universita di Verona

Universita eCampus

Universita Europea di Roma

Universita IUAV

Universita I[ULM

Universita LIUC

Universita LUM Giuseppe De Gennaro
Universita LUMSA

Universita per Stranieri di Siena

Universita Politecnica delle Marche
Universita Pegaso

Universita San Raffaele Roma
Universitas Mercatorum
USI - Universita della Svizzera ltaliana

ITS ACADEMY

ITS Academy Campania

ITS Antonio Bruno

ITS Academy Emilia-Romagna

ITS Academy Adriano Olivetti

ITS Academy Logistica Sostenibile

ITS Academy M. Veronesi

ITS Academy Turismo Emilia-Romagna
ITS Maker Academy

ITS Tec Academy

ITS Tech & Food Academy

Scuola Politecnica ITS dell’Emilia-Romagna
ITS Academy Lombardia

|IATH Academy

ITS Academy Angelo Rizzoli

ITS AMMI Academy of Management for
Made in Italy

ITS Galdus

ITS Incom

ITS JobsAcademy

ITS Lombardia Meccatronica

ITS Machina Lonati

ITS Move

ITS Nuove Tecnologie della Vita
Mobilita ITS Academy

ITS Academy Piemonte

ITS Aerospazio Meccatronica Piemonte
ITS Agroalimentare per il Piemonte

ITS Biotecnologie e Nuove scienze della
vita

ITS Energia Piemonte

ITS ICT Piemonte

ITS TAM Tessile Abbigliamento Moda
ITS Turismo e Aftivita culturali

ITS Academy Puglia

ITS Academy Meccatronica Anfonio
Cuccovillo

ITS Aerospazio Puglia

ITS Agroalimentare Puglia

ITS Apulia Digital Maker

ITS Miti Moda

ITS Turismo Puglia

ITS Academy Sicilia

ITS Academy Energia & Tecnologia

ITS Mobilita Sostenibile Trasporti

ITS Steve Jobs Academy

ITS Academy Toscana

ITS ATE Accademia Tecnologica Edilizia
ITS EAT Eccellenza Agroalimentare
Toscana

ITS Energia e Ambiente

ITS ISYL — ltalian Super Yacht Life

ITS M.L.T.A. Made in Italy Tuscany Academy



ITS Prime Tech Academy

ITS Prodigi — Professione digitale

ITS Sati Academy

ITS TAB — Turismo, Arte e Beni Culturali
ITS VITA — Nuove Tecnologie della Vita
ITS Academy Veneto

ITS Academy Agroalimentare Veneto
ITS Academy Meccatronico Veneto

ITS Academy Turismo Veneto

ITS Cosmo

ITS Digital Academy Mario Volpato

ITS Last

ITS Marco Polo Academy

ITS Red Academy

SCUOLE E ACCADEMIE

AANT — Accademia delle arti e nuove
tecnologie

Abadir — Accademia di design e
Comunicazione visiva

Academia Contacto

Accademia Costume & Moda
Accademia del Lusso

Accademia dello Spettacolo
Accademia di Belle Arti — ACME
Accademia di Belle Arti di Cuneo
Accademia di Belle Arti di Lecce
Accademia di Belle Arti di Sanremo
Accademia di Belle Arti SantaGiulia di
Brescia

Accademia ltaliana

Accademia ltaliana Alta Formazione
Ferroviaria

Accademia IUAD

Accademia Liliana Paduano
Accademia Novalia

Accademia Osteopatia

Accademia Sitam Lecce

Accademia Teatro alla Scala
Accademia Unidee

ACE Education

Albert School

ALMA — Scuola Internazionale di Cucina
[taliana

Artwood Academy

Aura University

Blow-up Academy

Brassart

Cantor Air

Central Film School London

Centro Studi Synapsy

DAM Academy — REA Academy — VIS
Academy

Educatius

EFI — European Forensic Institute
English Express Language Centre
Esepac

ETS — Educational Testing Service
Ferrari Fashion School

Genio in 21 giorni

IAAD — Istiuto d’Arte applicata e Design
IED — Istituto Europeo di Design
IRSOO — Istituto di ricerca e di studi in

Ottica e Optometria

ISFAV — Istituto di Fotografia e Arti Visive
Istituto d’Istruzione Superiore J.F. Kennedy
— Monselice (Pd)

Istituto del Design di Matera

Istituto Infobasic

Istituto Marangoni

Istituto Modartech

Istituto Secoli

Istituto Zaccagnini

LABA — Libera Accademia di Belle Arti
MM Fashion Academy

NABA — Nuova Accademia di Belle Arti
NAD Nuova Accademia del Design
Next Fashion School

Nissolino Corsi

Nouvelle Esthétique Académie
Obiettivo Lingua

OSM Education

Plena Education

Poliarte Accademia di Design Ancona
Quasar Institute

Raffles

Rainbow Academy

Saint Louis Music College

Scuola del Fumetto

Scuola di Ottica e Optometria Leonardo
da Vinci

Scuola Holden

Scuola Internazionale di Comics

Scuola Mohole

Scuola Politecnica di Design

SIOO — Scuola Internazionale di Ottica e
Optometria

Sole240re Formazione

Study with Athena

Swiss Education Group

TheSign Comics & Arts Academy

Turin Flying Institute

Vatel Switzerland — Hotel & Tourism
Business

AZIENDE

Alleanza Assicurazioni
Alpha Test

Autogrill

Banco BPM

BPPB Banca Popolare di Puglia e Basilicata
Cast Alimenti

Class CNBC

Class Editori

Convy+

Creative Lab

Dispenso

Divergens

Education Marketing ltalia
EF Education First

ESL Soggiorni linguistici
FEEduc

Kaplan International Pathways
[taliaOggi

La Voce della Scuola

LIDL ltalia

Livensa Living

LutinX.com - Digital data Certification
MedCampus

MF Newswires

Milano Finanza

MYES — My English School

Open Channel Tv

Poste Italiane

Radio Classica MF

Radio Roma Sound

SPA Style Agency

Studey

Synergie ltalia — Agenzia per il lavoro
UniCredit

Up Tv

Yugo Residencias

Zurich Bank

ENTI, ISTITUZIONI
E ASSOCIAZIONI

ABI Associazione Bancaria ltaliana (P)
ACF Arbitro per le Controversie Finanziarie
Agenzia ltaliana per la Gioventu (P)

AIEF — Associazione ltaliana Educatori
Finanziari

APS ASD Margherita Sport e Vita
Arciconfraternita della Misericordia di
Arezzo

Borsa ltaliana

ANG — Agenzia Nazionale per i Giovani (P)
ARTI — Centri per I'impiego Regione
Toscana

Aspic Counseling

Camera di Commercio Arezzo-Siena (P)
Camera di Commercio di Cosenza
Camera di Commercio Toscana Nord-
Ovest

Centro per I'lmpiego di Catania

Citta Metropolitana di Firenze (P)

Citta Studi Biella

CNPR - Associazione Cassa Nazionale
di previdenza ed Assistenza a favore dei
ragionieri e Periti Commerciali

CONSOB — Commissione Nazionale per
le Societa e la Borsa (P)

Comune di Matera (P)

Comune di Monselice (P)

Comune di Parma (P)

Comune di Reggio Calabria (P)
Consulenti del Lavoro — Consiglio Nazio-
nale dell'Ordine

Emergency onlus

Enfap ltalia

Erdis Marche

Esercito ltaliano

ESN — Erasmus Student Network

FEduF Fondazione per I'Educazione finan-
ziaria e al Risparmio

Informagiovani Salerno

Innexta

Intercultura

Irase Nazionale

MIM — Ministero dell’lstruzione e del
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Merito

Ministero del Lavoro e delle Politiche sociali
Next-Level ETS

Ordine degli Attuari

Ordine dei Tecnici sanitari di Radiologia
medica e delle professioni sanitarie, tecni-
che della riabilitazione e della prevenzione
— Firenze, Arezzo, Prato, Pistoia, Lucca e
Massa Carrara

OSSMED Osservatorio Nazionale sulla
Mediazione Linguistica e culturale

Plastic Free Odv Onlus

Polizia di Stato

Presidenza del Consiglio dei Ministri —
Dipartimento per le Politiche Giovanili e il
Servizio Civile Universale

Provincia di Arezzo (P)

Save the Children

Sviluppo Lavoro ltalia

Unione Industriali di Torino

Unione Parmense degli Industriali (P)
USR Abruzzo

USR Basilicata

USR Calabria

USR Emilia-Romagna
USR Lazio

USR Lombardia

USR Piemonte

USR Sardegna

USR Sicilia

USR Toscana

Espositori e Partner: i settori disciplinari

ARTI — COMUNICAZIONE
E MARKETING — MODA

AANT — Accademia delle arti e nuove
tecnologie

Abadir — Accademia di design e Comuni-
cazione visiva

Accademia Costume & Moda
Accademia del Lusso

Accademia dello Spettacolo
Accademia di Belle Arti — ACME
Accademia di Belle Arti di Cuneo
Accademia di Belle Arti di Lecce
Accademia di Belle Arti di Sanremo
Accademia di Belle Arti SantaGiulia di
Brescia

Accademia ltaliana

Accademia ltaliana Arte Moda Design
Accademia IUAD

Accademia Liliana Paduano
Accademia Novalia

Accademia Osteopatia

Accademia Sitam Lecce

Accademia Teatro alla Scala
Accademia Unidee

ACE Education

Artwood Academy

Blow-up Academy

Brassart

Central Film School London

Class CNBC

Class Editori

Creative Lab

DAM Academy — REA Academy — VIS
Academy

Efap Paris

Ferrari Fashion School

IAAD — Istiuto d’Arte applicata e Design
|IED — Istituto Europeo di Design

ISFAV — Istituto di Fotografia e Arti Visive
Istituto del Design di Matera

Istituto Marangoni

Istituto Modartech

52

Istituto Secoli

ItaliaOggi

ITS Apulia Digital Maker

ITS Cosmo

ITS M.L.T.A. Made in Italy Tuscany Academy
ITS Miti Moda

ITS TAM Tessile Abbigliamento Moda
La Voce della Scuola

LABA — Libera Accademia di Belle Arti
MF Newswires

Milano Finanza

MM Fashion Academy

NABA — Nuova Accademia di Belle Arti
NAD Nuova Accademia del Design
Next Fashion School

Nouvelle Esthétique Académie

Open Channel Tv

Poliarte Accademia di Design Ancona
Quasar Institute

Radio Classica MF

Radio Roma Sound

Raffles

Rainbow Academy

Rufa Rome University of Fine Arts
Saint Louis Music College

Scuola del Fumetto

Scuola Holden

Scuola Internazionale di Comics
Scuola Mohole

Scuola Politecnica di Design

TheSign Comics & Arts Academy
UED - Universita Europea del Design
Universita IlUAV

Up Tv

DIGITALE E TECNOLOGIE

INNOVATIVE

CESI Ecole d’ingenieurs

Fontys University of Applied Sciences
Istituto Infobasic

ITS Academy Adriano Olivetti

ITS Academy Angelo Rizzoli

ITS Academy Meccatronica Antonio

Cuccovillo

ITS Aerospazio Meccatronica Piemonte
ITS Academy Meccatronico Veneto

ITS Aerospazio Puglia

ITS AMMI Academy of Management for
Made in Italy

ITS Academy Antonio Bruno

ITS ATE Accademia Tecnologica Edilizia
ITS Digital Academy Mario Volpato

ITS ICT Piemonte

ITS Incom

ITS JobsAcademy

ITS Lombardia Meccatronica

ITS Machina Lonati

ITS Maker Academy

LutinX.com - Digital data Certification
OPIT — Open Institute of Technology
Steve Jobs Academy

The Hague University of Applied Sciences

ECONOMIA E FINANZA

240re Business School

ABI Associazione Bancaria ltaliana (P)
ACF Arbitro per le Controversie Finanziarie
AIEF — Associazione ltaliana Educatori
Finanziari

Albert School

Alleanza Assicurazioni

Banco BPM

Borsa Italiana

BPPB Banca Popolare di Puglia e Basilicata
Consob — Commissione Nazionale per le
Societa e la Borsa (P)

EM Lyon Business School

ESCP Business School

FEduF Fondazione per I'Educazione
finanziaria e al Risparmio

Innexta

ITS Prime Tech Academy

ITS Prodigi — Professione digitale
UniCredit

Zurich Bank



ENOGASTRONOMIA —
AGROALIMENTARE —
TURISMO

ALMA — Scuola Internazionale di Cucina
[taliana

Aura University

Autogrill

Cast Alimenti

|IATH Academy

ITS Academy Agroalimentare Veneto
ITS Academy Turismo Emilia-Romagna
ITS Academy Turismo Veneto

ITS Agroalimentare per il Piemonte

ITS Agroalimentare Puglia

ITS EAT Eccellenza Agroalimentare
Toscana

ITS TAB — Turismo, Arte e Beni Culturali
ITS Tech & Food Academy

ITS Turismo e Attivita culturali Piemonte
ITS Turismo Puglia

SPA Style Agency

Swiss Education Group

Universita degli Studi di Scienze
Gastronomiche Pollenzo

Vatel Switzerland — Hotel & Tourism
Business

LINGUE, STUDI SOCIALI
E SPORT

Academia Confacto

APS ASD Margherita Sport e Vita
Campus Ciels

Columbus Academy

EF Education First

EFI — European Forensic Institute
English Express Language Centre
MYES — My English School
Obiettivo Lingua

OSSMED Osservatorio Nazionale sulla
Mediazione Linguistica e culturale
SSML Ancona

SSML Bona Sforza

SSML Carlo Bo

SSML Gregorio VI

SSML UM Napoli

SSML Nelson Mandela

SSML Perugia

SSML Pisa

SSML San Domenico

SSML Uni International

SSML UniCollege — Firenze Mantova
Torino

SSML Unilimec

SSML Vittoria

Universita IULM

MOBILITA" - SCIENZE
DELLENERGIA - AMBIENTE

Accademia ltaliana Alta Formazione
Ferroviaria

Cantor Air

Esepac

ITS Academy Energia & Tecnologia
ITS Academy Logistica Sostenibile
ITS Energia e Ambiente

ITS Energia Piemonte

ITS ISYL — ltalian Super Yacht Life
ITS Last

ITS Marco Polo Academy

ITS Mobilita Sostenibile Trasporti
ITS Move

ITS Red Academy

ITS Tec Academy

Mobilita ITS Academy

Plastic Free Odv Onlus

Turin Flying Institute

SCIENZE E PROFESSIONI
SANITARIE

Arciconfraternita della Misericordia di
Arezzo

Centro Studi Synapsy

Emergency onlus

IRSOO — Istituto di ricerca e di studi in
Ottica e Optometria

Istituto Zaccagnini

ITS Academy M. Veronesi

ITS Biotecnologie e Nuove scienze della
vita

ITS Nuove Tecnologie della Vita

ITS VITA — Nuove Tecnologie della Vita
MedCampus

Ordine dei Tecnici sanitari di Radiologia
medica e delle professioni sanitarie,
tecniche della riabilitazione e della
prevenzione — Firenze, Arezzo, Prato,
Pistoia, Lucca e Massa Carrara

Scuola di Oftica e Optometria Leonardo
da Vinci

SFU Sigmund Freud University

SIOO — Scuola Internazionale di Ottica e
Optometria

UniCamillus Universita Medica
internazionale di Roma

SETTORI
MULTIDISCIPLINARI

ACS — Asomi College of Sciences
Agenzia ltaliana per la Gioventu (P)
Alpha Test

ANG — Agenzia Nazionale per i Giovani (P)
ARTI — Centri per I'impiego Regione
Toscana

Aspic Counseling

Camera di Commercio Arezzo-Siena (P)
Camera di Commercio di Cosenza
Camera di Commercio Toscana Nord-
Ovest

Centro per I'lmpiego di Catania

Citta Metropolitana di Firenze (P)

Citta Studi Biella

CNPR - Associazione Cassa Nazionale
di previdenza ed Assistenza a favore dei
ragionieri e Periti Commerciali

Comune di Matera (P)

Comune di Monselice (P)

Comune di Parma (P)

Comune di Reggio Calabria (P)
Consulenti del Lavoro — Consiglio
Nazionale dell'Ordine

Convy+

CRIS Centro Ricerca Istruzione Sviluppo
Dispenso

Divergens

Education Marketing ltalia

Educatius

EHL Campus Lausanne

Enfap Italia

Erdis Marche

Esercito ltaliano

ESL Soggiorni linguistici

ESN — Erasmus Student Network

ETS — Educational Testing Service
European Public Law Organization/
European Law and Governance School
FEEduc

Genio in 21 giorni

Griffith College Dublin

Informagiovani Salerno

Intercultura

Irase Nazionale

Istituto d’lstruzione Superiore J.F. Kennedy
— Monselice (Pd)

ITS Galdus

ITS Sati Academy

IUSTO— Istituto Universitario Salesiano
Torino Rebaudengo

John Cabot University

Kaplan International Pathways

LIDL Italia

Link Campus University

Livensa Living

Middlesex University London

MIM — Ministero dell’lstruzione e del
Merito

Ministero del Lavoro e delle Politiche sociali
Next-Level

Nissolino Corsi

Ordine degli Attuari

OSM Education

Plena Education

Politecnico di Bari

Politecnico di Milano

Politecnico di Torino

Polizia di Stato

Poste Italiane

Presidenza del Consiglio dei ministri —
Dipartimento per le Politiche Giovanili e il
Servizio Civile Universale

Provincia di Arezzo (P)

Sapienza Universita di Roma

Save the Children

Scuola Politecnica dell’Emilia-Romagna
Sole240re Formazione

Sportello Orientamento - Universita di
Catania

Studey

Study with Athena
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Sviluppo Lavoro ltalia

Synergie ltalia — Agenzia per il lavoro
UCJC — Universidad Camilo José Cela
UE — Universidad Europea de Madrid
UFV — Universidad Francisco de Victoria
Madrid

UNIE Universidad

UNINT - Universita degli Studi
Internazionali di Roma

Unione Industriali di Torino

Unione Parmense degli Industriali (P)
Universidad Ceu San Pablo

Universidad Nebrija

Universita Cattolica del Sacro Cuore
Universita degli Studi della Campania Luigi
Vanvitelli

Universita degli Studi della Tuscia
Universita degli Studi di Bari Aldo Moro
Universita degli Studi di Bergamo
Universita degli Studi di Bologna
Universita degli Studi di Cassino e del Lazio
Meridionale

Universita degli Studi di Enna Kore
Universita degli Studi di Ferrara
Universita degli Studi di Firenze
Universita degli Studi di Foggia
Universita degli Studi di Genova

Universita degli Studi di Milano Bicocca
Universita degli Studi di Milano Statale
Universita degli Studi di Napoli Federico I
Universita degli Studi di Napoli L'Orientale
Universita degli Studi di Parma

Universita degli Studi di Pavia

Universita degli Studi di Roma Tor Vergata
Universita degli Studi Roma Tre

Universita degli Studi di Siena

Universita degli Studi Suor Orsola
Benincasa di Napoli

Universita degli Studi di Trento

Universita degli Studi di Trieste

Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo
Universita degli Studi di Verona

Universita degli Studi Gabriele D’Annunzio
di Chieti-Pescara

Universita degli Studi Guglielmo Marconi
Universita degli Studi Mediterranea di
Reggio Calabria

Universita degli Studi del Molise
Universita del Piemonte Orientale
Universita del Salento

Universita della Calabria

Universita della Valle d’Aosta

Universita di Camerino

Universita di Catania

Universita di Macerata

Universita di Parma

Universita di Pisa

Universita di Siena

Universita di Verona

Universita eCampus

Universita Europea di Roma
Universita LIUC

Universita LUM Giuseppe De Gennaro
Universita LUMSA

Universita per Stranieri di Siena
Universita Politecnica delle Marche
Universita Telematica Pegaso
Universita Telematica San Raffaele Roma
Universitas Mercatorum

USI - Universita della Svizzera ltaliana
USR Abruzzo

USR Basilicata

USR Calabria

USR Emilia-Romagna

USR Lazio

USR Lombardia

USR Piemonte

USR Sardegna

USR Sicilia

USR Toscana

Yugo Residencias

I’ordine alfabetico

Espositori e Partner:

240re Business School

A

AANT — Accademia delle arti e nuove
tecnologie

Abadir — Accademia di Design e
Comunicazione visiva

ABI Associazione Bancaria ltaliana (P)
Academia Contacto

Accademia Costume & Moda
Accademia del Lusso

Accademia dello Spettacolo
Accademia di Belle Arti — ACME
Accademia di Belle Arti di Cuneo
Accademia di Belle Arti di Lecce
Accademia di Belle Arti di Sanremo
Accademia di Belle Arti SantaGiulia di
Brescia

Accademia ltaliana

Accademia ltaliana Alta Formazione
Ferroviaria

Accademia ltaliana Arte Moda Design
Accademia IUAD

Accademia Liliana Paduano
Accademia Novalia

Accademia Osteopatia

Accademia Sitam Lecce

54

Accademia Teatro alla Scala

Accademia Unidee

ACE Education

ACF Arbitro per le Controversie Finanziarie
ACS — Asomi College of Sciences
Agenzia ltaliana per la Gioventu (P)
AIEF — Associazione ltaliana Educatori
Finanziari

Albert School

Alleanza Assicurazioni

ALMA — Scuola Internazionale di Cucina
[taliana

Alpha Test

ANG — Agenzia Nazionale per i Giovani
(P)

APS ASD Margherita Sport e Vita
Arciconfraternita della Misericordia di
Arezzo

ARTI — Centri per I'impiego Regione
Toscana

Artwood Academy

Aspic Counseling

Aura University

Autogrill

B-C

Banco BPM

Blow-up Academy

Borsa ltaliana

BPPB Banca Popolare di Puglia e
Basilicata

Brassart

Camera di Commercio Arezzo-Siena (P)
Camera di Commercio di Cosenza
Camera di Commercio Toscana Nord-
Ovest

Campus Ciels

Cantor Air

Cast Alimenti

Central Film School London

Centro per I'lmpiego di Catania
Centro Studi Synapsy

CESI Ecole d’ingenieurs

Citta Metropolitana di Firenze (P)

Citta Studi Biella

Class CNBC

Class Editori

CNPR, Associazione Cassa Nazionale
di previdenza ed Assistenza a favore dei
ragionieri e Periti Commerciali
Columbus Academy

Comune di Matera (P)

Comune di Monselice (P)

Comune di Parma (P)

Comune di Reggio Calabria (P)



Consob — Commissione Nazionale per le

Societa e la Borsa (P)

Consulenti del Lavoro — Consiglio
Nazionale dell’Ordine

Convy+

Creative Lab

CRIS Centro Ricerca Istruzione Sviluppo

D-E

DAM Academy — REA Academy — VIS
Academy

Dispenso

Divergens

Education Marketing ltalia
Educatius

Efap Paris

EF Education First

EFl — European Forensic Institute
EHL Campus Lausanne

EM Lyon Business School
Emergency onlus

Enfap Italia

English Express Language Centre
Erdis Marche

Esepac

ESL Soggiorni linguistici

ESCP Business School

Esercito ltaliano

ESN — Erasmus Student Network
ETS — Educational Testing Service
European Public Law Organization/
European Law and Governance School

F-G

FEduF Fondazione per I'Educazione
finanziaria e al Risparmio

FEEduc

Ferrari Fashion School

Fontys University of Applied Sciences
Genio in 21 giorni

Griffith College Dublin

H-I

IAAD — Istiuto d’Arte applicata e Design
Ideacademy (Sudformazione)

|IED — Istituto Europeo di Design
Informagiovani Salerno

Innexta

Intercultura

Irase Nazionale

IRSOO — Istituto di ricerca e di studi in
Ottica e Optometria

ISFAV — Istituto di Fotografia e Arti Visive

Istituto d’lstruzione Superiore J.F. Kennedy

— Monselice (Pd)

Istituto del Design di Matera
Istituto Infobasic

Istituto Marangoni

Istituto Modartech

Istituto Secoli

Istituto Zaccagnini

[taliaOggi

ITS Academy Campania

ITS Antonio Bruno

ITS Academy Emilia-Romagna

ITS Academy Adriano Olivetti

ITS Academy Logistica Sostenibile

ITS Academy M. Veronesi

ITS Academy Turismo Emilia-Romagna
ITS Maker Academy

ITS Tec Academy

ITS Tech & Food Academy

Scuola Politecnica dell’Emilia-Romagna
ITS Academy Lombardia

IATH Academy

ITS Academy Angelo Rizzoli

ITS AMMI Academy of Management for
Made in Italy

ITS Galdus

ITS Incom

ITS JobsAcademy

ITS Lombardia Meccatronica

ITS Machina Lonati

ITS Move

ITS Nuove Tecnologie della Vita
Mobilita ITS Academy

ITS Academy Piemonte

ITS Aerospazio Meccatronica Piemonte
ITS Agroalimentare per il Piemonte

ITS Biotecnologie e Nuove scienze della
vita

ITS Energia Piemonte

ITS ICT Piemonte

ITS TAM Tessile Abbigliamento Moda
ITS Turismo e Aftivita culturali

ITS Academy Puglia

ITS Academy Meccatronica Antonio
Cuccovillo

ITS Aerospazio Puglia

ITS Agroalimentare Puglia

ITS Apulia Digital Maker

ITS Miti Moda

ITS Turismo Puglia

ITS Academy Sicilia

ITS Academy Energia & Tecnologia

ITS Mobilita Sostenibile Trasporti

ITS Steve Jobs Academy

ITS Academy Toscana

ITS ATE Accademia Tecnologica Edilizia
ITS EAT Eccellenza Agroalimentare
Toscana

ITS Energia e Ambiente

ITS ISYL — ltalian Super Yacht Life

ITS M.I.T.A. Made in Italy Tuscany
Academy

ITS Prime Tech Academy

ITS Prodigi — Professione digitale

ITS Sati Academy

ITS TAB — Turismo, Arte e Beni Culturali
ITS VITA — Nuove Tecnologie della Vita
ITS Academy Veneto

ITS Academy Agroalimentare Veneto
ITS Academy Meccatronico Veneto

ITS Academy Turismo Veneto

ITS Cosmo

ITS Digital Academy Mario Volpato

ITS Last

ITS Marco Polo Academy

ITS Red Academy

IUSTO— Istituto Universitario Salesiano
Torino Rebaudengo

J-K-L

John Cabot University

Kaplan International Pathways

La Voce della Scuola

LABA — Libera Accademia di Belle Arti
LIDL ltalia

Link Campus University

Livensa Living

LutinX.com - Digital data Cerfification
M-N

MedCampus

MF Newswires

Middlesex University London

Milano Finanza

MIM — Ministero dell’lstruzione e del
Merito

Ministero del Lavoro e delle Politiche
sociali

MM Fashion Academy

MYES — My English School

NABA — Nuova Accademia di Belle Arti
NAD Nuova Accademia del Design
Next Fashion School

Next-Level

Nissolino Corsi

Nouvelle Esthétique Académie

0-P

Obiettivo Lingua

Open Channel Tv

OPIT — Open Institute of Technology
Ordine degli Attuari

Ordine dei Tecnici sanitari di Radiologia
medica e delle professioni sanitarie,
tecniche della riabilitazione e della
prevenzione — Firenze, Arezzo, Prato,
Pistoia, Lucca e Massa Carrara

OSM Education

OSSMED Osservatorio Nazionale sulla
Mediazione Linguistica e culturale
Plastic Free Odv Onlus

Plena Education

Poliarte Accademia di Design Ancona
Politecnico di Bari

Politecnico di Milano

Politecnico di Torino

Polizia di Stato

Poste Italiane

Presidenza del Consiglio dei Ministri —
Dipartimento per le Politiche Giovanili e il
Servizio Civile Universale

Provincia di Arezzo (P)
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cAmMPUS

Q-R

Quasar Institute

Radio Classica MF

Radio Roma Sound

Raffles

Rainbow Academy

Rufa Rome University of Fine Arts

S

Saint Louis Music College

Sapienza Universita di Roma

Save the Children

Scuola del Fumetto

Scuola di Ottica e Optometria Leonardo
da Vinci

Scuola Holden

Scuola Internazionale di Comics
Scuola Mohole

Scuola Politecnica di Design

SFU Sigmund Freud University

SIOO — Scuola Internazionale di Ottica e
Optometria

Sole240re Formazione

SPA Style Agency

Sportello Orientamento - Universita di
Catania

SSML Ancona

SSML Bona Sforza

SSML Carlo Bo

SSML Gregorio VII

SSML IUM Napoli

SSML Nelson Mandela

SSML Perugia

SSML Pisa

SSML San Domenico

SSML Uni Infernational

SSML UniCollege — Firenze Mantova
Torino

SSML Unilimec

SSML Vittoria

Studey

Study with Athena

Sviluppo Lavoro ltalia

Synergie ltalia — Agenzia per il lavoro
Swiss Education Group

T

The Hague University of Applied Sciences
TheSign Comics & Arts Academy
Turin Flying Institute

u-v

UCJC — Universidad Camilo José Cela
UE — Universidad Europea de Madrid
UED - Universita Europea del Design
UFV — Universidad Francisco de Victoria
Madrid

UniCamillus Universita Medica
Internazionale di Roma
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UniCredit

UNIE Universidad

UNINT - Universita degli Studi
Internazionali di Roma

Unione Industriali di Torino

Unione Parmense degli Industriali (P)
Universidad Ceu San Pablo

Universidad Nebrija

Universita Cattolica del Sacro Cuore
Universita degli Studi della Campania Luigi
Vanvitelli

Universita degli Studi della Tuscia
Universita degli Studi di Bari Aldo Moro
Universita degli Studi di Bergamo
Universita degli Studi di Bologna
Universita degli Studi di Cassino e del
Lazio Meridionale

Universita degli Studi di Enna Kore
Universita degli Studi di Ferrara
Universita degli Studi di Firenze
Universita degli Studi di Foggia
Universita degli Studi di Genova
Universita degli Studi di Milano Bicocca
Universita degli Studi di Milano Statale
Universita degli Studi di Napoli Federico |l
Universita degli Studi di Napoli L'Orientale
Universita degli Studi di Parma
Universita degli Studi di Pavia

Universita degli Studi di Roma Tor Vergata
Universita degli Studi Roma Tre
Universita degli Studi di Scienze
Gastronomiche Pollenzo

Universita degli Studi di Siena

Universita degli Studi Suor Orsola
Benincasa di Napoli

Universita degli Studi di Trento
Universita degli Studi di Trieste
Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo
Universita degli Studi di Verona
Universita degli Studi Gabriele D’Annunzio
di Chieti-Pescara

Universita degli Studi Guglielmo Marconi
Universita degli Studi Mediterranea di
Reggio Calabria

Universita degli Studi del Molise
Universita del Piemonte Orientale
Universita del Salento

Universita della Calabria

Universita della Valle d’Aosta

Universita di Camerino

Universita di Catania

Universita di Macerata

Universita di Parma

Universita di Pisa

Universita di Siena

Universita di Verona

Universita eCampus

Universita Europea di Roma

Universita IUAV

Universita I[ULM

Universita LIUC

Universita LUM Giuseppe De Gennaro
Universita LUMSA

Universita per Stranieri di Siena

Universita Politecnica delle Marche
Universita Telematica Pegaso
Universita Telematica San Raffaele Roma
Universitas Mercatorum

USI - Universita della Svizzera ltaliana
Vatel Switzerland — Hotel & Tourism
Business

Up Tv

USR Abruzzo

USR Basilicata

USR Calabria

USR Emilia-Romagna

USR Lazio

USR Lombardia

USR Piemonte

USR Sardegna

USR Sicilia

USR Toscana

Y-Z

Yugo Residencias
Zurich Bank

*Legenda: P = Patrocinio; R = si ringrazia;
S = con il sostegno di






